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O contexto amazonico e as especificidades do fazer cientifico, suas
instituicOes e seus atores constituiram o pressuposto da formagdo,
nos anos 2010/2011 e 2013/2014, de duas turmas de
Especializagdo em Divulgacdo e Jornalismo Cientifico em Saude e
Ambiente na Amazonia. O curso nasceu da parceria entre o Instituto
Lebnidas e Maria Deane (ILMD/Fiocruz Amazonas), o Instituto de
Comunicagdo e Informagdo Cientifica e Tecnoldgica em Saude
(ICICT/Fiocruz), a Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e
Inovagdo do Amazonas (Secti) e a Fundagdo de Amparo a Pesquisa
do Estado do Amazonas (Fapeam).

)

obuck

Os textos aqui reunidos procuram testemunhar a trajetoria dessa
experiéncia Unica e inovadora. Mais do que reproduzir um curso de
especializagdo, representam uma oportunidade para discutir
algumas questdes: a area da divulgagdo e do jornalismo cientifico,
nas suas diferentes interfaces e nuances conceituais; o processo de
formacdo e de ensino para profissionais de comunicagdo envolvidos
nas instituicGes de pesquisa e nos meios de comunicagado (radio, TV,
internet, jornal); o entendimento do processo de fazer ciéncia; os
varios e diversos didlogos entre ciéncia e midia, jornalista e
pesquisador, ciéncia e sociedade; e, por fim, a tomada da regido
amazbnica como objeto de todos esses processos.
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Prefacio

A ciéncia da cumplicidade

Odenildo Sena'

Falo aqui, inicialmente, da cumplicidade desejavel entre a ciéncia, a
tecnologia e a inovacdo e o jornalismo cientifico. Como se da essa
construgdo? Limitando-me a historia recente da CT&I no Amazonas, torna-se
muito mais simples entender a estrada percorrida para esse encontro. Até
2003, inexistia no Estado um sistema publico voltado exclusivamente para
dar cobertura a essa area. Evidente que isso ndo significa dizer que aqui ndo
se fazia ciéncia. Mas é certo que se dava de forma incipiente e pouco
articulada. Como é certo que se praticava o jornalismo do senso comum,
longe do olhar mais especializado. No primeiro caso, nossos pesquisadores
disputavam nacionalmente recursos para seus projetos, o que representava
uma concorréncia desequilibrada, uma vez que a massa maior de capital
intelectual estava e continua concentrada no sudeste e sul do Pais. No
segundo caso, consequéncia natural do primeiro, penso que ndo havia
motivacdo para se verticalizarem interesses de estudantes e muito menos de
egressos dos cursos de comunicagdo para esse campo mais especializado do
jornalismo.

A partir da criacdo do Sistema Publico de CT&1, em 2003, passou-se

1 Doutor em Linguistica Aplicada e Estudos da Linguagem pela Pontificia Universidade Catélica de Sao
Paulo (1997), foi presidente da Fundac@o de Amparo a Pesquisa do Estado do Amazonas (Fapeam) e
do Conselho Nacional das Fundagdes de Amparo a Pesquisa (Confap). Foi titular da Secretaria de
Ciéncia, Tecnologja e Inovagdo do Amazonas (Secti/AM) e vice-presidente do Conselho Nacional de
Secretarios Estaduais para Assuntos de CT&lI (Consecti).



a ter um quadro bem diferente. De um lado, disponibilidade continua, no
Estado, de recursos para pesquisa e formacdo de recursos humanos e
necessaria articulagdo entre os atores e instituicbes, que passaram a compor
o ampliado Sistema Estadual de CT&I. De outro, feliz consequéncia do
quadro anterior, a necessidade de se fazer chegar ao conhecimento da
sociedade as novidades e os avancos da ciéncia no Amazonas. Como nada
acontece por acaso, entrou em campo a intermediacdo, mais uma vez, do
Sistema Publico de CT&l, buscando parcerias e criando um sem nimero de
iniciativas que contribuiram para fomentar um clima de animagdo e
descoberta para um campo mais especializado do jornalismo, o cientifico,
cujo exemplo mais promissor foi a parceria entre a Secti, a Fapeam e a
Fiocruz (ILMD e Icict), que resultou na oferta de duas turmas de
especializacdo na area e abriu perspectivas para a pds-graduacdo stricto
sensu.

Tem-se ai, portanto, a perfeita cumplicidade referida na abertura
deste texto de apresentagdo, traduzida de forma concreta neste primeiro
nimero de "Divulgacdo e Jornalismo Cientifico em Salde e Ambiente na
Amazonia”.

Em tempo: a cumplicidade entre a CT&I e o jornalismo cientifico
gera a maior e mais positiva das cumplicidades: a cumplicidade com a
sociedade, que, em entendendo a importancia da ciéncia em sua vida, passa
a ser a grande cumplice nesse processo.
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Introducao

A Amazonia na pauta da
divulgacao cientifica

Julio Cesar Schweickardt
Maria Cristina Guimaraes

O Instituto Lednidas e Maria Deane (ILMD/Fiocruz Amazonas) e o
Instituto de Comunicacdo e Informagdo Cientifica e Tecnologica em Saude
(Icict/Fiocruz), em parceria com a Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia
e Inovagdo do Amazonas (Secti) e a Fundagdo de Amparo a Pesquisa do
Estado do Amazonas (Fapeam) realizaram, nos anos 2010/2011 e 2013/2014,
o processo formativo de duas turmas de Especializacgdo em Divulgacdo e
Jornalismo Cientifico em Salde e Ambiente na Amazoénia. Os textos aqui
reunidos procuram testemunhar a trajetéria dessa experiéncia Unica e
inovadora.

O apoio da Fapeam é coerente com os objetivos da instituicdo que
vdo para além de fomentar a pesquisa. Também busca aumentar o estoque
dos conhecimentos cientificos e tecnoldgicos, através de debates sobre
Jornalismo Cientifico, Divulgacdo Cientifica e Populariza¢do da Ciéncia nos
diversos veiculos de comunicacdo: Radio, Revistas, Televisdo, Impresso,
Internet, Assessorias, etc. Além disso, o Prémio de Jornalismo Cientifico
criado pela Fapeam incentiva a divulgagdo cientifica, premiando trabalhos de
relevancia reconhecida e que tenham contribuido para a popularizacdo da



ciéncia, estimulando a participacdo de profissionais da comunicacdo em
atividades cientificas.

Essa parceria traduz, por um lado, a importancia e o carater
estratégico que Secti e Fapeam creditam a divulgagdo da ciéncia no Estado,
tendo sido mesmo adotada como um dos componentes da politica de
Ciéncia e Tecnologia da Amazdnia. Por outro lado, evidencia a capacidade de
mobilizacdo da Fiocruz para responder a demandas desse grau de
responsabilidade, estimulando a tessitura de uma composicao de expertises
entre o norte e o sudeste, o ILMD e o Icict, para propor uma qualificagdo
para atender especificamente aos profissionais que atuam na midia e nas
instituicdes de ciéncia e tecnologia no Estado.

As instituicdes na Amazonia tém respondido as demandas e as
politicas publicas de ciéncia e tecnologia, mas o desafio é compreender a
dindmica da producdo da ciéncia nessa regido e as suas mais distintas
relagdes com a sociedade. Nesse sentido, observamos que mesmo entre
profissionais e cientistas atuando e vivendo nesse lugar ainda persiste o
desconhecimento sobre resultados de projetos de pesquisa nas proprias
instituicdes, o que pode ser falha nas metodologias de divulgagdo, mas
também de espacos de producdo de um conhecimento compartilhado e
dialégico.

A proposta inicial foi construida com o objetivo de oferecer
formagdo profissional e académica para o desenvolvimento na area de
Divulgacado e Jornalismo Cientifico em Saude na Amazénia. O curso procurou
habilitar profissionais em técnicas para o desenvolvimento pratico e
académico na éarea de divulgacdo e jornalismo cientifico. Procuramos
desenvolver estratégias e produtos para a divulgacdo cientifica na regido
amazobnica. Nesse sentido, o produto final dos alunos foi um projeto de
intervencdo pratica no contexto especifico de trabalho do profissional.

O contexto amazonico e as especificidades do fazer cientifico, suas
instituicdes e seus atores construiram o pressuposto da formacdo. Logo, o
fundamental foi partir da realidade em que estdo inseridos os profissionais,
escutando suas demandas e problemas em relacdo a area da divulgacdo
cientifica. Podemos notar uma clara mudanga nas percepcées sobre a pratica
profissional, saindo de uma situacdo de queixa e lamento pela dificuldade do
didlogo entre ciéncia e midia para a construgdo de alternativas e
possibilidades de que esse encontro aconteca, sem ignorar os conflitos e as
diferencas na leitura do fazer cientifico.
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Identificar, descrever, discutir, propor, construir, aprimorar os fluxos
de informacdo e comunicacdo entre ciéncia e sociedade sdo algumas das
iniciativas e estratégias desenvolvidas no curso. Trata-se, assim, de discutir
duas perspectivas centrais no engajamento da ciéncia com a sociedade: um
movimento top down (de cima para baixo), onde a ciéncia busca o didlogo
com a sociedade; e outro movimento bottom up, onde a sociedade busca
didlogo com a ciéncia. No primeiro caso falamos de divulgacdo cientifica, no
segundo, de jornalismo cientifico.

Cabe ressaltar que o Jornalismo Cientifico cumpre um papel
absolutamente indispensavel num pais onde o ensino formal de ciéncias é
ainda precario, e que traz uma contribuicdo impar para o processo de
popularizacdo da ciéncia, permitindo aos cidaddos tomar contato com o que
acontece no universo da ciéncia e da tecnologia, principalmente quando se
fala de uma das regides mais ricas em biodiversidade e sociodiversidade do
planeta: a Amazoénia. Para além da contribuicdo para a formagdo de uma
cultura cientifica, o jornalismo se reveste de carater politico no seu sentido
mais amplo porque favorece a explicitacdo dos interesses envolvidos no
financiamento, producdo e aplicagdo da ciéncia e da tecnologia.

De forma clara, divulgacdo e jornalismo cientificos, enquanto fluxos
e processos que se complementam na busca de maior interagdo entre
ciéncia e sociedade, sdo estratégias essenciais para alcancar o que de fato é
o estdgio mais valioso e necessario: o engajamento da sociedade com a
pesquisa. Ou, para além do saber, é preciso agir; é preciso estimular o
didlogo da sociedade com os cientistas e com as instituicdes de pesquisa. Os
desafios da ciéncia contemporanea, quer sejam aqueles relacionados ao
clima, a energia, a0 genoma, as populacées, as tecnologias de informagéo e
comunicacdo, trazem para discussdo um viés ético de grandes propor¢des, o
que torna a participacao social um imperativo.

O curso procurou estimular a discussdo e a producdo de um
conjunto de saberes sobre a drea de divulgacdo e jornalismo cientifico que
estd expresso nas disciplinas e nos textos tematicos dos docentes que
colaboraram com o curso: Controvérsias, incertezas e riscos: novas
configuragbes entre ciéncia e sociedade; Ciéncia, Salude, Sociedade e
Ambiente na Amazonia; Histéria das Ciéncias; Comunicacdo da Ciéncia;
Ciéncia e Meio Ambiente; Histéria da Divulgacdo da ciéncia e da tecnologia
no Brasil; A Arte de Pensar: Olhares da Divulgagdo Cientifica; Divulgacdo da
Ciéncia em Museus e Centros de Ciéncia; A Ciéncia como Pauta; Assessoria



de Comunicagdo em Instituicoes de C&TI; Midialogia Cientifica e
Especializada; Ciéncia, Cinema e Documentario.

O livro esta dividido em duas partes: uma que reflete a produgdo
dos docentes na linha tematica da disciplina; e a outra que se refere a
tematica do trabalho de conclusdo desenvolvido pelos alunos. Assim, temos
tanto a reflexdo mais tedrica sobre as diferentes tematicas desenvolvidas
como uma reflexdo sobre os desafios e problemas da pratica profissional no
Estado do Amazonas. Todos os docentes e alunos foram convidados para
participar da publicacdo, de modo a representar as varias dimensdes e
perspectivas da area do jornalismo e da divulgacao cientifica.

A presente publicacdo é mais do que reproduzir um curso de
especializagdo. Ela apresenta uma oportunidade para discutir algumas
questdes: a area da divulgacdo e do jornalismo cientifico, nas suas diferentes
interfaces e nuances conceituais; o processo de formacdo e de ensino para
profissionais de comunicacdo envolvidos nas instituicdes de pesquisa e nos
meios de comunicacdo (radio, TV, internet, jornal); o entendimento do
processo de fazer ciéncia; os varios e diversos didlogos entre ciéncia e midia,
jornalista e pesquisador, ciéncia e sociedade; e, por fim, a tomada da regido
amazonica como objeto de todos esses processos. Assim, acreditamos que
as publicagdes possam criar possibilidades para a ampliacdo dos processos
formativos e das pesquisas nessa area na regido amazonica.
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Capitulo I

Historia, salide, ambiente e
sociedade na Amazonia em dialogo
com a divulgacao cientifica

Jllio Cesar Schweickardt'
Rodrigo Tobias de Sousa Lima’

Introducéao

A relagdo de temas distantes expressa uma aproximacdo com a
producdo cientifica sobre a Amazdnia, principalmente no que se refere as
guestdes socioambientais. O pensamento sobre a Amazénia a partir de uma
abordagem interdisciplinar apresenta a diversidade de cenérios da
sociedade; sua relacdo com a producgdo social das doencas e o meio
ambiente, o que permite olharmos a regido de foma cientifica. Tais
percepcdes sobre o locus amazonico e sua inter-relacdo com as tematicas
propostas tem sido campo de estudo no contexto da divulgacao cientifica.

Aqui, portanto, cabe destacar limites dessa divulgagdo cientifica. Tal
expressdo origina-se da traducdo do francés 'vulgarization de la science' com
significado semelhante ao uso expressivo da ‘popularizacdo da ciéncia’
(tradugdo de 'popularization of science’) (BUENO, 1984; PINHEIRO et al.,
2009). Neste sentido, recuperaremos os textos cientificos sobre a Amazonia,
utilizados no curso de especializagdo de Jornalismo e Divulgacdo Cientifica
em Salde e Ambiente na Amazodnia, como dispositivos de reflexdo e
discussdo atualizada sobre a ciéncia da salde e sua relagdo com a histéria, o
meio ambiente e a sociedade em contexto especifico da Amazdnia, sem ter a
pretensdo de tornar este texto uma producdo jornalistica.

O presente capitulo intenta, a partir de uma compreensdo geral das
relagdes entre o processo de adoecimento e a histéria das ciéncias, a
sociedade e o ambiente amazonico, analisar o pensamento social da

1 Pesquisador do Laboratério de Histéria, Politicas Publicas e Salide na Amazonia. Instituto Lednidas e
Maria Deane/Fundagao Oswaldo Cruz (ILMD-Fiocruz/AM).
2 Pesquisador do Instituto Lednidas e Maria Deane/Fundagao Oswaldo Cruz (ILMD-Fiocruz/AM).
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Amazonia através de levantamento de textos cientificos sobre os
determinantes socioambientais da saide. No que tange a divulgacdo
cientifica, o didlogo cientifico se torna imprescindivel, enquanto proposta de
circulagdo de ideias e divulgagdo de resultados de pesquisa para jornalistas
especialistas, pois potencializa o debate e instiga novos conhecimentos para
atividades de ciéncias na Amazonia.

A dimensao historica e social na Amazonia

Apesar de estarmos numa regido de alto capital intelectual
acumulado, nos espanta o quanto ainda desconhecemos a producdo
cientifica produzida tanto localmente quando internacionalmente. No fundo,
sdo poucos os que leram os chamados classicos do pensamento social da
Amazonia, que percorrem desde os primeiros cronistas, religiosos,
naturalistas, viajantes, romancistas e, finalmente, os cientistas.

Neide Gondim (1994) trabalha com a ideia de que a regido
amazonica foi produto de uma invengao, ou seja, de uma construcdo que foi
sendo processada desde a chegada dos primeiros viajantes. A invencdo
significa colocar um conjunto de traducdes, interpretagdes e construcdes
tedricas e literdrias que contribuiram para uma representacdo de um
determinado espaco e regido. Por isso, optamos por iniciar pela abordagem
histérica das tematicas de salde e ambiente, partindo do pensamento
cientifico construido pela medicina tropical. A referéncia dessa discussao
esta na criacdo das Escolas de Medicina Tropical europeias, que deram forma
a disciplina de medicina tropical e as descobertas que mudaram o cenario
das ciéncias e das politicas publicas em torno do combate das endemias
tropicais. A descoberta do vetor da maléria e da febre amarela no final do
século XIX e inicio do século XX trouxe impactos para as formas como os
conhecimentos cientificos da entomologia foram aplicados na profilaxia das
doencas nas regides tropicais.

A pesquisa de Schweickardt (2011) sobre as doencas tropicais e o
saneamento no Amazonas mostra que conhecimentos cientificos da
medicina tropical foram aplicados no espaco urbano de Manaus e no interior
do Estado do Amazonas. Além dos médicos do Amazonas participarem do
debate na area, também aplicaram o conhecimento para dar combate as
endemias através da formulacdo de politicas publicas e da criacdo de
instituicdes cientificas.

Na ultima década do século XIX e nas duas primeiras décadas do

14



século XX a salde publica no Amazonas esteve associada a historia da
cidade de Manaus e as suas caracteristicas geogréficas e topogréaficas. O
poder publico criou diferentes comissdes de saneamento para combater e
controlar duas doengas que afetavam a cidade de modo diferente: a malaria,
presente nos sublrbios e arredores da capital; e a febre amarela, que se
apresentava no centro da cidade e atingia principalmente estrangeiros
(SCHWEICKARDT, 2011).

Manaus também serviu de laboratério para pesquisas da medicina
tropical. Em 1905, veio para a capital a 152 expedicdo da Liverpool School of
Tropical Medicine, que teve como pesquisador responsavel Wolferstan
Thomas, o qual chefiou o Laboratério da Escola de Medicina Tropical até a
sua morte, em 1931. A expedicdo pesquisou as condi¢cdes sanitarias da
cidade e deixou um relatério que compreende o periodo de 1905 a 1909, no
qual registrou importantes informacdes sobre as caracteristicas da cidade, as
condicOes sanitarias, as doengas e os costumes da populagdo (THOMAS,
1909).

O referencial da histéria ambiental complementa essa discussao,
mostrando que o espa¢o e o ambiente sdo dotados de elementos histéricos
que garantem o sentido e a légica de ocupagdo desses espacos. Nesse
contexto, a categoria de doenca tropical representou uma nova forma de
relagdo com o ambiente, que ganhou novos significados, contrastando com
as nocdes do pensamento neo-hipocratico do século XIX. A medicina
tropical estabeleceu um elo entre as antigas ideias da geografia médica e a
parasitologia, promovendo ressignificacdo do ambiente e da natureza
(EDLER, 1999). Isso significa dizer que as novas ideias cientificas ndo ocupam
simplesmente o espaco do pensamento anterior, mas se fazem no didlogo
entre as diferentes concepgdes que constituiram um novo paradigma.

Importante observar que ao se fazer referéncia a natureza tropical
também pode-se considera-la constructo imaginativo, que certamente esté
ancorado numa descricdo empirica do mundo natural, pois a prépria nogdo
de natureza é uma construcdo cultural (STEPAN, 2001). Portanto, a invencao
passa também por uma representagdo do outro, como afirma Said (2007) no
seu estudo sobre o Orientalismo, argumentando que o oriente se constitui
como fato geopolitico pela criacdo cultural do ocidente. Assim, temos uma
imagem do outro fundamentada pelas ideias que se construiram sobre a
regido, e portanto temos um outro indio, caboclo, seringueiro, colono,
tapuio; mas também temos um outro lugar, que se chama Amazonia e que
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passa por diversas camadas de imagens que foram se interpondo e sendo
reproduzidas e copiadas até formarem novas representacbes e assim por
diante. Logo, temos um outro em constante mutagdo, e que, por isso, se
constitui num permanente desafio que nem em “mil anos poderd ser
decifrado”, como profetizou Euclides da Cunha (2003, p. 351).

A Amazbnia atual é bem diferente da Amazdnia do inicio do século
passado, pois foi transpassada por mudancas radicais e pela criacdo de
novas fronteiras, com desenvolvimento econdmico, politico e social.
Também o padrdo de desenvolvimento atual é distinto daquele observado
na década de 1970, cujo paradigma era a economia de fronteira, marcada
pela colonizacdo de um modelo de ocupagéo da terra pela agricultura e do
gado. Desse modo, a histéria de ocupacdo e a relacdo com os saberes
produzidos sdo fundamentais para o entendimento da regido.

Estudo classico de Wagley (1988) sobre comunidades amazonicas
traz a discussdo sobre a organizagdo social e as estratégias das populacbes e
sua relacdo com o ambiente. A “"comunidade amazdnica” estd em constante
relacdo com condicionantes ambientais, influenciando, ndo determinando, as
suas formas de organizacdo e as formas de ocupacdo desse espaco. A
populacdo ribeirinha tem um modo de vida associado as caracteristicas
amazobnicas e que impactam sobre a sua cultura e universo simbdlico. O
estudo etnografico de uma comunidade representa uma metodologia de
aproximacdo da realidade do caboclo e ribeirinho, entendendo que para
intervir nesse cenario é necessario conhecer. Ndo discutimos aqui o
imaginario e as interpretacdes que se criaram a partir da obra, mas ela
representa marco nas politicas publicas de sadde sobre um territério
especifico.

As populacbes indigenas tém uma histéria de ocupagdo e contato
totalmente diferente dos outros grupos sociais, marcados por um
reservatério cultural simbdlico diferenciado e especifico. Garnelo (2007)
mostra como determinada etnia criou representagdes de mundo sobre
natureza e sociedade através da mitologia. As doengas, como um fenémeno
natural e cultural, estdo intimamente relacionadas com o modo de entender
essa relagdo entre os seres humanos e a natureza. Garnelo (op. cit.) se utiliza
do referencial da teoria do perspectivismo do antropélogo Viveiros de
Castro para analisar a relacdo.

O perspectivismo “na etnografia amazdnica é uma teoria indigena
segundo a qual o modo como os humanos veem os animais e outras
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subjetividades que povoam o universo é profundamente diferente do modo
como esses seres os veem e se veem” (VIVEIROS DE CASTRO, 1996, p. 116).
Nesse caso, 0s animais possuem cultura, ou seja, utilizam-se dos mesmos
atributos dos humanos. Os animais somente tem uma forma diferente, mas
sdo seres detentores de cultura. Os animais, plantas, pedras ja foram “gente”
em outro tempo, e mesmo tendo uma “mascara” diferente continuam, em
esséncia, sendo gente (SCHWEICKARDT e GENTIL, 2004). Essa concepcdo
coloca em discussdo a relacdo natureza-cultura, deslocando a dicotomia
para uma relagdo simétrica e relacional entre esses dominios.

Segundo Garnelo, como caracteristicas do mundo indigena, os
“peixes e outros animais sdo dotados de intencionalidade e assumem
posicdes de sujeitos imersos em uma rede de relagdes sociais com os seres
humanos, negociando, guerreando e interagindo sexualmente” (2007, p.
209). Segundo a mesma autora, “0os homens pescam e consomem peixes,
mas também podem ser cacados, agredidos, adoecidos e devorados pelos
animais aquaticos que sustentam a reproducao de seu grupo de parentesco”
(2007, p. 209). Os cuidados a saude estdo intimamente relacionadas com
essas concepgdes miticas que fazem a mediacdo entre a natureza e o
mundo.

Saude e Ambiente e sua relacdo com as politicas publicas

Na Amazdnia, é imprescindivel o reconhecimento da dimensédo da
‘geopolitica’ como fator agregador e estratégico das politicas publicas a ser
avaliado no contexto das demais regides brasileiras. A dimensdo geopolitica
da Amazoénia estd presente, de igual como espacos geogréficos e sociedade
estdo diretamente relacionadas a definicdo do poder e das politicas publicas.
Becker (2005) mostra como as politicas de ocupagdo da Amazonia trouxeram
impactos para o territério, gerando problemas ambientais que trazem a
discussdao do desenvolvimento e do meio ambiente.

Segundo Becker (op. cit.), a Amazdnia ndo é mais a mera fronteira
de expansdo de forcas exdgenas, nacionais e internacionais, mas representa
uma regido com estrutura produtiva prépria e multiplos projetos de
diferentes atores que estdo em conflitos de interesses. Até recentemente,
dominava a ideia de que a AmazOnia era uma imensa unidade de
conservacdo que precisava ser preservada. Atualmente, a floresta é
entendida como lugar de desenvolvimento. Assim, ha dois movimentos que
se colocam nesse cenario: por um lado, os grupos ambientalistas que
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buscam a conservagdo da vida e a critica aos modelos de desenvolvimento
predatério; e, por outro, a légica da acumulagdo, que vé a natureza como
recurso e a biodiversidade com valor de capital. No entanto, ha ainda outro
movimento que vé a natureza como capital futuro, principalmente no
mercado de carbono, mostrando que a floresta em pé pode produzir lucro.

As politicas publicas sdo apreendidas por diferentes grupos sociais
— como o demonstrado em pesquisa de Katia Schweickardt (2010), realizada
em uma reserva extrativista do Amazonas, rio Jurua, municipio de Carauari. O
texto aponta que o Estado ndo Unico nem monolitico, mas se apresenta
multifacetado nas diferentes politicas e representado pelos diferentes
6rgdos. Do mesmo modo, grupos sociais fazem uso desses varios estados
que se apresentam. Os extrativistas, como atores politicos, passaram a ser
considerados pelas instituicdes publicas como sujeitos importantes na logica
da conservacéo e da relacdo entre desenvolvimento e ambiente.

Becker (2010) alerta para a necessidade de se aprofundar o
conhecimento sobre territérios e as transformacGes na Amazodnia, até
porque ha entendimento de que as relacdes de poder ndo se fazem nem
num Unico Estado e nem com uma sociedade homogénea, mas com
diferentes atores sociais e em diferentes dimensdes de poder. O debate
sobre a questdo ambiental traz o desafio sobre a sustentabilidade, em que
os modos de vida precisam ser repensados. As informagdes cientificas sdo
fundamentais para a tomada de decisdo e para a configuracdo das politicas
publicas (FREITAS e PORTO, 2006). Segundo Becker,

O Brasil ja efetuou trés grandes revolugdes tecnoldgicas: a exploracdo do
petréleo em &guas profundas; a transformacdo de cana-de-acicar em
combustivel (alcool) na Mata Atlantica e a correcdo dos solos do cerrado,
que permitiu a expansdo da soja. Estd na hora de implementar uma
revolucdo cientifico-tecnoldgica na Amazonia que estabeleca cadeias tecno-
produtivas com base na biodiversidade, desde as comunidades da floresta
até os centros da tecnologia avangada. Esse é um desafio fundamental hoje,
que sera ainda maior com a integracdo da Amazonia sul-americana (2005, p.
85).

O Plano Amazénia Sustentavel (PAS) foi uma das respostas do
Estado frente aos desafios de se fazer politica regional que vise a
sustentabilidade ambiental, crescimento econémico e justica social. O PAS
estabelece diretrizes em forma de compromissos para a Amazdnia numa
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perspectiva de sustentabilidade. Em razdo das peculiaridades da Amazonia —
grande dimensdo, baixa densidade demogréfica e situada distante de
centros econdmicos nacionais — essa regido recebeu, ao longo de sua
histéria, parcos investimentos em infraestrutura de transporte, energia e
comunicacdo, resultando, na atualidade, numa infraestrutura limitada,
precéria e mal distribuida, absolutamente insuficiente para alavancar o
desenvolvimento regional. E na Amazonia que estdo estocados cerca de 1/3
do banco genético planetario, além de deter a bacia hidrografica mais
extensa do mundo, com uma tipologia e geografia diferenciada, se
comparada com outras regides fora do bioma amazonico (BRASIL, 2008).

O PAS tem como objetivo fundamental a promogdo do
desenvolvimento sustentavel da Amazdnia brasileira:

[...] mediante a implantacdo de um novo modelo pautado na valorizagdo de
seu enorme patrimonio natural e no aporte de investimentos em tecnologia
e infraestrutura, voltado para a viabilizacdo de atividades econdmicas
dindmicas e inovadoras com a geracdo de emprego e renda, compativel com
0 uso sustentavel dos recursos naturais e a preservacdo dos biomas, e
visando a elevacdo do nivel de vida da populagdo.. uma estratégia de
desenvolvimento consistente para a Amazdnia se apropria dessa diversidade
ambiental, econémica, social, cultural e politica, refletida nas unidades
territoriais como elemento central de organizagdo das agdes, de forma a
dialogar concretamente com as forgas sociais atuantes em cada contexto do
vasto territério (BRASIL, 2008, p. 56-57).

Nesse vasto territério amazdnico, a indagacdo sobre o processo de
urbanizacdo e os processos de alteracdes do espaco construido das cidades
assume relevancia para as politicas publicas na regido. Os motivos reais e
regionais das modificagdes socioespaciais das cidades da Amazonia Legal,
bem como das dinamicas demogréficas e socioecondmicas, sdo claramente
distinguiveis daqueles estabelecidos para as redes de cidades do centro-sul
do pais.

O processo de conformacdo de redes de cidades na Amazobnia
ocorreu de forma diferenciada das demais regides brasileiras. Foi
caracterizado pela implantagdo de projetos geopoliticos tragados pelas
forcas do Estado (nascimento da Zona Franca de Manaus, estabelecimento
de empresas geominerais e de extracdo de petroleo). Nestes casos, a cidade
pode nascer na frente do campo, como em grandes areas na Amazdnia em
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que as cidades servem como bases logisticas para a exploragdo de recursos
naturais e para a implementacdo de atividades agropecuérias. Dessa
maneira, assim como em outras partes do pais, em vastas regides da
Amazonia Legal a urbanizacdo que ultrapassa as barreiras das cidades,
favorecida pelo desenvolvimento do meio técnico cientifico e informacional
e pela forte presenca das relagdes de producdo urbano-industriais, pode ser
compreendida com o auxilio do conceito de "urbanizacdo extensiva”. Esse
termo se refere ao avango do tecido urbano que extrapola limites citadinos
com a geracdo de outras centralidades urbanas, expressando amplo
processo econOmico-espacial (SATHLER et al., 2009).

Pode-se observar a tipologia das causas de gera¢des de cidades na
Amazobnia Legal a partir da urbanizacdo extensiva. Nesse sentido, as
atividades econbmicas que promoveram o surgimento das cidades
amazobnicas estiveram direcionadas para o mercado externo. Assim, as
cidades da borracha, a cidade industrial (Manaus), as cidades da grande
empresa mineradora, as cidades do garimpo e as cidades de apoio a
projetos agroindustriais aparecem como importantes do ponto de vista do
crescimento urbano na Amazonia Legal. De maneira diferenciada, todavia,
aparecem os diversos centros locais, que eventualmente se transformaram
em centros de porte intermediario, mas que foram gerados a partir das
necessidades e demandas colocadas por uma economia agropecuaria de
pequeno porte ligada a projetos de colonizagdo, oficiais e privados, que
foram implantados por toda a fronteira amazénica a partir dos anos 1970
(TRINDADE JR. et al., 2009).

E possivel observar a dindmica nos crescimentos das cidades da
regido Amazonica. Assim, a distribuicdo espacial da evolugdo demografica
dos municipios amazdnicos no mesmo periodo pode ser visualizada pelo
impacto da malha viaria para o desenvolvimento das aglomera¢des urbanas
na regido. A expansdo urbana (e populacional) foi mais intensa, sobretudo ao
longo das rodovias que cortam as por¢des sul, sudoeste e leste da regido,
além da ocupagdo que segue os contornos do rio Amazonas até Manaus.
Entretanto, permanece vasta a regido de baixa ocupacdo no sudoeste do
Paré e grande parte do Amazonas, além da parte superior do rio Amazonas,
estendendo-se pelo sul de Roraima até o norte do Estado do Amapa
(TRINDADE JR. et al., 2009).

Segundo Sathler e colaboradores (2009), a integracdo econdmico-
espacial na Amazonia promovida pela globalizacdo nédo foi suficiente para
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reduzir significativamente distancias entre pequenas cidades e demais niveis
hierarquicos das redes urbanas, diante de uma série de atritos que reduzem
ou inviabilizam diversos tipos de fluxo. Assim, o autor faz uma provocagao
no sentido de estimular estudos que possibilitem observar especificidades
da Amazénia no contexto de transformacées das cidades.

Para Sathler e cols. (2009), parte-se da premissa que as escalas
espaciais da regido amazbnica sdo bastante distintas. Nesse sentido, a
situagdo de fragilidade das redes urbanas amazobnicas estd relacionada a
criacdo de uma série de impedimentos para os fluxos de pessoas,
mercadorias e servi¢os, cabendo destacar: i) as grandes distancias que
separam as capitais das demais cidades e vilas; ii) a caréncia de infraestrutura
nos setores de transporte e comunicacdo em grandes por¢des do territdrio
amazonico; e iii) a grande proporcdo de populacdo desprovida de recursos
materiais e educacionais decisivos para sua participacdo ativa nos diversos
tipos de fluxo.

Alguns critérios foram apontados para verificar a importancia das
cidades, segundo o seu porte, na regido amazonica. Neste sentido,
destacam-se critérios como: i) Redes de primeiro nivel — indicador que
aponta o nivel de influéncia em uma determinada regido e, sendo assim,
Manaus e Belém se apresentam como a segunda rede, ficando abaixo das
redes de Sdo Paulo e Brasilia (isso se deve a centralidade e caracteristicas
dessas cidades no contexto de outras cidades de pequeno porte na regidao).
Por outro lado, essas capitais atendem uma regido com baixissima
densidade demogréfica, atendem pouquissimas necessidades de outras
cidades (o que as caracteriza como centros que apresentam quase nenhuma
condicdo adequada para estruturar o territério amazdnico, ou seja, fazer de
maneira suficiente e satisfatoria a intermediacdo entre os pequenos e os
médios centros da Amazdnia com o restante do pais, ou até mesmo com as
areas que extrapolam o territério nacional, na Panamazonia ou no sistema
mundial globalizado; ii) Intensidade de relacionamento — indicador refere-se
ao numero de vezes que as cidades foram citadas no relatério. Manaus e
Belém foram poucas vezes citadas se comparadas a outros centros, o que
representa fragilidade da rede urbana no que tange a capacidade de
estruturacdo territorial. Manaus, apesar de estar no coracdo da floresta,
situa-se longe de veias e artérias que dinamizam fluxos da regido. J4 Belém,
com seu posicionamento excéntrico no extremo norte, também nao
consegue cumprir o papel de articuladora de rede de cidades amazonicas; iii)
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Intensidade de relacionamento empresarial — indicador que se refere a soma
do nuimero de filiais existentes em uma cidade B de empresas com sede na
cidade A com o numero de filiais existentes na cidade A de empresas com
sede na cidade B. Nesse sentido, Manaus apresenta intensidade de
relacionamento empresarial superior a Belém, considerando as 20 ligacdes
que mais se destacam. As cidades de Belém e Manaus imprimem grande
influéncia nacional no indicador. Se, por um lado, isso evidencia a grande
influéncia das grandes metropoles do sudeste na Amazbnia, por outro
reflete a baixa integracdo regional entre Belém e Manaus; iv) Papel das
cidades médias - a cidade média se define, antes de tudo, por suas func¢des,
pela posicdo que ocupa na rede urbana, entre a metrépole, com vocacdo
regional, e os pequenos municipios, com influéncia puramente local. As
cidades médias, além de ter tamanho demografico para esse porte,
desempenham papeis funcionais intermediarios bem definidos entre a(s)
metrépole(s) e as cidades pequenas que compdem uma rede urbana
(SATHLER et al., 2009; TRINDADE JR. et al., 2009).

Os modos de ocupacdo da Amazobnia trouxeram outro problema
que é a producdo de endemias, como mostra trabalho de Confalonieri
(2000), tendo a maléria como exemplo. A Amazonia apresenta indicadores
epidemiolégicos acima da média nacional, principalmente em relacdo as
doencas infecto-parasitarias e agravos como hanseniase e tuberculose. As
doengas estdo relacionadas com as macropaisagens da regido, que sao
classificadas em naturais, antropizadas e construidas. As paisagens sdo parte
da propria histdria de ocupacdo da regido, trazendo impactos diretos nas
condicOes de salde da populacdo. Assim, as paisagens e os usos da terra
configuram os determinantes que contribuem na modelagem dos agravos.

Nesse contexto especifico, com diversas varidveis que influenciam
no processo de adoecimento da populacdo, as politicas publicas de saude
também necessitam de adequacdes para a regido da Amazonia. O desafio de
instituir uma politica regional para o bioma, para que o sistema de salude
seja solido e eficiente, exige estratégias de adocdo de politicas nacionais
com uma discriminagdo positiva ou com uma repercussao favoravel para a
Amazonia Legal.

Estudo de Viana et al. (2007) analisou a politica federal de saude
para a Amazdnia Legal no periodo de 2003 a 2005, em que a realidade é
marcada por uma dindmica socioespacial peculiar e indicadores sociais
desfavoraveis, com enormes desafios em termos da integracdo nacional.
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Percebeu-se que a politica de salude para a Amazobnia Legal ndo ocupou
lugar central na agenda dos altos dirigentes do Ministério da Saude no
periodo (ministros e secretarios), nem nos debates daquelas instancias. A
andlise dos efeitos financeiros foi observada durante esse periodo. Dados
demonstraram que a destinacdo de transferéncias federais para municipios
da Amazénia foi superior ao do conjunto do pais.

A analise empreendida identificou dificuldades de ordem estrutural,
institucional e politica. As dificuldades estruturais sdo as que parecem
apresentar maior forca para explicar a baixa institucionalidade. Destacam-se,
nesse ambito, caracteristicas do federalismo brasileiro e do modelo de
descentralizacdo preponderante na esfera tributaria e nas politicas publicas
(em geral e na saude), pouco favordveis ao desenvolvimento de politicas
regionais (a complexidade da regido, particularmente as grandes distancias
geogréficas, dificuldades de acesso, isolamento e diversidade populacional,
desigualdades sociais, multiplicidade e conflitos de interesses; e a baixa
capacidade de articulacdo de atores regionais envolvidos com as politicas
publicas).

Outro grupo de dificuldades é de ordem institucional e ai entra o
setor da salde com um fraco histérico de politicas de regionalizacdo. Na
formulacdo de politicas nacionais convivem distintas ldgicas, fruto da
trajetdria historica das politicas: estruturacdo por programas voltados para
problemas de saude especificos, por grupos populacionais, por tipo de
oferta (ambulatorial ou hospitalar), por nivel de atencdo (atencdo basica,
média e alta complexidade) e, mais recentemente, por porte populacional
dos municipios. No entanto, a maior parte das politicas é proposta para o
conjunto do pais com parca consideracdo de peculiaridades regionais
(VIANA et al., 2007).

Isso sugere ndo somente a necessidade de uma politica regional
para o conjunto da Amazonia, como de varias politicas intrarregionais que
articulem estratégias para o desenvolvimento, a protecdo social e a salude.
Além disso, o desenvolvimento de uma politica regional, sobretudo na area
da salde, se faz premente na agenda estatal na Amazonia.

Consideracoes finais

O espaco ¢é caracterizado pela desigualdade e pelos contrastes que
se constituiram na sua historia e formacdo social. Na AmazoOnia, as
espacialidades ganham dimensdes interessantes porque agregam questdes
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ambientais, culturais, diversidade étnica, processos de ocupagdo da terra,
movimentos de afirmacdo de algumas tradi¢des e invencdo de outras. Assim,
tem-se um territério em constante movimento e dinamismo, agregando a
isso a gestdo das politicas publicas sobre esse mesmo espaco. Indigenas,
seringueiros, extrativistas, quilombolas, mesticos, ribeirinhos e caboclos
também participam da reorganizacdo e gestdo do espaco.

A divulgacéo cientifica tem na relagdo saude, sociedade e ambiente
um importante objeto para estudo e reflexdo, principalmente quando a
Amazonia é o palco onde essas relagdes acontecem. Tomando como base a
problematica, observa-se que ha a necessidade de aprofundar discussdes
sobre a producdo cientifica da regido amazobnica entre os profissionais da
comunicacdo, o que impacta diretamente nas informagdes que a sociedade
constréi sobre a regido. O desafio é que os profissionais da comunicagdo na
regido conhecam os meandros das varias amazdnias que se mostram e que
se escondem nas diversas pesquisas das instituicdes.

O imaginario da Amazoénia é construido a partir de varias imagens,
visdes e teorias que formam um mosaico ou um caleidoscépio que desafia a
intérpretes da ciéncia e do conhecimento. Assim, cabe aos cientistas da
comunicacdo e da divulgacdo compreenderem e participarem da dinamica
do fazer ciéncia. Mas também cabe a grupos de pesquisas incluirem o
profissional de comunicagdo nas atividades de pesquisa desde a discussdo
do projeto e da metodologia, para que o componente da divulgacdo
cientifica ndo seja uma atividade de sintese pds-pesquisa, mas que possa ser
um componente tedrico-metodoldgico de todo o processo de producdo do
conhecimento. Desse modo, teremos uma divulgagdo cientifica entendida
como processo de construgdo interdisciplinar do conhecimento.
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Capitulo II
Impactos de GPIs na constituicao

de saberes locais e cientificos
na Amazonia

Renan Albuquerque Rodrigues1

Modelo de desenvolvimento controverso

O golpe militar da década de 1960 concretizou no Brasil regime de
excecdo que permaneceu até 1985. Desde 1° de abril de 1964, quando o
Exército tomou o poder e passou a governar de forma ditatorial, sdo
realizados planejamentos de obras de alto porte para a Amazonia.
Denominados de grandes projetos de investimento (GPIs), vém sendo
executados na regido amazénica no conjunto dos planos Decenal’, Metas e
Bases’, Proterra’, PND I, PND II° e PND IIT".

Na mesma linha de acdo e perspectiva desenvolvimentista do
Governo Militar, vieram também os planos Polamazdnia, Desenvolvimento
Rural Integrado, Grande Carajas, Estratégias de Desenvolvimento Sustentavel
no Ambito do Programa Piloto (PPG-7), Avanca Brasil e os recentes Plano de
Aceleracdo do Crescimento I e Il (PAC I e II)®,

A conjuntura critica e os dilemas vividos a partir do golpe forcaram
o Estado a decidir por um meio de industrializagdo pautado na propulsdo de

1 Professor da Universidade Federal do Amazonas, campus Baixo Amazonas (Ufam/Parintins).

2 0 Plano Decenal de Desenvolvimento Econdmico e Social foi formulado para o periodo de 1967-76.
Serviu de base para o PED (Plano Estratégico de Desenvolvimento), que vigorou entre 1968-70.

3 Elaborado para o periodo de 1970-72.

4 Programa de Redistribuicao de Terras e Estimulos a Agroindustria do Norte e do Nordeste. Foi de
1970 a 1972.

5 Elaborado para o periodo de 1972-74, manteve os objetivos dos planos governamentais anteriores,
tais como integragao nacional, ocupacdo da Amazoénia e aceleragdo do crescimento econémico.

6 Considerado de grande impacto para a Amazonia, foi elaborado no governo Geisel para o periodo de
1974-79. A ideia estava refletida no programa Polamazbnia, inserido no PND, cujo objetivo era
estabelecer quinze polos de desenvolvimento em éareas selecionadas, nas quais os investimentos
seriam canalizados para a infraestrutura.

7 Formulado ap6s 1979, concretizou avangos de megaempresas na Amazonia.

8 As agdes priorizam o desenvolvimento industrial da Amazonia, sem enfatizar o contexto agrofamiliar.
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obras de grande porte como fonte de demonstracdo de pujanca econdmica
frente a América Latina (IANNI, 2000). Mediante a intencdo de tornar o pais
uma poténcia entre os latinos, o processo de desenvolvimento para a
Amazonia mostrou que “o Brasil era um pais cuja histéria estava amplamente
determinada pelos movimentos e exigéncias dos mercados externos” (IANNI,
2002, p. 6).

Ao importar um modelo de desenvolvimento, militares efetivavam a
nogdo de progresso privilegiando o desenvolvimento de infraestrutura em
cidades ou é&reas rurais, em detrimento ao bem-estar humano. O teor social,
portanto, que deveria ser capilarizado pelos tonus das acdes de Estado,
esteve ao largo das preocupacdes, bem como ndo foi pauta a observancia a
impactos dessas atividades entre saberes amazonicos e cientificos no bioma.

Construcbes da rodovia Transamazdnica, da Ferrovia do Aco, do
Sistema Nacional de Telecomunicagbes, do Projeto Carajas, da Mineracdo
Taboca/AM, das usinas hidrelétricas de Tucurui/PA e Balbina/AM, entre
outras agdes, foram exemplos de GPIs no passado (OLIVEIRA, 2010).
Atualmente, a controversa execucdo de grandes obras para uso de potencial
hidrico no bioma tem sido retomada pelo governo federal.

Empresas como Vale, Neoenergia, Votorantim Aluminio e Andrade
Gutierrez, além de Norberto Odebrecht e Camargo Corréa, sempre figuraram
e ainda estdo entre as vitoriosas quando o tema é erigir consorcios nacionais
ou transnacionais, via concorréncia publica, para a construcdo de obras de
porte elevado na Amazoénia (BORTOLETO, 2001).

Hoje, GPIs tendem a apresentar objetivos ndo declarados de
fomento a indUstrias eletrointensivas de grande escala, redistribuicdo de
terras e suporte a agroempresarios, mediante incentivo a infraestrutura em
areas de energia, transporte, mineragdo e telecomunicacbes (SERRA e
FERNANDEZ, 2004).

Para a regido amazonica, o resultado do processo tem sido a ndo
concretizacdo de um desenvolvimento sustentdvel que enfatize a pessoa
nativa, a producdo equilibrada, a justica social e as geragdes futuras, em uma
dinamica mais geopolitica que humana, sem apoio consolidado a soberania
territorial e ao fomento sociocultural da regido (REIS, 1968).

GPIs geram processos de degradacdo de areas, operacionalizados
via obras que abrangem terras indigenas, comunidades ribeirinhas, rurais,
assentamentos, areas quilombolas e de varzeas. As construgdes representam
acdes em ampla medida irreversiveis de mudancas do uso do solo e efetivam
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transformacgdes de valores tradicionais e cientificos via ocupag¢des dirigidas
por megaempresas.

Notadamente ao que tange a transformagdes tradicionais, elas sdo
observadas via fragmentacdes de saberes locais. Esses saberes sdo conjuntos
de informacdes imemoriais transmitidos por oralidade e podem ser
entendidos como bases imateriais que formam modos de vida e constituem
mentalidades de pessoas e grupos (FRAXE et al., 2007). Por bases materiais e
culturais, estdo os fazeres e saberes a partir dos quais populacdes percebem
a si mesmas e concebem o meio.

Sobre a constituicdo da ciéncia produzida no bioma — que tem a
capacidade de pensar com melhor coeréncia agdes propicias a
sustentabilidade -, trata-se de dindmica que tende a estruturar-se
parcialmente a partir da angulagdo de planos governamentais voltados ao
desenvolvimento via GPIs. Ndo se afirma que haja direcionamento objetivo
estatal para o fazer cientifico. Mas o esfor¢co de pesquisa, em certa dose, ao
mostrar-se propenso a orientar-se por estratégias de Estado, busca para si
investimentos setoriais e crescimento como campo de poder nos cenarios
nacional e internacional, granjeando notoriedade em relagdo a demais
campos.

De forma que, tanto saberes locais quanto cientificos em
sociedades amazonicas, tendem a ser atingidos por impactos referentes a
grandes projetos de investimentos, sendo o Estado o maior financiador
dessa fragmentagdo territorial e desfiliacdo sociocultural, com efeitos
opostos a sustentacdo do bioma, a exemplo do que se percebeu a partir de
dotacbes orcamentarias historicas do Banco Nacional de Desenvolvimento
Econdmico e Social (BNDES).

A esse respeito, tome-se o ocorrido em novembro de 2012, quando
foi aprovado financiamento de R$ 22,5 bilhdes para a construcdo da usina
hidrelétrica de Belo Monte, no Xingu/PA. A obra é de alto impacto
socioambiental. O valor atinge 80% do custo da obra, calculado em R$ 28,9
bilhdes. E o maior empréstimo de todos os tempos feito pelo BNDES para
um Unico projeto amazdnico, que conta ainda com apoio privado.

No contexto do Estado do Amazonas, Banco do Estado do
Amazonas (BEA), Companhia de Saneamento do Amazonas (Cosama), Cigas
e Porto de Manaus passaram por mudanca relacionada a privatizacdo.
Também feiras, mercados, parques, pragas de alimentacdo, cemitérios e
praias tem sido total ou parcialmente privatizados. A concessdo da dgua em
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Manaus & empresa Aguas do Brasil, do Grupo Solvi, dono da Aguas do
Amazonas, que administra o abastecimento na capital, configura-se o mais
novo negocio, totalizado em R$ 3,4 bilhdes.

Sdo fatos que indicam a existéncia de disposicdo governamental
para o desenvolvimento do Amazonas, mas sem propostas solidas de
governanca do Estado — e nada muito diferente acontece na Amazénia de
forma global. A perspectiva aponta que o planejamento efetivado para
promover a evolucdo do bioma nao parece ser adequado, posto que importa
modelos externos e torna miméticas as agoes.

Apesar disso, grande parte dos GPIs ganha forca no Legislativo a
partir de propostas do Poder Executivo, indicando que o Estado fortalece a si
proprio e a seus interesses na medida da conveniéncia, granjeando apoio a
partir de partidarismos margeados por divisdes de cargos e apoios eleitorais.

Localidades e cientificidades

Sintomas de GPIs constituem injusticas socioambientais geradas a
partir de implantacdo das obras, as quais acirram conflitos devido a
competicdo de classes, evidenciada a partir da intervencdo em sociedades
amazobnicas. A crescente disseminacdo de projetos de aproveitamento do
potencial mineral, madeireiro e hidrico da natureza é exemplo regional de
implicacdes que a configuracdo atual do capitalismo impde a territérios
ancestrais. No embate, saberes locais e cientificos sdo problematizados.

Ao deixarem de ser inseridas dentro da esfera de acbes realizadas
no intuito de modificar a realidade amazdnica, popula¢des locais sdo
penalizadas por serem tomadas enquanto detentoras de saber
supostamente desqualificado para participar de modifica¢cdes sociais de seu
tempo e por ser negada a elas a integracdo na constru¢cdo de novos
territérios, via correlacdo entre saberes cientificos, os quais, por sua vez, sdo
valiosos e consistentes, mas ndo sdo tomados pelo governo como bases
diretivas de construcdo de planos de desenvolvimento.

Ao modificar a configuracdo de mundo de popula¢des atingidas
por efeitos do paradigma da globalizagdo, o Estado deixa de reconhecer
minorias étnicas como agrupamentos auténticos que possam dialogar com a
ciéncia e os saberes locais estabelecidos, aparta grupos sociais desalinhados
ao sistema mercadolégico de megainvestidores e desconfigura arcaboucos
culturais pertencentes a povos seculares amazonicos.

A situagdo tem se intensificado desde a ascensdo do BNDES, de
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bancos e de empresas multinacionais a partir das décadas de 1980 e 1990,
guando investimentos socioambientais na Amazonia e planos de mitigacdo
direcionados a popula¢des atingidas por GPIs passaram a ser tratados como
gastos, sob dtica secundaria, tornando fragil a relagdo entre interesses
governamentais, ciéncia e saberes locais.

O cendrio leva a crer que reordenamentos praticados em meio a
dindmicas violentas de reterritorializacdo efetuadas a partir de grandes
projetos de investimento na AmazOnia sdo processos continuados,
complexos e multidirecionais. Por meio deles, modificam-se ambientes e
pessoas e sdo constituidas formas e conteldos diversos para se estar em um
novo mundo, com usos e desusos cotidianos.

Doutro modo, porém, ciéncia institucional e tradicionalismo
deveriam ser posicionados enquanto atividades associadas para o
reconhecimento de meios vidveis de implantacdo de GPIs, via acdo positiva
do Estado, objetivando: i) organizacdo da economia dentro de espacos de
convivéncia para enfrentar inseguranca alimentar e falta de renda, em um
cenario no qual limites fisicos do entorno afetado por GPIs ficam evidentes, e
ii) nivelamento de investimentos anuais basicos para fomento a economia
solidaria.

Para os dois pontos serem exitosos e equilibrados, importaria que
se assumisse a viabilizacdo de atividades de plantio em terreiros, a pesca
artesanal, a construcdo civil voltada a comunidade, a energia a baixissimo
custo, o investimento em ecoturismo e transportes, a manutencdo de
sistemas de dgua potavel e a destinacdo eficiente de residuos, entre demais
acdes de base comunitaria. E ainda, que se propusessem conjuntos de
politicas publicas para promover agilizacdo da reforma agréria, acesso a
agua, liberacdo de créditos bancarios justos, amparo técnico-cientifico na
producdo, resgate e valorizacdo do saber tradicional, melhoramento na
situacdo das mulheres camponesas, demarcacdo de terras indigenas e
erradicacdo dos trabalhos escravo e infantil.

O desenvolvimento sustentavel, livre de pressdes de GPIs, contesta
o processo de faléncia nutricional cuja matriz pode estar correlacionada a
concentracdo de grandes propriedades de terras nas maos de poucas
centenas de pessoas na Amazonia. Essa agregacgdo de beneficios a conjuntos
reduzidos de privilegiados, aliada a falta de governanca e a controvérsias
relacionadas a corrupcdo do Estado, incentiva a pratica do coronelismo.
Assim, na medida em que o Estado desconsidera fatores humanos em planos
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de GPIs, tende a desconsiderar também a viabilidade multicultural do bioma
em amplos aspectos.

Para pensar as amazonidades

No decorrer de décadas, inUmeras politicas publicas voltadas as
populagdes amazonicas, tradicionais ou ndo, foram iniciadas no bioma. A
ineficdcia da maior parte delas em promover mudangas em estruturas
econOmicas e sociais que persistem em milhares de pequenas, médias e
grandes areas na Amazobnia repetiu a situacdo de abandono da época do
regime militar.

Notou-se, dentro de uma interpretacdo sobre causas e efeitos de
investimentos governamentais na regido, que enquanto esse abandono ndo
incomodar latifundiarios, grandes industriarios, banqueiros e a classe alta
moradora das urbes dificilmente haverd mudancas significativas. A partir
dessa conjuntura critica, a Amazdnia tem vivenciado situagbes extremas nas
Ultimas décadas.

O agronegdcio funda-se a partir de culturas da soja e cana-de-
agUcar; a industria madeireira timidamente procura certificacdes legais de
replantio para a cadeia completa do segmento; e o gado, enquanto
commodity, continua sendo a maior expressdo de retirada florestal e
diminuicdo da biodiversidade no bioma.

Some-se também a esse conjunto de fatores a grilagem
especulativa, a minera¢do, as queimadas e a biopirataria. As atividades sdo
desastrosas do ponto de vista da conservacdo de hébitats para a
manutencao da vida como se conhece atualmente no bioma, dentro de sua
integridade e diversidade.

Na contramdo das propostas estdo saberes locais e cientificos,
constituidos por pessoas que se importam com a situagdo e podem apostar
em solucbes praticas para mitigar efeitos da crise socioambiental instalada,
mas pouco encontram representatividade junto a instituicdes politicas que
poderiam ser decisivas em vivificar acdes coerentes com a realidade da
Amazénia.

Em vez de agrupar atividades positivas e realizar atos sustentaveis,
o Plano de Aceleragdo do Crescimento, por exemplo, tem montado base de
desenvolvimento amparada em produtos naturais retirados da natureza, em
especial no potencial hidroenergético de areas de fauna e flora endémicas,
como o Madeira e o Xingu.
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Além disso, o Programa, iniciado no governo anterior e continuado
pelo atual governo, tem imposto uma série de pontos que ndo atendem a
reivindicagbes de populagdes tradicionais, sejam ribeirinhos, rurais, indios,
quilombolas etc. Dentre eles, pode-se indicar, sobretudo, a falta de garantias
de que o processo de implantacdo de obras ndo tenderd a precarizar
costumes e reduzir histérias milenares a fragmentos.

A amazonidade que se encerra nesse processo € justamente a que
se quer valorizar enquanto identidade para moradores da regido, moldada
no ambiente de trabalho pela pesca artesanal, formada em moldes
ideoldgicos sobre o peixe e as profundidades dos rios; na santificacdo da fé,
pela espiritualidade das rezas que curam males; e pela amorosidade das
relacbes de afeto, parentesco e compadrio, que aprofundam dominios
territoriais e simbolicos em sociedades do bioma.

O PAC efetiva na Amazonia, de modo tacito, desterritorializagdes
que haverdo de tornar insustentdvel a conexdo humana que fundamenta
capilaridades na regido, sem garantir acesso a servicos publicos (salde,
saneamento, educacdo) e melhorias de condi¢des de integracdo da
producdo familiar ao mercado (transporte, crédito, juros baixos), que estdo
entre as reivindicagbes de amazodnidas.

Com o Programa de Aceleracdo do Crescimento, nas fases I e II, ao
tentar se organizar para resolver de forma cadenciada problemas que
derivam de situacbes cronicas de desamparo de governanca na Amazodnia,
houve tendéncia a serem reproduzidas relagdes de dominacdo por conta da
necessidade pragmatica do Estado em obter meios para gerar capital a
organiza¢des de mercado, fixadas em sistemas financeiros associados.

A desterritorializacdo que vem se ocasionando desde entdo com
mais rapidez no bioma é, em parte, sintoma de crise financeira agravada a
partir de 2008, quando houve implicagdo mundial do choque de interesses
entre associacdes intergrupais banqueiras. A desterritorializacdo que, ao
afetar o dominio tradicional das areas na regido a partir da decisdo sobre
continuar GPIs no bioma em alta escala, forca sentimentos de perda e
desvinculagdo com a terra.

A fragmentagdo se da gerando enfraquecimento nas relagbes intra
e intergrupais, além de afetar individualmente sujeitos desterritorializados
(HAESBAERT, 1999). No decorrer disso, fazer parte de um territdrio deixa de
significar ato de integracdo em uma sociedade que dialoga entre si, trata de
seus problemas, seja de forma coerente e organizada ou mesmo instintiva e
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controversa, dentro de um contexto em que se consegue dar voz a anseios a
partir de agrupamentos estruturados politicamente (RAFFESTIN, 1993).

Sobre esses agrupamentos, o simbdlico, dentro da estrutura
complexa em que se constituem as amazonidades, é importante integrador
para, além da territorialidade, cotejar suposicdes acerca do conjunto de
atividades que fundamentam saberes e fazeres. Operadores de GPIs, via de
regra, ndo tendem a estender suas preocupacbes para agrupamentos
mantidos e identificados a partir de formas simbélicas de existéncia.

Esses operadores ndo consideram que simbodlico é tudo o que
tende a se relacionar a gestos, posturas, costumes, praticas e ordenamentos
que ajudam a formar a identidade das pessoas. E tudo o que pode ser
manifesto ou latente, individual ou coletivo, sendo importante porque
fortifica lacos comunais, fisicos e mentais.

Na Amazobnia, simbolismos podem se relacionar sobretudo a
atividades de caga, pesca, espiritual e agrofamiliar, com forte carga
emocional vinculada e exercitada. E sdo justamente em territdrios
dominados por sociedades tradicionais — area de alta biodiversidade e
complexidade ecossistémica — para onde boa parte dos grandes projetos de
investimentos no bioma se direciona, contrariando possibilidades de
incentivo financeiro e técnico a economia solidaria.

Apropriacao de territérios: caminhos de economia solidaria

A economia solidaria, originada da agroproducdo familiar, manteve-
se com fatia média de 20% do que o pais gera em termos de alimento para
consumo interno e exportacdo no Ultimo triénio. No periodo, a intencdo do
Estado de incentivar o cooperativismo, caminho eficiente a esse tipo de
economia, ndo foi equiparada a outros investimentos feitos na industria
nacional de insumos ou equipamentos.

A verificagdo de larga desigualdade em face a cadeia produtiva
patronal agricola e da pecuéria no pais, por exemplo, tem sido entrave a
manutencao de territorialidades e territérios comuns na Amazobnia. Na
regido, em funcdo do PAC, que fomentou a ascensdo de GPIs, foram
elevados investimentos via crédito bancario do BNDES por parte do governo
para megaprodutores industriais, em vez de terem sido ministradas melhores
oportunidades de empréstimos a baixissimos juros a microprodutores
tradicionais e nao tradicionais.

O desequilibrio entre financiamento a GPIs e a economia de base
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solidaria é resultado do atual modelo de geracdo de riqueza do pais, que
abrange naturalmente a Amazdnia, o qual é ancorado na mecaniza¢do da
agricultura extensiva de larga escala e no comércio de commodities que, na
visdo dos governos nos ultimos 50 anos, no minimo, no Brasil, tem sido a
resposta prioritaria para o desenvolvimento amazonico.

Impactos dos grandes projetos de investimento ante saberes e
fazeres locais e cientificos na Amazdnia tende a ocorrer na medida em que a
socioeconomia solidaria, de base, irmanada a tradicionalismos, é subutilizada
enquanto atividade primordial a rurais, ribeirinhos, caboclos, quilombolas e
indigenas. Essa subutilizacdo invoca pressupostos exdgenos, que pouco sido
afeitos a valores regionais. Sdo pressupostos desvinculados da atividade
cotidiana das popula¢des amazdnicas.

N&o ha como afirmar que a economia solidaria pode responder
sozinha a demandas por educagdo, seguranca e alimentacdo de sociedades
do bioma. Até mesmo porque sdo improvaveis melhoramentos do tipo
empreendedorismo individual ou microempresarial de servicos que possam
ser feitos sem estruturas coletivas. Existe, sim, a possibilidade da quebra de
um paradigma instalado. E essa quebra pode se dar por meio da utilizacdo
de saberes locais e cientificos em processos de tomadas de decisdo.

E certo que os governos, mesmo que queiram e se empenhem para isso,
ndo conseguirdo mudar com uma sé atividade as estruturas econdmicas e
nem o modelo de economia solidaria preconiza que o faga. Todavia, por
meio de mobilizagdo popular transformacdes sociais tenderdo a ser
impulsionadas para uma esfera alternativa de producéo do trabalho e seria
iniciado um periodo de transicdo marcado pelo fim do dominio de
commodities na Amazonia (RODRIGUES, 2013, p. 315).

Movimentos sociais que defendam a economia solidaria, bem como
o didlogo das ciéncias académica e tradicional instaladas no bioma, podem
sugerir a diminuicdo ou mesmo a extincdo de GPIs a partir de alternativas
consorciadas. Atividades tais como cooperativas de servi¢os tradicionais e
trabalhos com produtos coletados artesanalmente, empréstimos financeiros
subsidiados pelo governo federal e feiras livres organizadas e estruturadas
para funcionar em conjunto a atos educacionais socioambientais podem
congregar para didlogos interdisciplinares.

Além do mais, movimentos sociais sdo importantes dentro do
processo de diminuicdo da tendéncia no bioma a se incentivar soja, gado,
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madeira e cana-de-agUcar. O governo, quando tenta subordinar ou reprimir
a independéncia de movimentos sociais, enfraquece o elo com a realidade e
forca relagdes de subordinagdo de grupos ao capital internacional. A ideia de
capitalismo com bases populares, solidarias e éticas diz respeito a
necessidade de se aquecer a vida em coletividade e ndo em competicao.

Em regides com alta expectativa de vida sob regime de
tradicionalismos e saberes locais, territorios poderiam ser dotados de
estruturas de comercializagdo e circulacdo de mercadorias que estimulassem
a soberania alimentar e fizessem funcionar atividades de producéo local sem
a necessidade tutorial do Estado, dando independéncia a moradores. Nessa
linha de conducdo, poderia ser rompida a submissdo comercial a grandes
centros, constituindo-se como acao libertadora e conscientizadora do efetivo
lugar social a ser ocupado pelas populacdes tradicionais.

Para recuperar os modos de apropriacdo dos territérios comuns dos
tradicionais e abrir caminho para a economia solidaria, estima-se o resgate
do sentido coletivo da vida em sociedade e a funcdo das comunidades
enquanto agrupamento afetivo e protetor de seus pares, para assim
fomentar a instalacdo de economias baseadas em moedas sociais enquanto
mecanismos de alteridade ao trabalho e a associagao.

Na Amazobnia, desvincular GPIs da ideia de progresso e criar
moedas sociais seriam atos importantes por parte do Estado. A acdo poderia
fortalecer o sentimento de pertencimento ao ambiente, forjando lagos
familiares em bases legais e morais e superando as atuais relacdes de
competicdo em que a sociedade estd assentada. Mas o interesse estatal tem
proximidade aos interesses privados, o que dificulta planejamentos definidos
e necessarios.

A partir da intencdo, territdrios comuns amazonicos deveriam ter
seu uso também majorado pela comunalidade, em vez de serem ordenados
por indicadores de negdcios com grandes empresas e corporacdes. Esse é
um paradigma essencial, que ficou claro no licenciamento das Hidrelétricas
Jirau e Santo Antbnio, que hoje aproveitam o potencial hidrico do rio
Madeira, em Rondénia. Licenciamento que foi problematico, pois 33
condicionantes apresentados pelo Instituto Brasileiro de Meio Ambiente e
Recursos Naturais Renovaveis (Ibama) deixaram em parte de ser observados
pelo consércio construtor das usinas (BRASIL, IBAMA 2007a, 2007b, 2007c).

Na ocasido, decisdes sobre a infraestrutura das obras foram
baseadas em decretos politicos e relatérios socioambientais conduzidos para
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legalizar uma escolha ja orientada a partir de gabinete (FEARNSIDE e
LAURANCE, 2012). As barragens do Madeira sdo exemplo fiel acerca dessa
consideracdo e tenderam a ser justificadas ndo por aportes racionais, sociais
e ambientais, mas sim por indicacdes externas a isso.

Consideracoes finais

Tende a ser mais proveitoso na AmazOnia considerar que a
tecnologia de produtos ou servicos ndo necessite buscar dominio sobre os
recursos naturais, mas sim potencializar sistematicas e dialogar com o meio
ambiente, gerando producao para o fortalecimento da vida em comunidade.
Seria uma vertente ecotecnoldégica de manejar a floresta e sua
biodiversidade, sem alterar fluxos de rios, contingentes florestais e volumes
de biodiversidade.

Com o uso de ecotecnologias, poderia haver maiores avangos sobre
0 pressuposto controverso da economia verde, hoje bastante difundido, de
que grandes mudancas estruturais e industriais, mediadas a partir de estudos
de ponta geradores de produtos e servicos autbnomos — exatamente aos
moldes de GPIs —, sdo mais capazes de auxiliar na completa emancipagéo
social na Amazonia.

A ecotecnologia associada ao conhecimento tradicional é uma
juncdo potencial para se afirmar enquanto acdo de beneficio da ciéncia a
humanidade, com papel importante nas inventividades alternativas,
estratégicas, inerentes as areas ndo urbanas, de baixissima concentracdo
populacional em relacdo as cidades. E hd também potencial nessa juncdo
para se afirmar a constituicdo de saberes locais enquanto marcos
fundamentais para o desenvolvimento sustentavel do bioma.

O desenvolvimento possivel para a Amazonia atualmente passa
pela viabilizacdo de rela¢bes sinérgicas entre empreendimentos de pequeno
porte e médias e grandes empresas, sem estimular a evidente contradicdo
que hoje assola o bioma, por meio da qual microprodutores sdo empurrados
para a informalidade, j4 que pouco possuem compradores fidedignos a
guem vender e meios técnicos para manter a produtividade.

Em comunidades amazbnicas orientadas a partir de ecotecnologias,
simbolismo e territorialidades, permanece o ponto em que poderes
constituidos pelo tradicionalismo se configuram ou reconfiguram com
naturalidade, mas impulsionados por contingéncias do cotidiano. Ou seja,
por esse entendimento, a mudanca de valores tende a se dar mediante
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ressignificacdo consequente de saberes e ndo de maneira forcada ou
imposta por macroestruturas externas. Barragens de grandes rios, pastagens
extensivas e soja de agroindustria sdo grandes projetos de investimento que
estdo nas cercanias amazonicas ha tempos, dilapidando conhecimentos e
desconsiderando didlogos com a ciéncia.

Assim, contabilizando o exposto, o artigo pretendeu versar na
direcdo de reflexdes conscientes acerca dos GPIs na Amazoénia. Também foi
meta avaliar estados ndo naturais a que tendem a ser impulsionadas
popula¢des tradicionais do bioma, em detrimento a saberes locais e
cientificos que existem e estdo dados, podendo estes contribuirem no
desenvolvimento sustentavel da regido, mas poucas vezes sendo tomados
como base de avaliacao.

Importa ressaltar que o debate se mantém a partir de complexas e
dinamicas vertentes, sobretudo porque se mudam governos, mas os padrdes
de governanca para o bioma Amazbnia continuam semelhantes em suas
controvérsias.
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Capitulo III

Politica de comunicacdao: um
modelo de relacionamento
participativo em instituicoes
deC, I&T

Ester Cristina Machado Ruas’

Introducao

Um convite inesperado aconteceu na abertura do ano letivo 2014
da Fiocruz no Rio de Janeiro. Durante a aula inaugural, “Ciéncia e
Democracia: a Fiocruz e a Comissdo da Verdade da Reforma Sanitéria”,
ocorrida dia 18 de marco, num encontro casual com a pesquisadora Maria
Cristina Guimaraes. Da-se a chamada para ministrar a disciplina "Assessoria
de Comunicacdo em Instituicdes de C, I & T" do Curso de Especializacdo em
Divulgacdo e Jornalismo Cientifico em Satude e Ambiente na Amazdnia, de 7
a 12 de abril daquele ano, na Fiocruz do Amazonas.

A partir de entdo, relato neste texto o modus operandi na
construcdo da disciplina. Comecando com o objetivo, a proposta desta, em
especifico, era de propiciar aos alunos a identificacdo em seu /ocus de
atuacdo das dimensdes tedrico-epistemoldgicas, politica e pratica da
comunicacdo e informacdo. O intuito era de formar um lastro comum de
conhecimento sobre os campos da comunicacdo em suas interfaces da
ciéncia em salide e ambiente.

A expectativa era possibilitar, ao final da disciplina, a construcéo de
um Plano de Comunicacdo voltado para a difusdo da Ciéncia em Saude e
Ambiente na Amazonia. A construcdo foi elaborada em trés eixos: Conceitos
de Comunicagao; Assessoria de Imprensa & Comunicacdo Organizacional e

1 Pesquisadora do Instituto de Salde da Comunidade, Centro de Ciéncias Médicas, Universidade
Federal Fluminense (UFF). Integra o Nucleo de Estudos e Projetos em Comunicagdo (NEPCOM)
vinculado a Escola de Comunicagdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro.

42



Politica de Comunicagdo & Plano de Comunicagao.

Na sequéncia, o leitor podera tomar conhecimento de como se deu
este processo que, além de experiéncia Unica, foi participativa e resultou em
25 trabalhos finais de disciplina e oito orienta¢des de trabalhos de conclusao
de curso.

Comunicacao: disciplina, ciéncia e profissao

A palavra comunicacdo tem origem no latim communicare, que
significa tornar comum, partilhar, repartir, trocar opinides. Ou seja, tudo que
nods fizemos em sala de aula estava cheio de a¢bes de comunicagdo. Isso
significa que comunicar é um ato inerente ao ser humano e, principalmente,
a vida social.

Pensar epistemologicamente a comunicacdo em salde e ambiente
é um desafio, pois esta area traz consigo todas as dificuldades das éareas das
ciéncias sociais que, direta ou indiretamente, contribuiram para formar seus
principais postulados tedricos e metodoldgicos. Apesar das fragilidades das
fronteiras destes campos, o estudo da comunicacdo requer uma identidade
minima que justifique a sua presenca enquanto campo de estudo.

Atualmente, além da disposicdo natural, irrefletida, que todos nds
seres humanos temos e fazemos, a comunicagdo passou a compor também
um conjunto de técnicas e estratégias para melhor manipular dados,
informagdes e conhecimentos — ou seja, formas de se dizer alguma coisa de
forma mais eficiente. O fato é que, na sociedade moderna, a comunicacdo se
tornou ciéncia, disciplina e profissdo. Estes trés eixos serdo os balizadores do
texto na sequéncia.

Comunicacao e ciéncia

As teorias da ciéncia da comunicagdo vém ao longo do tempo se
complicando, ou melhor, alargando visGes, hoje mais amplas e menos
tecnolégicas. Na definicdo de Muniz Sodré (2006), a comunicacdo é
vinculagdo social, processo pelo qual nos relacionamos com os outros, sejam
pessoas, grupos, comunidades, paises.

Mas este caminho teve seu comeco com o modelo informacional
ou transferencial, baseado na Teoria Matematica da Informagdo. Ele foi
construido na década de 1940 por Claude Shannon e Warren Weaver (1949),
para descrever a comunicacdo entre maquinas. Um processo que parte de
um emissor (ou fonte) que busca transmitir uma mensagem a um receptor
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(ou destinatario) por um canal (ou meio).

Perpassamos durante a disciplina por teorias e tedricos que
colocaram em xeque a linearidade da relacdo entre emissor e receptor, que
fundamentam teoricamente a existéncia dos meios de comunicacdo numa
nova ambiéncia cultural, onde formatos e matrizes seriam os “textos”
produzidos com as logicas da producéo articuladas com as légicas historicas
e sociais, que se contrapdem aos postulados da teoria funcionalista da
comunicacdo. Novas teorias surgiram com o passar dos anos. Na disciplina,
perpassamos pela questdo da cultura de massa, que trabalha a partir da
ordem do desejo, instaurando um modo estético de consumo que exacerba
o desejo e o imaginario do consumidor em detrimento do principio da
realidade.

Na década de 1960, a comunicacdo de massa, onde o meio é a
mensagem, fundamenta tedrica e culturalmente a existéncia dos meios de
comunicagdo, numa nova ambiéncia cultural. As mediacdes mudam a ética
dos meios e estes ndo sdo mais meros suportes tecnoldgicos sem nenhuma
interferéncia na mensagem. J& a midiatizacdo trouxe novas interpretacdes
sobre a midia e a sociedade do ponto de vista comunicacional,
preocupando-se quanto a como o discurso da midia controla, modifica e
interfere na sociedade, inclusive nos conceitos e nas praticas dos diversos
campos sociais. E a teoria social dos discursos entendida como ciéncia que
estuda fendmenos sociais como fendmenos de producdo de sentidos.

Comunicacao e disciplina

Pensar comunicacdo e sistematizar o conhecimento sobre este
campo, tendo em conta a Divulgagdo e o Jornalismo Cientifico em Saude e
Ambiente no d&mbito do Amazonas, é mais um desafio. O Amazonas é uma
regido complexa e diversificada, tanto em relacdo a sua cultura, historia,
politica, bem como no desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, nos
movimentos sociais, na salide e no meio ambiente.

O nome dado pela Fiocruz (AM) ao curso de especializagdo ndo tem
apenas um significado dado a uma area de ensino, pois o “texto é espaco de
luta pelo poder simbdlico, o maior poder de todos, o poder de fazer ver e
fazer crer” (BOURDIEU, 1989).

[..] Quando escrevemos, produzimos sentidos, e é com estes sentidos que
entraremos no espaco disputado por muitos outros textos, muitos outros
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sentidos, anteriores e simultdneos aos nossos, entraremos nesse espaco
tentando fazer valer nosso modo de ver e categorizar a realidade, as
pessoas, as relacdes sociais e institucionais, a pratica social (ARAUJO, 2003,
p. 76).

Tal denominacdo, “Divulgagéo e o Jornalismo Cientifico em Saude e
Ambiente no ambito do Amazonas”, refere-se a campos compostos por
diferentes compreensdes tedricas e politicas, aqui trazidas por palavras que,
conectadas numa frase, produziram sentido para 25 alunos oriundos de
instituicdes midiaticas e governamentais, produtoras de conhecimento.

Para entendermos o sentido da disciplina, comego por decompé-la
para entender o significado de cada palavra, na tentativa de ndo deixa-las
serem afetadas pelas influéncias de suas conexdes. A divulgacdo e o
jornalismo cientifico, por exemplo, sdo diferentes formas de difusdo de
conhecimentos especializados. A comunicagdo e a disseminacdo cientificas
se caracterizam pelo discurso cientifico, normatizado segundo os canones da
comunidade em que ela é disseminada diretamente pelos pesquisadores e
docentes. E o jornalismo cientifico é um caso particular de divulgacao
cientifica que se materializa pela utilizacdo dos meios de comunicacdo de
massa, segundo padrdes de producédo jornalistica (BUENO, 1988).

Ja, tratarmos saude e ambiente como a¢des que misturam ideias e
praticas desses dois campos, falamos de salde e ambiente. Quando
pensamos em jornais ou campanhas publicitarias que tratam de temas da
saude, falamos de ambiente sobre, para ou em saide. Ambiente e salde
significam uma associacdo de mao-dupla entre esses dois campos de
conhecimentos e préaticas. O que significa ndo apenas contextualizar, mas
deixar que os principios, a histéria, as conquistas e a forma de organizacdo
da salde influenciem o ambiente e vice-versa. E, por fim, estes campos
interagindo na complexidade geografica e cultural que é o contexto
Amazonico.

Como referenciado no trabalho de conclusdo deste curso da aluna
Ana Carla Souza, existem perfis diferenciados de “povos da floresta”
(caboclos, seringueiros, pescadores, indigenas e o habitante da cidade, etc.)
e que eles tém histdrias e trajetdrias singulares.

Nesse contexto, o divulgador precisa também assumir o conceito de cultura

de forma integral, de modo que sejam admitidas e legitimadas as diferengas
e ndo contemplar o cidaddo da Amazdnia com uma visdo que privilegia o
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exotismo ou com pretensa fragilidade (OLIVEIRA, 2013, p. 123).

Comunicacao e profissao: o perfil do assessor de imprensa

Apds o entendimento do contexto do Curso de Especializagdo e dos
conceitos de comunicacdo, a reflexdo se dard na comunicacdo como
profissdo, neste caso, a Assessoria de Comunicacdo em Instituicdes de C, I &
T.

Um pouco da histéria do surgimento da profissdo de assessoria de
imprensa faz-se necessario. Tudo comeca em 1906, na cidade de Nova
lorque, com o jornalista americano chamado Ivy Lee inventando esta
atividade especializada. Ele abandonou o jornalismo para estabelecer o
primeiro escritério de assessoria de comunicagdo do mundo, naquela cidade.
E o fez para prestar servico ao mais impopular homem de negdcios dos
Estados Unidos: John Rockefeller.

No Brasil, ap6s a queda do regime militar e com o ressurgimento
do processo democratico, o profissional de comunicagdo obteve maior
importancia no contexto social, pois a sociedade passou a exigir respostas as
suas indagacoes. Nesse contexto surge a profissdo “assessoria de imprensa”
e a consolidagdo da imagem do jornalista que atua como assessor de
imprensa, exercendo um papel essencial de mediador. Uma atividade
especializada, que necessita de profissional capacitado, capaz de preencher
lacunas entre poderes publicos, iniciativa privada e terceiro setor com os
meios de comunicacdo e, consequentemente, com a propria sociedade. Por
outro lado, era cada vez maior a necessidade das empresas de estreitar e
profissionalizar o relacionamento com a imprensa.

Atualmente, o pais é referéncia como centro produtor do
pensamento e das técnicas empregadas pelo jornalista no exercicio da
assessoria. Especialistas como, Gaudéncio Torquato do Rego, Wilson da
Costa Bueno, Manoel Chaparro e Boanerges Lopes asseguram que o Brasil
recriou a assessoria de imprensa, emprestando ao segmento contornos
modernos, incorporando nomenclaturas surgidas em decorréncia da
dindmica da economia e da sociedade (FENAJ, 2007).

Na avaliacdo de Bueno (1985, p. 9), “a comunicacdo deixa de ser
perfumaria, ganhando as entranhas da administracdo publica e privada”. As
organiza¢des modernas comegam a incorporar, em seu processo de gestao,
uma comunicacdo de exceléncia, buscando, sobretudo, qualificar o
relacionamento com os diversos publicos de interesse. Tal transformacéo
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amplia e diversifica o papel e o perfil do profissional e suas atividades. A
assessoria de imprensa, que se concentrava no envio frequente de
informagdes jornalisticas das organizacbes para os veiculos de comunicacao,
amplia sua area de atuacdo e passa a trabalhar em areas estratégicas das
empresas, tornando-se um gestor de comunicacdo. Como consequéncia,
exige um conjunto de conhecimento, habilidade e competéncia que
extrapola a fungdo social de um jornalista, emergindo uma diversidade s6
encontrada numa equipe multifuncional, integrada por outras especialidades
da comunicagdo, tais como relagdes publicas, propaganda e publicidade,
marketing, audiovisual, etc.

Duarte (2001) interroga em seu artigo “Assessoria de Imprensa: o
caso brasileiro” se assessoria de imprensa é jornalismo? Embora a profissdo
de relagdes publicas tivesse entre as suas fun¢des a divulgagdo jornalistica
interna e a elaboracdo de publicacdo de empresa (GASPAR, 1984), “estudos
juridicos feitos pela Associacdo Brasileira de Imprensa e pelo Sindicato dos
Jornalistas Profissionais do Estado de S&do Paulo, sustentam que esta é uma
responsabilidade privativa dos jornalistas profissionais” (DUARTE, 2001, p.
88).

O fato é que este assunto ainda é controverso e gera polémica,
apesar de se reconhecer que, se ndo fossem as assessorias de imprensa,
haveria um nimero muito maior de jornalistas desempregados no pais e que
também os assessores de imprensa muitas vezes facilitam o trabalho dos
jornalistas. “[Assessores] até evitam que eles [jornalistas] cometam mais erros
do que seria habitual. [Mas] Os assessores de imprensa ndo fazem
jornalismo”, afirma o jornalista Ricardo Noblat.

Em artigo publicado na Revista da Associacdo Brasileira de
Comunicagdo Empresarial (2003), Noblat diferencia perfis e fun¢bes sociais
entre o assessor de imprensa e o jornalista. Para ele, o dever do assessor é
oferecer a divulgacdo da verdade que melhor sirva ao seu assessorado,
ocultando a verdade quando ela lhe for nociva. No seu ponto de vista, a
funcdo social de um assessor nao passa pelos interesses do cidadao e sim de
guem paga o salario do assessor de imprensa, [que no caso] é a empresa,
entidade, governo ou figura publica que o contratou. J& a fungdo do
jornalista é com o jornalismo independente, com sua prépria consciéncia e
com os cidaddos que, e em Ultima instancia, sdo quem pagam o salario do
jornalista, pois é o publico que consome o que ele apura e divulga. Alberto
Dines, jornalista responsavel pelo "Observatoério da Imprensa”, pactua com as
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convicgdes de Noblat, quando ressalta que o jornalista (ou radialista) faz a
cobertura de elei¢Oes e ndo presta servigos a candidatos: o seu compromisso
é com os leitores (ou ouvintes), enquanto os assessores de imprensa sé
prestam contas aos contratantes (DINES, 2012).

Dines compreende que ambos produzem informacdes, mas
diferencia: "a dos jornalistas devem ser rigorosamente objetivas, as dos
assessores também podem ser objetivas, desde que atendam antes aos
interesses dos pagantes”.

Segundo a Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ, 2007), é
dificil imaginar hoje veiculos de comunicacdo sem o apoio de assessorias na
oferta de informacdo qualificada. Com mais de 40 mil jornalistas associados,
a Fenaj luta pela liberdade de comunicacdo e o direito a informacdo. No
“Manual de Assessoria de Comunicacdo, Imprensa” (2007), a denominagéo
dada a este novo segmento ¢ “jornalista assessor”. Serd uma nova profissdo
ou uma unido adequada ao mercado futuro?

“N&o é por outra razdo que empresas multinacionais tém efetivado
parcerias com agéncias de comunicacdo brasileiras e o resultado indica um
futuro promissor”, afirma a equipe do departamento de mobilizacdo em
Assessoria de Imprensa. Na visdo da Federacdo, as a¢des do jornalista
assessor terdo maior chance de sucesso, quando “o assessorado estiver bem
orientado sobre como os veiculos de comunicagdo funcionam, como os
jornalistas atuam e quais as caracteristicas de cada midia”". Podemos inferir
que o jornalista assessor é uma pessoa que encarna fisicamente a instituicdo,
portanto, o interlocutor.

Para Araudjo (2013), sua condicdo de sucesso ndo é a posicdo de
autoridade no assunto tratado, mas o modo como lida com as muitas
varidveis postas em cena pelos varios contextos, que terminam ndo por
definir, mas por qualificar seu lugar de interlocugédo.

Politica de comunicacdo: um modelo de relacionamento mais
participativo

Neste texto ndo temos a pretensdo de conceituar essa profissao,
mas é intencdo contribuir para o debate sobre este novo segmento jornalista
assessor, que alcangou o status de atividade econdmica e de um interlocutor
qualificado na medicao das relagdes entre assessorado-imprensa-sociedade.

As organizacdes modernas, empresarios ou lideres de quaisquer
areas, tém incorporado, em seu processo de gestdo, uma comunicacdo de
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exceléncia, onde seja preciso dar satisfacdo ao publico. Surge assim a
necessidade da implementacdo de uma estrutura de assessoria de
comunicacdo, fundamental para qualificar o relacionamento com os seus
diversos publicos de interesse.

Parto aqui do pressuposto de que para ativar o circuito produtivo
da comunicacdo, das tecnologias e metodologias no ambito da produgéo,
circulagdo e apropriacdo dos discursos sociais, deve-se elaborar e
implementar uma politica de comunicacdo baseada em modelos de
relacionamento mais participativos e que respondam as demandas em
comunicacao de gestdes participativas.

Para atingir este objetivo institucional, Bueno (2009) define que a
organizacdo precisa explicitar claramente os principios, valores e posturas
gue irdo subsidiar a criagdo de uma auténtica cultura de comunicacéo, que
resulta de um amplo debate interno e que estabelece acbes, planos e
estratégias de curto, médio e longo prazo. Para o autor, uma politica de
comunicacdo é mais do que uma tentativa de disciplinar o trabalho de
interacdo com os diversos publicos e a sociedade, ela representa um
compromisso de todos nos (ID., op. cit.).

A interagdo com os diversos publicos traz consigo um problema dai
derivado: que disposicdo de relacionamento torna possivel ativar o dialogo,
a troca de informagdes, os conhecimentos e as experiéncias?

Soma-se a isso uma premissa basica do método que, além de
avancar na compreensdo dos modos de producdo dos sentidos de uma
politica de comunicacdo baseada em modelo de relacionamento mais
participativo, objetiva contribuir para modificar relagdes entre assessorado-
imprensa-sociedade no modo de enfrentamento das desigualdades,
assimetrias e particularismos que provocam ruidos nos circuitos da
comunicacgao.

Neste sentido, para lidar com estas questdes, apresento dois
exemplos de assessorias de comunicacdo (Ascom) de organizacdes
governamentais que atuam na disseminacdo da informacdo cientifica,
contribuindo também, desta forma, para a difusdo da sua produgdo técnico-
cientifica. Sdo elas, o Instituto Nacional de Cancer (Inca) e a Embrapa.

A escolha se deve ao potencial destes espacos institucionais na
vivéncia de implantagdo de politica de comunicagdo baseada em modelo de
relacionamento participativo, numa tentativa de se tornarem agentes de
transformacao das relacdes governos-sociedade.
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A Embrapa, 6rgao vinculado ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento, por trazer a rica experiéncia de uma comunicagdo
fragmentada em 1996. E, apds o esforco na elaboragdo de uma politica de
comunicagdo como insumo estratégico em 1999, contribuir para consolidar e
legitimar a atuacdo como um modelo de agricultura e pecudria tropical
genuinamente brasileiro, superando barreiras que limitavam a produgdo de
alimentos, fibras e energia no nosso pais.

O Inca, sintonizado com os desafios dos novos tempos e com as
demandas crescentes para a consecucdo de um projeto competente de
comunicacdo, educacdo e promogdo da saude, esteve empenhado, em 2008,
na construcdo de sua politica de comunicacdo. Reuniram-se durante varios
meses dezenas de colaboradores, das suas diversas areas, num processo rico
e democratico de construcdo coletiva, que levou em conta cenarios
presentes e futuros da comunicacdo e da salide em nosso pais. A politica de
comunicacao foi consolidada num documento que contou com a consultoria
de Wilson Bueno, mas nunca foi publicado e nem internalizado.

Cabe olhar para a trajetdria destas duas instituicdes governamentais
e entender os caminhos tomados por cada uma na tentativa de disciplinar e
qualificar o trabalho do jornalista assessor na Ascom e a sua interacdo com
os diversos publicos e a sociedade. A comunicagdo, conduzida de forma
profissional, permanente e sistematizada, permite a disseminacdo da
informacdo cientifica que, sintonizada com as diretrizes institucionais, ndo
apenas reforca, como também amplia a credibilidade das institui¢cdes junto a
comunidade académica e técnico-cientifica, fomenta a producédo cientifica e
legitima sua atuacdo na sociedade.

Quem narra a histéria da politica de comunicacdo na Embrapa é o
jornalista assessor Jorge Duarte. Foram quatro fases de implantagdo para
atingir o objetivo de criar e manter fluxos de informagdo e influéncia
reciproca entre a organizacdo e seus diversos publicos de interesse. Num
primeiro momento, reuniu os especialistas da area para realizar um
levantamento de cultura, histéria, documentos, praticas e situacdes, nivelar
conceitos e fazer um diagndstico da comunicacdo. No segundo passo, da-se
a definicdo dos publicos, de areas e limites de atuagdo e estratégias e
mensagens. Na sequéncia, a validacdo da proposta com a aprovacdo da
politica pelos pares, findando com a redagdo de documentos (formalizagdo
em manuais, guias, programas) e a definicdo do cronograma de implantacéo
que prevé a internalizacdo dos conceitos, a capacitagdo da equipe, a
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divulgacdo da implementacdo e, por fim, a avaliagdo continua. De uma
comunicacdo fragmentada em 1996 a visdo integrada de comunicacdo no
ano de 1999.

Jorge Duarte relata sobre os efeitos positivos atingidos apds a
implementacdo da politica de comunicacdo baseada em modelos de
relacionamento participativo, a partir de um amplo debate. A presenca da
Embrapa na midia saltou de 200 citagdes em 1996, numero registrado antes
da politica de comunicagdo, para 595 em 2001, apds sua implantagdo. O
fortalecimento e a profissionalizacdo da area, com maior conscientizagdo dos
dirigentes e empregados para a importancia da comunicacdo interna e
externa, criando uma nova visdo organizacional para a comunicacdo e a
melhoria no relacionamento com os publicos, aproximando a empresa da
sociedade.

No caso do Inca, tendo Wilson Bueno como consultor, a instituicdo
esteve empenhada, em 2008, na construgdo de sua politica de comunicacao.
Ela reuniu durante varios meses dezenas de colaboradores das diversas areas
do Inca, num processo rico e democratico de construcdo coletiva, levou em
conta cenérios presentes e futuros da comunicacéo e da sadde no Brasil. Este
movimento pretendeu contribuir para fortalecer e legitimar a atuacdo do
Inca como referéncia na prevencgdo e controle nacional do cancer, ao mesmo
tempo em que sinalizou para os seus colaboradores, parceiros e
stakeholders sua disposicdo para o didlogo, a troca de informacdes,
conhecimentos e experiéncias.

Este trabalho foi consolidado em documento sistematizado por
Bueno, que alinha os processos de comunicacdo interna e externa aos
valores, missdo, visdo e cultura da organizacdo. Traca diretrizes que possam
nortear a relacdo do instituto com os seus principais publicos de interesse,
buscando reafirmar a sua identidade corporativa e legitima-lo como
definidora de politicas publicas para prevencdo e controle do cancer e
exceléncia na assisténcia, no ensino e na pesquisa oncolégica. E, por fim,
identifica e detalha acdes e estratégias que permitam ao Inca, a curto, médio
e longo prazos definir planos de comunicacdo que contemplem, sobretudo,
montagem de bancos de dados inteligentes, realizacdo de pesquisas e
auditorias de comunicacdo/imagem e convergéncia das midias.

Apesar dos esforcos realizados desde 2008 pelas equipes do Inca,
ndo houve o compromisso da direcdo em aprovar a politica para sua
implementacdo. Em resumo, trata-se de um esforco herctleo de gerar uma
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estratégia, mapear a topografia dos lugares de interlocucdo e os contextos
do Inca e de seus interlocutores e concorrentes, no esforco de
institucionalizagdo e profissionalizacdo da Ascom, na época com 20
jornalistas servidores publicos de carreira e quatro estagiarios para, apds seis
anos, parte dos servicos ser privatizada e a equipe reduzida.

Para Pitta (2007), este ndo é um caminho sem inflexdes e limitacdes
impostas pelo proprio mercado das telecomunicacdes e seus interesses
junto ao campo governamental. Mas, pode-se ver, no caso da Embrapa, que
ha um planejamento possivel, participativo, que profissionaliza um campo de
atividades e que se organiza como um campo de saber técnico politico, na
medida da compreensdo da sociedade do papel da organizagdo, de sua
imagem comprometida com os publicos, com a criagdo de instrumentos que
permitam mensurar resultados de acdes desenvolvidas, tanto junto a
imprensa como aos demais publicos — tudo dentro de limites impostos as
experiéncias democraticas pelas economias de mercado.

Ha um planejamento possivel a ser implementado nas Ascom pelos
jornalistas assessores: o projeto de implementacdo de uma politica de
comunicacdo participativa, com metodologia claramente definida, que ative
o circuito produtivo da comunicacdo e crie a possibilidade de engajamento
dos comunicadores pela profissionalizagdo, numa nova visdo organizacional
para a comunicagdo. De forma que insisto na hipdtese de que este projeto
depende do apoio politico da organizacdo (um constructo ideolégico por
exceléncia) que da sustentabilidade as a¢des da politica de comunicacao.

Para finalizar, acentuo que a principal preocupacdo deste texto,
mais do que apresentar conclusdes e proposic¢des, foi refletir sobre a politica
de comunicacdo como modelo de relacionamento participativo a ser
implementado pelo profissional jornalista-assessor no campo das politicas
publicas e das ciéncias sociais.
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Capitulo IV

Midialogia cientifica e especializada

Ricardo Alexino Ferreira

Introducéo

A disciplina Midialogia Cientifica e Especializada, ministrada nas
duas versdes do curso de especializacdo da Fiocruz/Manaus Jornalismo e
divulgacdo Cientifica em Salude e Ambiente na Amazonia®, foi estruturada
para ser um questionamento reflexivo do conceito de Ciéncia e sua interface
com a Comunicagdo, em um espectro de tempo que vai da segunda metade
do século XIX até a contemporaneidade.

Para isso, a disciplina teve como principal proposta a compreensdo
e o estudo dos processos cientificos e as suas diferentes interse¢des com a
comunicacdo midiatica tendo como abordagem a evolucdo dos paradigmas;
a histéria e a filosofia das Ciéncias; as teorias da Comunicacdo (o
Newsmaking, Teorias do Agendamento, Critérios de Noticiabilidade e outras
correntes) e a Educomunicacgdo, possibilitando assim a construcdo de uma
terceira via de abordagem que seria a Midialogia Cientifica e Especializada.

A disciplina propos, ainda, desconstruir os conceitos hegemonicos
de Ciéncias e divulgacdo cientifica, que se apresentam hoje de maneira
institucionalizada, com forte énfase positivista, eurocéntrica e de marketing.
Apesar dessa percepcao, ndo ha a intencdo de destruir esses conceitos ou
despreza-los no processo de construcdo do conhecimento, porém é

1 Professor associado/Livre-docente da Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sao Paulo.
E vice-coordenador do GP Comunicacao, Ciéncia, Meio-ambiente e Sociedade da Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo (Intercom). Pesquisa os campos da Midialogia Cientifica
e Etnomidialogia. E lider do grupo Midialogia Cientifica e Especializada nos Diretérios de Grupos do
CNPq.

2 O convite para implantar uma disciplina na proposta pedagégica da primeira edi¢céo do curso de
Especializacdo Fiocruz/Manaus Jornalismo e Divulgagao Cientifica em Salde e Ambiente na Amazonia
partiu da Profa. Dra. Mirna Feitoza, da Universidade Federal do Amazonas (UFAM). Destaco isso porque
esse convite demonstrou a perspectiva transdisciplinar e interinstitucional do curso, que permitia a
transversalidade da divulgacao cientifica, em que questdes epistemoldgicas abordadas em minhas
pesquisas na ECA-USP poderiam ser relacionadas as linhas de pesquisa trabalhadas pela Fiocruz-
Manaus. Por esse motivo, criei e adequei a disciplina Midialogia Cientifica e Especializada a realidade
regional do curso e ao perfil profissional dos jornalistas e demais comunicadores de Manaus, sendo
ministrada nas duas edigdes do curso. Esse convite também me aproximou da realidade da
Comunicagao midiatica e da divulgacao cientifica desenvolvidas na regido amazonica.
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necessario que se faga o questionamento de tais hegemonias.

Transmutar o pensamento cientifico, elaborado em consciéncias
eurocéntricas, e trazé-lo para o cotidiano possibilita entender a divulgagéo
cientifica como um processo de democratizagdo da ciéncia, em contraponto
a termos usualmente colocados como vulgarizagdo ou popularizacdo da
ciéncia, que estigmatizam a cultura popular. A compreensdo desses
processos e terminologias foi um dos aspectos de énfase na disciplina, pois
permitiu entender que a divulgacgdo cientifica estd intimamente ligada aos
fendmenos culturais.

Outro aspecto da disciplina foi o de trazer a Etnomidialogia, que
seria as Ciéncias da Comunicacao e sua interface com a diversidade étnico-
social, como elemento também intrinseco da divulgacdo cientifica. Nao se
pode esquecer que sdo as teorias raciais, desenvolvidas na segunda metade
do século XIX, que irdo compor as Se¢des Scientificas dos jornais da época.

A proposta principal da disciplina foi a compreensdo de que na
contemporaneidade a divulgacdo cientifica precisa se abrir para novos
paradigmas e deve estar intimamente ligada aos aspectos culturais e da
subjetividade, contrapondo-se com a abordagem comumente feita de que a
ciéncia deve ser, iminentemente e eminentemente, universal e dissonante
dos conhecimentos de inimeros povos, como as tecnologias e os saberes
indigenas amazonicos, que sdo desconsiderados em sua forma e
desprezados os seus autores, mas as suas descobertas apropriadas, por
exemplo, por industrias farmacéuticas, que muitas vezes utilizam-se de
biopirataria para a posse desses saberes.

Com isso, a disciplina procurou estimular no pds-graduando a
necessidade de constru¢do do conhecimento em todos os seus aspectos,
sejam eles subjetivos ou objetivos, e o entendimento de métodos e
metodologias cientificas associadas aos fendmenos culturais, sociais e
historicos.

A disciplina teve como referéncias tedricas autores como Wilson
Bueno, que compds um quadro teérico da Comunicagdo e sua interface com
a Ciéncia, estruturando esse pensamento em Difusdo Cientifica, Divulgagéo
Cientifica e Disseminacdo Cientifica. Johan Galtung e Mari Holmboe Ruge
(Critérios de Noticiabilidade); Bertalanffy (Teoria Geral dos Sistemas); Hans
Magnus Enzensberg (mentor na escola Nova Esquerda Alema); Otto Groth e
outros.

Assim a disciplina foi distribuida nos seguintes topicos: Metaforas e
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narrativas na divulgagdo das ciéncias; As definicdes de ciéncias a partir do
jornalismo cientifico: uma abordagem das ciéncias nos jornais da segunda
metade do século XIX e suas influéncias na contemporaneidade; Divulgacdo
cientifica e a ciéncia da diversidade midiatica (Etnomidialogia); Observacao
dos fendbmenos e sua transformacdo em informacdo jornalistica; Jornalismo
literario, livro-reportagem e reportagem em divulgacdo das Ciéncias; Teorias
da Comunicacdo e suas interfaces com a divulgacao cientifica.

O conjunto desses topicos permite entender a dinamica histoérica,
cultural, social, politica e estética da divulgagdo cientifica, estimulando o
pds-graduando a pensar a Comunicacdo e sua interface com a Ciéncia como
um sistema integrado e complexo que, em certos momentos, faz referéncia a
propria construcdo da Comunicacdo, considerando que também ela é uma
ciéncia passivel de ser divulgada.

Metéforas e narrativas na divulgacdo das ciéncias’

A disciplina teve como principal proposta entender a Ciéncia e a
Comunicagdo por suas caracteristicas subjetivas e ndo apenas objetivas.
Entende que o Positivismo preconizado por Augusto Comte, na segunda
metade do século XIX, introduziu um fazer cientifico que afastava as
concepgdes abstratas e as especulacdes metafisicas.

Com esse paradigma determinante, o experimentalismo se tornou a
esséncia da pratica cientifica, afastando, muitas vezes, a abstracdo e a
subjetividade, consideradas como anticientificas. Esse pensamento teve e
vem tendo impacto nas produgdes cientificas do século XX até o momento.
N&o se pode esquecer que as pesquisas de Freud e Jung foram duramente
criticadas pelos cientistas positivistas que consideravam os seus trabalhos
sem sustentabilidade cientifica por ndo terem um objeto rijo.

A influéncia do pensamento positivista sobre a divulgagao cientifica
ainda é bastante preeminente no jornalismo atual, que tem como carro-
chefe de suas producdes as pesquisas em areas exatas e bioldgicas, quase
sempre desenvolvidas em laboratérios tradicionais que constituem no
imaginario do comunicador imagens espelhadas do que é a "real” ciéncia,
reduzindo, assim, o pensamento cientifico a experimentacbes e

3 Em 2003, apresentei no XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, em Manaus (AM),
no GP Comunicagao, Ciéncia, Meio Ambiente e Sociedade, o trabalho Comunicacéo, ciéncias,
subjetividades e representacgées: a divulgacao cientifica como impressao do conhecimento, que
aborda questodes sobre a confluéncia da subjetividade no entendimento da ciéncia. Os principais
pontos conceituais do artigo foram aqui retomados.
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especializagdes.

Em um contexto positivista, é pouco utilizada a histéria da ciéncia
por jornalistas. As producbes midiaticas tém sido construidas a partir de
pressupostos reducionistas e “frios”. Quase sempre o enfoque da pesquisa
abordada ¢ voltado para os seus resultados finais e muito pouco para o
processo de construcdo metodoldgica.

A edicdo do conteudo trabalhado pelo comunicador tem como
base, em sua grande maioria, o elemento factual, tratando a informagdo
cientifica sem os contextos e as conexdes que poderiam fazer sentido e
ressignificar a informacao.

Um exemplo que pode ser citado dentro desse contexto é a teoria
heliocéntrica, de Copérnico, que, colocada apenas em seu resultado final,
impede que o publico possa ter uma ideia de como se chegou aquele
pensamento. Sem narrativas que contextualizem a época e possam criar
cendrios, hd pouca possibilidade de estimular ressignificagdes. O resultado
de divulgacdo das ciéncias que tratam a informacdo como factual podem
trazer prejuizos no conhecimento da populacéo.

No final do século XX, o astronomo Carl Sagan alertava para o
analfabetismo cientifico, pois fora constatado que metade da populacdo
norte-americana ndo sabia que a Terra gira em torno do sol e que cada volta
dura um ano (EPSTEIN, 2002).

A questdo que fica é se é a populacdo que ndo se interessa por
ciéncia ou se é a producédo da divulgacgao cientifica que é falha, constituindo-
se, sim, no analfabetismo cientifico do comunicador. Se um texto que vai
abordar a teoria heliocéntrica trabalhasse os elementos narrativos, talvez
despertasse maior interesse do publico e contribuisse para a alfabetizagcdo
do comunicador.

Destacar os elementos do cotidiano fazem com que o individuo
consiga enxergar sentido no que estd sendo abordado. Criar o cenério é um
elemento fundamental para a divulgacdo cientifica. Entre dizer simplesmente
que Copérnico “descobriu” que a Terra gira em torno do sol e, por outro
lado, narrar com detalhes como ele chegou a esse resultado, a segunda
opgao é bem mais interessante.

Narrar que, em 1513, apds trazer 800 pedras e uma barrica de cal
das obras do cabido para construir o seu observatério e dele ver o universo,
Copérnico escreveu:
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Imével, no entanto, no meio de tudo estd o Sol. Pois nesse mais lindo
templo, quem poria esse candeeiro em outro ou melhor lugar do que esse,
do qual ele pode iluminar tudo ao mesmo tempo? Pois o Sol ndo
inapropriadamente chamado, por alguns povos, de lanterna do universo; de
sua mente, por outros; e de seu governante, por outros ainda. [Hermes] o
Trés Vezes Grande chama-o de um deus visivel, e Electra, de Séfocles, de
onividente (RONAN, 2001, p. 68).

O texto subjetivo, poético, humaniza Copérnico, que se utiliza de
elementos mitoldgicos para falar de sua observacdo. Um texto que traz em
seu interior a esséncia da teoria que transformaria para sempre a
astronomia.

A teoria heliocéntrica poderia se tornar muito mais acessivel caso o
comunicador criasse um cenario em que personagens como Lutero (que
temia o impacto cultural e politico do heliocentrismo); Andres Osiander (que
foi confiado para escrever o prefacio do livro de Copérnico Das revolugbes
dos corpos celestes, mas traicoeiramente afirmou que a teoria proposta ndo
se tratava de um retrato real do universo, mas apenas um célculo coerente
com as observagoes); que Copérnico, por estar doente, ndo leu o prefacio
antes da publicacao.

Ao analisar tais construcdes narrativas é possivel contextualizar e
criar cenarios para entender o tipo de ciéncia que estd sendo apresentada.
No entanto, o comunicador atual que deve ter em sua esséncia a verve do
narrador da contemporaneidade estd perdendo a sua capacidade narrativa e
se transformando em um escrivao. Tal situacdo fica mais acentuada quando
esse comunicador ndo se aventura na divulgacdo da ciéncia como um
mundo de possibilidades.

Para antropdlogos da Antropologia Cultural, a cultura basicamente
envolve conjuntos de narrativas e, portanto, subjetividades, algo inerente ao
viajante que quer descobrir novos mundos.

Essa necessidade de narrar, que o comunicador da
contemporaneidade estd abandonando, pode ser observada desde os
tempos ancestrais, ha mais de cinco mil anos, pertencentes aos periodos do
Neolitico e Calcolitico. As primeiras pinturas rupestres sdo a maior expressao
dessa forma de comunicacdo, que podem ser consideradas como as
primeiras divulgagdes de técnicas de caca e da relagdo com esses primeiros
humanoides e o meio ambiente. H4 a transposicdo poética do olhar das
diferentes realidades e das técnicas conquistadas para a plataforma pedra.
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(Seria ousado dizer que era uma divulgacdo da “ciéncia"?).

Outro elemento de divulgagdo de conhecimentos ancestrais, a
partir das subjetividades, sdo as narrativas mitoldgicas. Mitologia significa
MIEIN (manter a boca e os olhos fechados) e seus derivados MYESTERTION
(mistérios) e MYSTES (iniciados ou nedfitos).

Para Campbell, os mitos estdo envoltos em quatro abordagens: a
questdo cosmoldgica, a questdo metafisica, a questdo sociolégica e a
guestdo psicoldgica (BOECHAT, 2009). Na perspectiva, é possivel entender o
mito como elemento fortemente presente na sociedade tecnoldgica:

Mircea Eliade procurou enfaticamente demonstrar a presenca do mito nos
grandes movimentos sociais contemporaneos. Eliade fez mesmo uma
curiosa aproximagdo mitica entre cristianismo e marxismo, percebendo
elementos de o mito judaico-cristdo na ideologia do autor de 'O Capital'.
Assim ha a ideia mitolégica de um heroéi salvador ou redentor da sociedade,
como um Cristo sofredor, o operario oprimido; e, equiparando-se a uma
Jerusalém celestial no final dos tempos, a desejada sociedade sem classes.
Assim, o mito ndo é algo falso, fabuloso ou uma ‘histéria’ apenas agradavel
de se ouvir, mas um poderoso agente catalisador de mudancas individuais e
sociais (BOECHAT, 2009, pp. 20-21).

Nesse sentido, o mito deve ser visto como uma forma de
subjetivizar experiéncias materiais e imateriais humanas e sua relagdo com o
ambiente. Ao retirar os elementos da subjetividade e transforma-los no real
absoluto, a comunicacdo midiatica trai a si propria e reduz o pensamento
cientifico ao concreto e ao ato final do fazer.

Essa nova percepcdo possibilita pensar em novos formatos
comunicacionais, que o levard a uma crise paradigmatica. Groth (2011)
coloca que o jornalismo enfrenta a problematica da observacdo e da
subjetivacao:

Tudo o que nds observamos, absorvemos na consciéncia e julgamos (em
sentido l6gico). O que nds vivenciamos esta sujeito desde o comego a
‘constituicdo’ do sujeito conhecedor, é processado e transformado por ele, é
adulterado por meio de acentuagdes, complementacdes e omissoes.
(GROTT, 2011, p. 369).

Grott ainda vai afirmar que “para a representacdo do concreto, sé se
encontram a disposicdo da histéria coisas abstratas” (ID., op. cit, p. 45).

60



Dessa forma, a principal proposta da disciplina Midialogia Cientifica e
Especializada foi permitir que o pods-graduando pudesse conceber que a
subjetividade é um elemento cultural que traz em seu bojo a ciéncia e a
comunicacdo em processos interativos. Inclusive fazé-lo perceber que a
comunicacdo e a sua interface com a ciéncia, no contexto da subjetividade,
possibilitam humanizar ndo somente o cientista ou pesquisador, mas alterar
o seu foco de estudo, que passa de objeto a sujeito.

Outra caracteristica da subjetivacdo, construida como elemento
didatico-pedagdgico da disciplina, foi o de resgatar a narrativa do
comunicador para ressignificar os fenédmenos postos.

Da comunicagao midiatica para midialogia cientifica

A disciplina Midialogia Cientifica e Especializada teve como
proposta inserir conceitos epistemolégicos que possam levar o pos-
graduando a reflexdo analitico-critica, abandonando, dessa forma, a visdo
tecnicista da divulgacao cientifica.

O termo midialogia cientifica é recente e agrega mais valores
conteudisticos do que o termo comunicagdo cientifica, que é mais usual. A
comunicacao cientifica se refere mais a uma das areas midiaticas que seria o
jornalismo cientifico. No entanto, percebe-se que isso representa
reducionismo uma vez que a énfase nessa area seria apenas a da divulgacdo
cientifica.

Ao amplificar a terminologia para “midialogia cientifica” o leque de
interdisciplinaridade aumenta significativamente e permite trata-la a luz de
conceitos mais amplos, uma vez que engloba ndo apenas o Jornalismo, mas
outras areas da comunicagdo midiatica como artes (audiovisual e historias
em quadrinhos), literatura e editoracdo (livros didaticos), além de outros
tentaculos que compdem a midialogia. Ou seja, midialogia é entendida aqui
como a comunicagdo no seu sentido multi e transmidiatico e como um
sistema integrado, interdisciplinar e especializado, exigindo assim do
comunicador a capacidade de contextualizacdo, conexao de ideias e sintese,
envolvendo um conjunto de disciplinas que tratam a comunicacdo a partir
de um viés verticalizado e de aprofundamento. Isso leva ao enfoque
sistémico regido pela Teoria Geral dos Sistemas, conceito formulado por
Ludwig von Bertalanffy (1901-1972), que criticava a divisdo das &reas do
conhecimento, pois entendia que os sistemas deveriam ser estudados
globalmente para compreender as suas interdependéncias.
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O modelo da Teoria Geral dos Sistemas envolve trés condi¢des para
a construcdo do seu conceito: contextualizacdo do fendmeno que se esta
analisando para detectar as realidades circundantes, bem como as
caracteristicas intrinsecas, que afetam seu comportamento; mapeamento do
fendmeno no tempo, de modo a definir as particularidades relevantes de
seus antecedentes e a inferir possiveis desdobramentos no futuro;
identificagdo da funcdo que o sistema vem desempenhando e poderd vir a
desempenhar. Edvaldo Pereira Lima o coloca como “conceito bésico para a
construgdo tedérico-metodolégica do livro-reportagem” (LIMA, 1993, p. 18).

A partir do momento em que o conhecimento é manifestado e
apresentado pelas representacdes midiaticas, hd uma nova forma de
percebé-lo e apreendé-lo e isso provoca, de certa forma, revolu¢do nos
proprios meios e, também, na Educagdo e outras areas do conhecimento.

No entanto, percebe-se que os paradigmas cartesiano e positivista
ainda ocupam grande espag¢o nos meios de comunicacdo e em outros
espacos como nos livros didaticos e nas salas de aula. Tais representacdes
ocorrem na construcdo de imagens de que a ciéncia sé é produzida em
laboratérios assépticos e de cores frias; que o conhecimento cientifico é
provido de certezas, verdades, objetividades absolutas e racionalidade
extrema. Essas visdes sdo reproduzidas pelos livros didaticos e pela
divulgagdo cientifica nos meios, ocorrendo uma hipervalorizagdo das areas
chamadas exatas e bioldgicas e grande énfase nas pesquisas aplicadas que
podem produzir efeitos imagéticos para os meios de comunicacdo. Essa
situagdo pode ser revertida através da Midialogia Cientifica.

Assim, elementos que até entdo eram periféricos na construcdo e
entendimento do conhecimento cientifico passam a ter relevancia na
Midialogia Cientifica como é o caso da ficcdo; da ficcdo cientifica em
histérias em quadrinhos ou no audiovisual; a inser¢do do pensamento
cientifico na compreensdo dos fendmenos sociais cobertos pelo jornalismo;
a ciéncia manifesta na elaboracdo de pecas publicitérias; a construcdo do
discurso ideoldgico politico-cultural em produgdes audiovisuais e tantas
outras vertentes.

Nesse caso, a informagdo cientifica passa a ser categorizada e
estratificada para que a mensagem possa ser degustada e reelaborada pela
audiéncia. Com isso, sdo levados em conta os conceitos divulgacgéo cientifica;
difusdo cientifica e disseminacdo cientifica. Tais conceitos na verdade sao
formas da midia de se fazer entender para o seu publico especifico, ou seja,
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sdo também recursos didatico-pedagdgicos do comunicador (ou
educomunicador), em que a comunicagdo é colocada como viabilizadora do
conhecimento.

O pesquisador Wilson Bueno desenvolve quadro conceitual para a
intersecdo Comunicacdo e Ciéncia. Ele considera que ha imprecisdes e usos
indiscriminados dos conceitos. Para isso, Bueno (1988) conceitua os trés
campos: i) difusdo cientifica, que faz referéncia a todo e qualquer processo
ou recurso utilizado para veiculagdo de informacdes cientificas e
tecnolégicas desenvolvendo-se em difusdo para especialistas e difusdo para
0 publico em geral; ii) disseminacdo cientifica, que pressupde transferéncia
de informagdes cientificas e tecnoldgicas, transcritos a cddigos
especializados a um publico seleto, formado por especialistas; e iii)
divulgacgdo cientifica, ndo se restringe ao campo da imprensa, pois inclui os
meios de comunica¢do midiaticos, mas também os livros didaticos, as aulas
de ciéncias e outras disciplinas, os cursos de extensdo para ndo-especialistas,
as histérias em quadrinhos e outras formas de propagacdo do
conhecimento.

A formacgdo do jornalismo cientifico brasileiro pode ser observado
desde a segunda metade do século XIX. Os jornais brasileiros nesse periodo
adquirem suas identidades e linhas editoriais a partir do debate politico da
mudanca de Império para Republica. Os paradigmas Positivista, de Augusto
Comte, e Evolucionista, de Charles Darwin (que no Brasil ganha contornos de
Darwinismo Social), estdo presentes enquanto informacdo nos jornais e sdo
usados para justificar o status quo e os ideais de civilidade (com matriz
europeia) almejados pelas elites politica e social brasileiras.

E importante o estudo desse periodo (segunda metade do século
XIX) porque é nele que se constroem os conceitos de raca (etnia) e ciéncia
dentro do espago jornal. Observa-se, ainda, que muitas das construcdes
presentes no imaginario coletivo sobre etnia, cientificismo e aspectos
culturais tém raizes nesse periodo.

A segunda metade do século XIX e as suas diferentes constru¢des
da divulgagdo cientifica reservam a construcdo do pensar cientifico brasileiro
nos séculos XX e XXL Tal fenébmeno foi observado no desenvolvimento da
minha pesquisa “Divulgacdo cientifica e etnia: géneros, formatos e discurso
da imprensa na génese do jornalismo cientifico no Brasil do século XIX e o
seu climax no discurso geneticista do século XXI" (FERREIRA, 2008).

Percebe-se que o que une o jornalismo cientifico da segunda
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metade do século XIX com o jornalismo cientifico produzido no final do
século XX e inicio do século XXI sdo os critérios de noticiabilidade (valor-
noticia) no tratamento da informacéo jornalistica e da divulgacao cientifica.
Entende-se aqui como valor-noticia a subjetividade do profissional para
determinar a importancia dos fatos, a sua insercdo na edicdo e como ele
deve ser noticiado.

Consideracoes

A principal proposta da disciplina Midialogia Cientifica e
Especializada foi (e tem sido) repensar a comunicagdo midiadtica e a sua
interface com as ciéncias a partir de elementos da subjetividade, em
contraponto a objetividade positivista.

A principal énfase é a necessidade do comunicador confrontar
paradigmas, questiona-los em uma perspectiva dialética, rever a hegemonia
eurocéntrica e dar voz narrativa a outros constructos cientificos
desenvolvidos em culturas e por povos distantes.
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Capitulo V

Comunicar a ciéncia: da divulgacao
cientifica ao engajamento em
pesquisa

Maria Cristina Soares Guimardes’

A ciéncia engendra esperanca. No campo da saude, as mais nobres
e belas esperangas, tanto no ambito pessoal quanto no coletivo.
Biotecnologias, gendmica, células-tronco, nanotecnologias sdo alguns dos
dominios de conhecimento que floresceram por meio e em meio as
Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo (TICs), abrindo novas e
inesperadas alternativas. Ao mesmo tempo, deparam-se com discussdes
crescentes sobre a instabilidade do clima, a escassez de 4gua, o crescimento
de tecnologias de vigilancia. Cada vez mais essa ciéncia coloca no centro o
ser humano, o cidaddo, a sociedade, tanto como ponto de partida
(problema) como meta para chegada (oferta de uma solucdo para o
problema social).

Um verdadeiro exército de pesquisadores comprometidos com o
desenvolvimento de novos medicamentos, vacinas, equipamentos, kits,
métodos de intervencdo, dentre outros. Empreendimento que envolve
recursos financeiros superiores ao Produto Interno Bruto (PIB) de muitos
paises. H4 mais de 40 anos, o fisico norte-americano Alvin Wienberg (1961)
cunhou o termo Big Science para descrever essa “ciéncia de ponta”, high-
tech, que melhor se traduz em sua versdo macro em termos dos custos
elevados, do amplo rol de expertises demandadas e pela complexidade das
instalagdes e dos processos de gestdo de pesquisa. Nos Ultimos cinquenta
anos, essa ciéncia legou a sociedade muitos avangos, mas também
contribuiu para a produgao de desigualdades, particularmente no campo da
saude.

1 Pesquisadora em Salde Publica, Instituto de Comunicacéo e Informacao Cientifica e Tecnolégica em
Salde, Icict/Fiocruz. Professora titular do Programa de P6s-Graduagao em Informagao e Comunicacéo
em Salde, PPGICS/Icict/Fiocruz.
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Os economistas fizeram as contas: saude, ciéncia e tecnologia séo
requisitos para o avanco social, e ndo consequéncias do desenvolvimento
socioecondmico e do bem estar social (SACHS, 2002). Um dos componentes
estruturantes dessa angulagdo ciéncia, salude e desenvolvimento é a
informacgdo em ciéncia e tecnologia. Ou seja, se a ciéncia nao circula, ela ndo
avanca: ndo cumpre sua fun¢do social e permanece simplesmente poténcia,
sem intervir no social. O fluxo da informagao, seu movimento, sua dindmica,
seu encontro com diferentes arcaboucos em diferentes territorios acabam
desenhando diferentes geografias para a ciéncia. Ou, toda ciéncia tem sua
propria geografia; ou, cada geografia tem sua propria ciéncia. Oportuno
lembrar que essa assimetria no fluxo da informacéo cientifica produziu, entre
outros fatos nefastos, o denominado Gap 10/90, que fala por si s6: em
perspectiva mundial, menos de 10% dos recursos para a pesquisa em salde
sdo orientados para as condi¢des que respondem por 90% da carga global
de doencas (GLOBAL FORUM FOR HEALTH RESEARCH, 2002).

O Relatério sobre a Saude do Mundo de 2004, Knowledge for
Better Health (WHO, 2004b), enfatiza que o acesso equitativo a informacédo
cientifica, publicada e ndo publicada, é uma acdo prioritaria para combater
essa iniquidade. Para alcancar o conjunto de usuérios que deve se beneficiar
dos resultados das pesquisas (pesquisadores, tomadores de decisdo,
gestores do sistema de saude, profissionais de saude, pacientes, publico em
geral), diferentes estratégias de difusdo de informacdo devem ser colocadas
em pratica. Em cada pais, dadas as especificidades locais do sistema de
producdo de conhecimento, do sistema de saude e da carga de doenca,
configuram-se diferentes demandas por informacdo. E necessario, portanto,
identificar e ter acesso ao estoque de conhecimento ja disponivel, e coloca-
lo a favor da formulagdo de politicas publicas e de novas pesquisas.

A simplicidade, elegancia e apelo da expressado “conhecimento para
saude” oculta um amplo e complexo sistema, resultado da interacdo de
inUmeros outros subsistemas, ndo menos complexos. Tome-se, por exemplo,
o necessario fluxo a ser estabelecido entre producdo de conhecimento e seu
uso e aplicacdo nos sistemas de salde. De forma simplificada, é possivel
descrever e explicitar uma miriade de interagdes entre esses dois setores em
que a informacdo cientifica tem, teoricamente, um papel central a cumprir.
Sdo diferentes comunidades de atores, caracterizadas por interesses,
motivacdes, recursos, competéncias, politicas, normas e regulacdes proprias.
Cai por terra, portanto, todo discurso genérico que parte da visdo do
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processo de difusdo de informacdo como um “deslocamento suave” de
conteldos de conhecimento entre quaisquer diferentes espagos de agdo, em
perspectiva macro, e suas comunidades constitutivas, em perspectiva micro.

Como ja assinalado por Grimshaw et al. (2004) e chancelado pela
OMS (WHO, 2004b), 30 anos de pesquisas ainda ndo foram suficientes para
gerar evidéncias robustas sobre como promover o uso do conhecimento na
pratica de saude. Ao longo desse periodo, um amplo leque de tecnologias,
estaticas e moveis, foi convocado para acelerar o processo de difusdo da
informacdo: e-mails, blogs, listas de discussdao, comunidades virtuais, redes
de intercambio, twiters, bibliotecas virtuais, portais, periddicos eletrénicos, e-
prints, livros eletrdnicos, repositorios institucionais, e todo um conjunto de
conceitos precedidos do e- (e-saude, e-ciéncia, dentre outros). O repertorio
foi e continua longo, e as prescri¢des variadas. E ndo param de crescer. E a
ponte entre ciéncia e sociedade, entre o saber e o fazer, entre a oferta de
conhecimento e as demandas sociais continua a espera de ser construida.

Situa-se aqui a discussdo sobre o processo de comunicacdo da
informacdo cientifica a sociedade, em todos os campos do saber. Conceitos
como disseminacdo da informacdo, divulgagdo cientifica, jornalismo
cientifico, entendimento publico da ciéncia, competéncia cientifica, dentre
outros, acolhem um conjunto diferenciado de metodologias, praticas,
abordagens e instrumentos que, a despeito de nascerem em campos
disciplinares diferentes, compartilham uma mesma episteme: é imperativo
buscar pontos de interconexao entre ciéncia e sociedade. Olhares diferentes
sobre esse processo vém, por exemplo, da academia, do Estado, de
organiza¢des supranacionais, do terceiro setor e da sociedade. Cada um
problematiza o processo e busca solu¢des a partir de seu contexto de acdo,
de suas competéncias, de suas expectativas. Como comunicar a ciéncia é a
questao.

Os pesquisadores sugerem que existem dois temas recorrentes no
campo da comunicacdo da ciéncia: ela é muito importante, mas é muito mal
feita! (ZIMAN, 1992). Enquanto um bem publico, a ciéncia deve estar
comprometida e disponivel para contribuir para com o bem estar social e a
resolucdo de varios dos desafios econdmicos, sociais e ambientais das
nagdes. O vetor que auxilia com que esse potencial da ciéncia seja
mobilizado para o bem publico é reconhecidamente, a participacdo da
sociedade. Ou, a sociedade, como pagadora de impostos, é o grande
financiador da ciéncia, e é a ela que a ciéncia deve retornar com resultados,
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pelo menos, por uma questdo ética. Ganha relevo a atividade de
comunicacdo que se propde ligar ciéncia e sociedade, ou, a comunicagdo da
ciéncia.

Além de informar as pessoas sobre o que estd acontecendo na
ciéncia, a comunicacdo da ciéncia permite colocar a pratica de pesquisa
dentro de um contexto mais amplo. Assim, pode fornecer ao publico um
conjunto de informacédo essencial para contribuir na formacdo de cidadania
politica e na transparéncia das opcdes publicas tomadas, especialmente no
que diz respeito aos custos e beneficios dos gastos governamentais em
ciéncia.

Essa ideia de que o conhecimento da e sobre a ciéncia permite ao
publico tomar posicdo sobre as decisdes mais eficazes sobre a politica
(especialmente sobre a politica cientifica) de ciéncia, € um tema comum na
literatura de divulgacéo cientifica. Um publico educado deveria estar melhor
preparado para escolher argumentos técnicos e discutir sobre temas como
energia, conservacao, disposicdo de residuos solidos, riscos de pesticidas,
politica de bem-estar social, dentre outros.

Nelkin (1995) ofereceu um motivo adicional para promover esse
encontro entre ciéncia e sociedade. Ndo s6 pode uma comunicagéo eficaz
"[...] aumentar a capacidade do publico de avaliar as questdes de politica
cientifica, mas também pode ajudar a capacidade do individuo para fazer
escolhas racionais pessoais" (p. 2). Assim, a ciéncia pode ajudar as pessoas a
tomar decisoes, se ndo melhores, mais conscientes e consequentes.

Adicionalmente, segundo a mesma autora, um “publico educado
pode discriminar melhor as atividades de cientistas daquelas dos "pseudo”
cientistas (videntes, astrélogos, etc.). Para os cientistas e para os outros que
trabalham em organizag¢des cientificas, a comunicacdo pode ser concebida
como atividade de prestacdo de contas a sociedade face ao investimento
publico feito para desenvolvimento de pesquisa. Trata-se, portanto, no
minimo, de transparéncia publica.

Ziman (1992) propos trés modelos de comunicacdo da ciéncia: o
modelo do déficit, o modelo da escolha racional e o modelo contextual,
modelos esses propostos a partir da perspectiva da ciéncia. No primeiro, do
déficit, a sociedade é um vacuo que precisa ser preenchido com o
conhecimento cientifico; no segundo, escolha racional, a ciéncia se pergunta
0 que as pessoas precisam saber para serem bons cidaddos e sobreviverem
em uma sociedade amplamente moldada pela ciéncia. O modelo contextual,
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por fim, pergunta-se o que a sociedade gostaria de saber, segundo suas
circunstancias proprias.

De fato, o paradigma predominante da comunicagdo publica da
ciéncia tem sido definido pela transferéncia de informacdo de um polo
emissor a outro polo, o receptor. Este entendimento da comunicacdo publica
da ciéncia é considerado "difusionista”, simplista e idealista, pois os fatos
cientificos s6 precisariam ser transportados de um grupo, considerado
especialista no assunto, no caso, o cientista, para a sociedade, vista como
leiga.

Nesse modelo de déficit de compreensdo, o publico é visto como
uma populacdo que possui conhecimento inadequado sobre a ciéncia,
enguanto que os cientistas possuem todo o conhecimento necessario para
entender a real complexidade da sociedade, e suas demandas. Massarani e
Moreira (2002) corroboram:

um conjunto de analfabetos em ciéncia que devem receber o contetdo
redentor de um conhecimento descontextualizado e encapsulado. Aspectos
culturais importantes em qualquer processo divulgativo raramente sdo
considerados, e as interfaces entre a ciéncia e com raras excegdes, pouco se
tem feito para uma atuacdo divulgativa consistente e permanente para as
camadas populares (ID., op. cit., p. 63, 2002).

Lewenstein (2003) propds quatro modelos: o modelo do déficit, o
modelo contextual, o modelo do perito leigo e o da participagdo publica.
Seguindo Ziman (1992), o modelo do déficit retira as pessoas de seus
contextos, sacraliza a ciéncia, e propde um amplo programa de letramento
cientifico (afinal, as pessoas precisam saber o que é um buraco negro...).

Na proposta do modelo contextual, os individuos tém, sim,
capacidade de processar informacao cientifica de acordo com seu contexto
social, resultado de experiéncias prévias, da cultura e circunstancias pessoais.
Esse é o modelo, por exemplo, mais préximo da comunicagdo da ciéncia no
campo da salde, onde os profissionais de salde reconhecem a complexa
relacdo entre o que a ciéncia preconiza e o entendimento dos pacientes,
tanto em nivel pessoal como coletivo. Esse modelo permite e pede uma
abordagem de customizacdo, ou seja, que sejam construidas e disseminadas
mensagens especificas para individuos especificos, em contextos
particulares.

O modelo do perito leigo (lay expert) reconhece a existéncia de um
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conhecimento leigo (HART e GUIMARAES, 2013), tecido na vida e na histéria
das comunidades, o que implica herancas culturais. Esse modelo questiona a
racionalidade da ciéncia, que falha em reconhecer as contingéncias locais e a
real demanda de informacdo para a tomada de decisdo. Esse modelo as
vezes é apontado como anticiéncia, especialmente quando relacionado aos
sistemas de conhecimento de comunidades com forte ligagdo local, e com
grande capacidade de mobilizacdo (o que ocorre, por exemplo, com algumas
associagOes de pacientes).

O modelo da participagdo publica, ou, de engajamento publico, é
orientado pelo comprometimento com a democratizacdo da ciéncia,
deslocando o controle dos cientistas (e politicos) para grupos organizados
na sociedade.

Guardadas as proporcdes, Lewenstein (2003) aponta que o
engajamento publico pressupde o didlogo, e procura enfatizar a importancia
de ouvir a sociedade e incorporar suas questdes nos programas e decisdes
politicas. A critica que se faz a esse modelo é que ele é mais politico que
voltado a discutir e incorporar o entendimento publico. O grande mérito do
modelo do déficit é, por certo, o incbmodo que ele provoca, e estimula a
busca por novas formas de entendimento publico da ciéncia.

Para vencer o unilateralismo e linearidade do modelo difusionista, a
abordagem do Entendimento Publico da Ciéncia (EPC) nasceu com geografia
determinada, data e autoria bem delimitadas: The House of Lords, The Royal
Society, 1985. Ali, o EPC é defendido e definido como:

[...] entendimento da ciéncia por ndo-especialistas. Isso ndo significa um
conhecimento abrangente de todos os ramos da ciéncia. No entanto, pode
incluir a compreensao da natureza do método cientifico [...] consciéncia dos
avancos cientificos atuais e suas implicagdes. Entendimento publico da
ciéncia tornou-se a designacgdo abreviada de todas as formas de divulgacdo
(no Reino Unido) pela comunidade cientifica, ou por outros, em seu nome
(por exemplo, escritores de ciéncia, museus, organizadores de eventos), para
o publico em geral, visando a melhorar esse entendimento.

Aqui, o publico é diagnosticado como ndo tendo uma posicdo
“positiva o suficiente” sobre ciéncia e tecnologia; e, portanto, ha perigos se
os cidaddos passarem a ser negativos ou totalmente anticiéncia, e essa é
uma preocupacdo natural para instituicdes de ciéncia. No EPC, a agenda de
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pesquisa desloca-se da medicdo do conhecimento para a afericdio de
atitudes publicas, ou seja, ter ou ndo atitudes “positivas” a respeito de
praticas cientificas.

Em teoria, trata-se da busca por formas efetivas de envolvimento e
participacdo da sociedade na ciéncia, em um processo de comunicacdo
interacional ou dial6égica. No entanto, ndo se resume a comunicar o que ja
foi realizado; antes, e em uma perspectiva construtivista, trata-se de um
convite para que a sociedade possa participar da construcdo da ciéncia,
contribuindo para identificar e decidir seus rumos.

De forma clara, o EPC ainda assume um estado de déficit por parte
do publico: os cidadaos carecem de informacao suficiente ou de certos tipos
de conhecimento e, assim, deixam de ter atitudes positivas ou "razoaveis"
em relacdo as percepcdes de risco. Mas, alguns criticos argumentam que,
muito mais importante seria o “conhecimento em contexto” que surge a
partir de controvérsias locais e preocupacdes vividas (ZIMAN, 1991; BAUER,
ALLUM e MILLER, 2007). Essas visdes trouxeram conflito para o campo, e
propiciaram que investigacbes empiricas da relagdo conhecimento/atitude
permanecessem inconclusivas até recentemente.

As evidéncias coletadas em um conjunto de pesquisas apontaram
que nem todos os cidadaos informados também estavam entusiasmados,
pois conhecer, implica, também, um certo desencanto com a ciéncia e a
tecnologia. Além disso, em teoria, sabe-se que o conhecimento cientifico
ndo implica, diretamente, atitudes positivas, mas fundamentalmente, na
qualidade das atitudes. Atitudes, tanto positivas ou quanto negativas, uma
vez fundadas no conhecimento, sdo mais fundamentadas.

As criticas atribuidas ao modelo EPC como sendo, também, um dos
“modelos deficitarios”, marcou o inicio de uma reversdo de atribuicdo e o
diagnostico de uma "neurose institucional” que tem sido amplamente
anunciada: o deficit ndo estd com o publico, mas sim com as instituicdes
cientificas e atores experts que abrigam preconceitos sobre um publico que
julgam ignorante. A partir desta constatacdo, surgem varios déficits: os
déficits de conhecimento, atitude ou de confianga, mas também déficits por
parte das instituicbes cientificas e tecnoldgicas e seus representantes
especializados. Agora, o foco de atencdo desloca-se para o déficit dos
peritos técnicos. Segue-se, daqui, uma auténtica crise de confianca nas
instituicdes e nas estratégias de comunicacdo entre ciéncia e sociedade
(BAUER, ALLUM e MILLER, 2007).
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Importante observar que ndo viria somente da ciéncia, na
contemporaneidade, essa busca por mais didlogo. Os governos,
repetidamente, enfrentam o mesmo ciclo de busca de legitimidade junto a
sociedade. Confrontados pela sociedade com ambivaléncia, ou mesmo
repercutindo uma certa hostilidade sobre diferentes tipos de inovacdo
tecnoldgica, social ou politica — seja por meio de pesquisa com células-
tronco, da reforma de sistemas de salde ou da guerra no Iraque — a resposta
politica padrdo que os governantes tem apresentado tem sido a mesma: é
preciso ouvir “mais” o que a sociedade tem a dizer. Configura-se assim um
periodo que os autores denominam de “grandes conversagdes” entre Estado,
Ciéncia e Sociedade, seja por meio de grupos focais, surveys e outras
estratégias de participacdo; o fato é que o engajamento da sociedade
tornou-se a grande pauta da era atual.

Engajamento ndo é um conceito que conte com uma definicdo clara
e ndo problematica no campo das ciéncias sociais. Antes, é um conceito que
muito se aproxima das nog¢des de “participacdo da comunidade” e
"envolvimento da comunidade” (TINDANA et al., 2007). Os mesmos autores
apontam que engajamento é da ordem dos sistemas de governanca: ndo ha
um lado privilegiado na relagdo governo-comunidade, ndo é possivel fazer
pressuposi¢cdes — engajamento pressupde escuta e pede o didlogo. Este
conceito ndo pode ser considerado apenas como uma estratégia de
participacdo, mas sim um envolvimento politico, uma participacao civica.

No campo das ciéncias da salude, o Centers for Disease Control and
Prevention (CDC, 1997) define engajamento comunitario como um processo
de trabalho colaborativo com um grupo de pessoas que compartilham uma
mesma geografia, interesses e estdo expostos a determinadas situa¢des que
Ihes favorece a discutir questdes relacionadas ao bem estar de todos. Nessa
perspectiva sistémica, uma comunidade é vista como um organismo vivo,
onde diferentes subsistemas compartilham responsabilidade na resolugéo de
problemas e no alcance do bem estar comum. De fato, a capacidade de
reconhecer e se envolver na resolucdo de problemas complexos e vitais para
a comunidade pressupde integracdo, colaboracdo e coordenacdo de
recursos multiplos. E é esse o vetor que tem o potencial de trazer para o
didlogo leigos e experts, cientistas e cidadaos.

Alguns pesquisadores defendem que o conceito de EC vai além da
simples participacdo da comunidade; antes, é o processo de trabalhar em
colaboragdo com parceiros relevantes que compartilham objetivos e
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interesses em comuns. Trata-se de construir parcerias auténticas, incluindo o
respeito matuo e a participagdo ativa e inclusiva; partilha do poder e da
equidade, beneficio muUtuo para se encontrar a ‘possibilidade’ de win-win
(Tindana et al., 2007).

Enguanto um conjunto de atividades, o EC engloba um continuum
de abordagens para envolver comunidades de um dado local e/ou com
interesses em comum, e sdo especialmente valiosas no campo da saude e
ambiente. As metas propostas podem variar desde o fornecimento e
intercdambio de informacdo até a co-producdo de servicos/atividades, bem
como o controle pelas comunidades de atividades para melhoraria de sua
salide (POPAY, 2006).

Mais recentemente, em alguma &reas de pesquisa, reconhecidas
como de ponta, como a nanotecnologia, nasce o modelo “engajamento
publico upstream”. Liderada pelo Reino Unido e os EUA (THE ROYAL
SOCIETY; THE ROYAL ACADEMY OF ENGINEERING, 2004), esta estratégia
propde que o encontro entre ciéncia e sociedade deva comecar quando da
discussdo e eleicdo das prioridades de pesquisa por parte do Estado. Em
outras palavras, ndo é suficiente discutir a adogdo de uma tecnologia com a
sociedade; antes, é importante discutir qual tecnologia é a mais adequada,
oportuna e apropriada para aquela comunidade. E preciso evitar o ceticismo
do publico (WILSDON e WILLIS, 2004). O referido relatério da The Royal
Society registra porque o modelo upstream é necessario “para gerar um
debate construtivo e pro6-ativo sobre o futuro da tecnologia, agora, antes de
uma posicdo profundamente enraizada ou polarizada aparecer” (THE ROYAL
SOCIETY, p. 67, 2004).

O questionamento social — e a sua demanda por ser mais upstream
— foi profundamente marcado pelo debate dos alimentos geneticamente
modificados, estendendo-se ainda mais pelo debate da biotecnologia e das
ciéncias da saude como um todo. No upstream, os limites entre causa e
consequéncia ficam embacados. H4 um chamado explicito em favor da
sustentabilidade e da governanca: o futuro comeca hoje, e todos tém
participacdo no que ele traz de poténcia, tanto positiva como negativo. Por
isso, de certa forma, pesquisa e intervencdo estdo tecidas juntas. Ou seja,
antecipar as consequéncias das tecnologias e da aplicacdo do conhecimento
implica intervir no presente. Pesquisa e intervencdo e pesquisa-acdo vém
para o centro do debate, com o objetivo maior de trazer implicacdes e
questionamentos para as instituicdes e para a politica. Esta agenda, apesar
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de tedrica e epistemologicamente bem fundamentada, é reconhecida como
ambiciosa e ainda com poucas experiéncias que permitam apontar como ja
produtora de evidéncias.

A ideia do engajamento é, também, uma exigéncia ética para a
pesquisa. Particularmente no campo da salde e ambiente, onde as pesquisas
tenham implicacdes em intervencdes no territério, essa perspectiva é
fundamental. Em um nivel mais geral, identificam-se quatro metas éticas
para o engajamento: aumentar a protecdo, ampliar os beneficios, criar
legitimidade e partilhar responsabilidades. Essas sdo dimensdes promovidas
pelo encontro com “o outro”, alcancadas pela colaboracéo, e facilitadas por
meio da incorporacdo de pontos de vista da comunidade nas decisdes a
serem tomadas pela pesquisa. Aproximar ciéncia e sociedade, por certo, é
um vetor fundamental para contribuir para a sustentabilidade da vida.
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Capitulo VI

Ciéncia, cinema e documentario

Gustavo Soranz'

Introducao

A disciplina "Cinema, documentéario e ciéncia”, ministrada para a
primeira turma do curso de especializagdo em jornalismo cientifico em satde
na Amazodnia, oferecida pela Fiocruz Amazonia, com apoio da Fundacdo de
Amparo a Pesquisa do Amazonas, buscou, inicialmente, pensar a relagédo
entre cinema e ciéncia em uma perspectiva historica, identificando pontos de
contato entre essas areas distintas de atividades, de modo a pensar a
possivel existéncia de um cinema cientifico. Seria licito pensar na existéncia
desse tipo especifico de cinema? Ou, ao contrario, teria o cinema apenas
meios privilegiados de exposicdo dos temas cientificos? Em caso de
considerar a existéncia de um tal cinema, quais seriam suas caracteristicas
essenciais?

Em um momento posterior, considerando que o cinema tem
contribuicdes originais a oferecer ao mundo das ciéncias humanas, a
disciplina dedicou-se a apresentar a relagdo do cinema com as humanidades
em duas vertentes: primeiro do filme como objeto de pesquisa, de modo a
identificar como imagens animadas possibilitam novas formas de
investigagdo sobre aspectos da pessoa, sua cultura e sua histéria. Em
segundo, do filme como instrumento de pesquisa, destacando metodologias
que inserem o cinema como elemento essencial de investigacdo sobre as
relacSes de alteridade e intersubjetividade em sociedades contemporaneas.

A elaboracdo dessa disciplina responde a um desejo de inserir o
cinema como elemento importante na cultura da divulgacdo cientifica que
tem se consolidado no Brasil, atualmente. Busca langar um olhar sobre como
o cinema, sendo um meio privilegiado de dar a ver o mundo histérico,
consolidou certa tradicdo em abordar temas e objetos da ciéncia,
contribuindo, a seu modo, para fazer circular conhecimentos cientificos
especializados, fazendo uso da estética e da linguagem cinematogréfica para

1 Professor do Uninorte/AM. Doutorando em multimeios pela Unicamp/SP. soranz@yahoo.com.
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atingir publicos ndo especializados, contribuindo, assim, para a difusdo e
divulgacdo da ciéncia. Porém, além de enxergar amplo potencial para dar
visibilidade a ciéncia, busca apresentar como o cinema tem possibilitado
formas originais de realizar investigacdo cientifica, destacando exemplos em
que a producdo filmica estd inserida intrinsecamente em trabalhos de
pesquisa, cujos resultados sdo marcados decisivamente pelos processos
dessa elaboracdo, sendo o filme um resultado original do processo cientifico.

Cinema e ciéncia — uma relacao historica

No livro “Pré-cinemas e pos-cinemas”, Arlindo Machado (1997)
mostrou como o cinema tal como o conhecemos é tributario de diversas
invencdes e inovacdes, oriundas dos mais diferentes campos do
conhecimento, que foram responsaveis por aprimorar dispositivos técnicos
que permitiram registros de imagens sequenciais e a decomposi¢cdo do
movimento dos seres e das coisas tal como percebidos no mundo histérico
que, quando projetadas em sequéncia em espaco determinado de tempo,
realizavam aquele que seria um velho sonho da humanidade: projetar
imagens em movimento. Para Machado (1997, p. 14),

A histéria da invencdo técnica do cinema ndo abrange apenas pesquisas
cientificas de laboratério ou investimentos na area industrial, mas também
um universo mais exotico, onde se incluem ainda o mediunismo, a
fantasmagoria (as projecdes de fantasmas de um Robertson, por exemplo),
varias modalidades de espetaculos de massa (os prestidigitadores de feiras e
quermesses, o teatro éptico de Reynaud), os fabricantes de brinquedos e
adornos de mesa e até mesmo charlatdes de todas as espécies.

Aprendemos a duvidar dos mitos de origem quando reconhecemos
que diversos sdo os técnicos, artesdos, artistas, cientistas e curiosos que,
praticamente de modo simultdneo, contribuiram para o desenvolvimento de
diferentes tecnologias adequadas ao registro e reprodu¢do do movimento,
cada qual com contribuices importantes para aprimorar o dispositivo
cinematografico. Tal constatacdo praticamente desautoriza a busca por
origens, datas e nomes especificos para reconhecer a paternidade do
cinema.

Entretanto, pensar o cinema cientifico nos traz necessariamente de
volta as origens dessas técnicas e tecnologias desenvolvidas no século XIX
para verificar, como propde Virgilio Tosi (2006, p. xi), que “o0 nascimento do
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cinema foi determinado por necessidades de pesquisa cientifica, pela
necessidade em gravar a realidade fisica na sua qualidade dindmica para o
propdsito de andlise, descoberta e posterior compreensdo.” Assim, somos
levados a reconhecer que inven¢des fundamentais para o desenvolvimento
da tecnologia cinematogréafica aconteceram em funcdo de experiéncias e
desenvolvimentos oriundos do mundo cientifico. Podemos dizer, entdo, que
o cinema cientifico nasceu antes do cinema como espetaculo, constituindo a
base histérica para a linguagem das imagens em movimento.

Os esquemas de decomposi¢do do movimento desenvolvidos por
homens da ciéncia — como o fisiologista francés Etienne-Jules Marey e o
fotégrafo Eadweard Muybridge —, ofereceram informacdes preciosas para a
andlise fisiologica do homem e de animais, permitindo que a atividade da
pesquisa cientifica pudesse servir-se de um novo e precioso instrumento
técnico. Os resultados das experiéncias conduzidas por ambos com
dispositivos de registro de imagens no final do século XIX eram divulgados
em revistas especializadas, avalizadas pelos circulos cientificos e académicos;
porém, isso ndo significa que a aceitacdo desses dispositivos nessas
comunidades foi simples e pacifica. Os relatos histéricos ddo conta de muito
ceticismo, rejeicdo, ironia e desprezo por parte da comunidade cientifica
tradicional a essas inovacdes (TOSI, 2006). Em termos de sensibilidade e
percepcdo, quando o movimento dessas imagens é reconstituido, estamos
lidando com uma sequéncia animada de imagens, disposta em uma relacdo
de tempo, o que leva a uma apreciacdo estética. Desde entdo, outros
interesses passam a participar, como o interesse comercial e o interesse
artistico. Assim, podemos dizer que, desde sua origem, o dilema da relagdo
entre arte e ciéncia esta colocado para o cinema.

Cinema cientifico ou cinema de divulgacao cientifica?

Seria possivel pensar em uma qualidade cientifica para o cinema ou
o cinema teria uma utilidade para a divulgagdo da ciéncia? Seria, talvez, mais
adequado pensar em filmes de carater cientifico? Entdo, dada a conformacéo
histérica do campo cinematografico, como pensar o chamado cinema
cientifico em relacdo aos trés grandes dominios do cinema - ficcdo,
documentario, experimental? Podemos pensar um cinema cientifico para
além do dominio do cinema documentario? Para se constituir enquanto
pratica, como o cinema cientifico deve assumir as convencdes filmicas
hegemonicas? O cinema cientifico se utiliza das convencdes da linguagem
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cinematogréfica largamente praticadas no cinema de ficcdo ou se resume ao
registro de atividades de cunho cientifico? A busca por respostas a essas
questdes nos leva a estabelecer parametros para pensar o uso das imagens
animadas no campo das ciéncias.

Podemos dizer que a relagdo entre cinema e ciéncia tem se
desenvolvido historicamente em trés linhas de forca distintas: i) o cinema
com cunho educativo, veiculando temas cientificos; ii) o cinema como objeto
de pesquisa, inserido nos processos de investigacdo e iii) o cinema como
instrumento, meio de registro de atividades cientificas laboratoriais ou de
investigacdo em campo.

A primeira dessas linhas, ligada ao potencial pedagdgico do
cinema, estd mais diretamente associada ao que podemos chamar de
divulgacdo cientifica. Uma maneira de tornar publico e dar visibilidade a
temas de interesse cientifico por meio de produtos de comunicagdo e
estratégias diversas que buscam alcangar um publico ndo especializado. Para
ilustrar essa vertente, um caso exemplar é o do filme "Powers of Ten”,
dirigido pelo casal de designers norte-americanos Charles e Ray Eames.
Trata-se de um curta-metragem, baseado no livro “Cosmic View: The
Universe in Forty Jumps”, de autoria de Kees Boeke, publicado em 1957,
onde temos uma visdo sobre o tamanho relativo das coisas no universo a
partir da nogdo de escala. Inicia-se com um plano de conjunto em plongée
sobre um casal que realiza um piquenique no parque, quando os planos vao
se afastando, a cada 10 segundos, sempre em razdo de poténcias de 10, até
a distancia de 10 metros elevado a 24.

Saimos do parque até chegarmos ao espaco sideral. Entdo o
movimento se inverte e vamos nos aproximando novamente do casal,
refazendo o movimento em direcdo aos dtomos de carbono presentes no
organismo humano, chegando a uma razdo de 10 metros elevado a -16.
Trata-se de um exemplo certeiro de resultado habilmente conjugado entre
conceito cientifico (as escalas de grandeza) e sua fatura filmica, caso que
parece confirmar que para despertar interesse ou possuir relevancia para
além de interesses especializados e técnicos, o cinema cientifico tem que
dominar a estética cinematogréfica.

Se as ciéncias naturais estdo no centro das demandas que
provocaram o desenvolvimento e aprimoramento das tecnologias de
producdo de imagens em movimento, as ciéncias sociais, entretanto, tem
sido o campo que melhor tem se servido dos recursos tecnolégicos do
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cinema a fim de formular propostas em rumo a uma conjugacao do interesse
cientifico e das possibilidades cinematograficas. O que nos traz a segunda
linha de forca na relagcdo entre cinema e ciéncia: o cinema como objeto de
pesquisa.

J& em 1898, Alfred Cort Haddon liderou expedicdo da Universidade
de Cambridge ao Estreito de Torres, onde o aparato cinematogréfico (no
caso, uma camera Lumiére) estava elencado como um dos instrumentos
centrais da pesquisa de campo. Desta expedicdo resultam as primeiras
imagens antropoldgicas tomadas. Registros de um mundo evanescente,
coletados para a observacdo posterior. Diversas expedicdes nos anos
seguintes vdo também utilizar o cinema como instrumento de pesquisa, o
que vai pavimentar o caminho para a antropologia visual moderna.

Jean Rouch é um caso exemplar de cineasta que provocou os
limites entre o cinema e a antropologia, entre a arte e a ciéncia, ajudando a
dar forma a um novo tipo de préatica etnografica, que incorporava as
possibilidades proporcionadas pelo aparato cinematografico a pratica
cientifica, modificando o modo de observar, de descrever e o0 modo de se
relacionar com a alteridade. Segundo Marcius Freire,

Podemos dividir a vasta obra de Jean Rouch em trés categorias: a) os filmes
de "registro etnografico”, tais como: Bataille sur le grand fleuve (1951), Les
maitres fous (1954), Sigui (1967), Le dama d'ambara (1980); b) os filmes
ditos “psicodramas ou de improvisagao”: Jaguar (1954-1967), Moi, un Noir
(1958), La pyramide humaine (1959), Chronique d'un Eté (1960), Petit a petit
(1970), Madame l'eau (1993); e c) os filmes de “ficcdo”, ficcdo aqui entre
aspas: La punition (1962), Gare du nord (1965), Les veuves de quinze ans
(1964), Les adolescents, Le foot-girafe ou L'alternative, filme publicitario para
a Peugeot (1973), Co-corico, monsieur poulet (1974), Babatu, les trois
conseils (1976), Dyonisos (1984) (2007, p. 58).

Jean Rouch deixou um obra ampla e complexa, que demonstra o
potencial do cinema em diferentes frentes. Nos filmes de “registro
etnografico”, de fatura mais convencional, deixou contribui¢des importantes
para a legitimacdo do cinema como objeto de interesse antropoldgico. Em
seus “psicodramas ou filmes de improvisa¢do” mostrou o potencial do
cinema para promover o encontro com o outro, proporcionando espaco
para trocas intersubjetivas, em que posicSes de autoridade, como os lugares
do sujeito e do objeto, estdo sob escrutinio, liberando o potencial do cinema
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para representar a vida em sua complexidade e dindmica, de modo aberto
ao improviso e a invengdo. E, finalmente, nos filmes mais alinhados a
“ficcdo”, mostrou o potencial do cinema como meio de encenar o mundo de
forma livre e inovadora, explorando as possibilidades da linguagem e da
estética cinematografica em sua plenitude expressiva.

Das categorias de filmes as quais a obra de Rouch se acomoda,
conforme definidas por Freire (2007), devemos destacar a segunda:
“psicodrama ou filmes de improvisacdo”, que é a que melhor define a
contribuicdo decisiva de Rouch para o mundo do cinema de interesse
antropoldgico. Nessa seara de filmes podemos identificar os principios
daquilo que Rouch denominou “antropologia partilhada” (anthropologie
partagée), onde o filme oferece os meios para que a expressido do
imaginario, da troca intersubjetiva entre diretor e personagens, possa
acontecer em forma de histérias inventadas que muito revelam sobre os
aspectos socioculturais daqueles que estdo participando na constru¢do do
filme como personagens. Essa metodologia

exprime a tentativa de abolir a distancia entre o pesquisador e o pesquisado
e de coloca-los em pé de igualdade. Mais do que sublinhar os lagos de
cooperagao que unem o pesquisador-cineasta e as pessoas que sdo objeto
da pesquisa ou dela participam, ela afirma o papel propriamente ativo
desses Ultimos na investigacdo. O status tradicional de simples objeto de
estudo é agora deslocado ao de coprodutores ou, antes, de coautores,
assim influenciando e orientando diretamente, para ndo dizer dirigindo, a
elaboragéo do trabalho do pesquisador (FREIRE e LOURDOU, 2009, p. 14).

No desenrolar da disciplina, pudemos observar alguns exemplos em
que a abertura a fabulacdo e imaginacdo dos personagens ofereceu ao filme
um olhar novo e original, subvertendo posicdes ligadas a autoridade do
discurso, oferecendo novas maneiras de olhar sobre o mundo historico e os
processos socioculturais de diferentes realidades concretas. Podemos citar o
caso do filme Petit a Petit (Jean Rouch, 1970), que acompanha um grupo de
africanos em viagem a Paris, onde acabam por praticar uma etnografia dos
parisienses, algo como uma antropologia reversa.

Em outros casos, buscamos filmes que promovessem encontros
interculturais entre diferentes grupos sociais para mostrar como o cinema
oferece meios potentes para registrar, descrever, sintetizar e representar
processos socioculturais para além da observagdo objetiva do fato social. Um
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exemplo trabalhado foi o do curta Troca de Olhares (2009). Produzido pela
ONG Video nas Aldeias, acompanha a visita dos cineastas indigenas Zezinho
Yubé (Hunikui) e Bebito Pianko (Ashaninka) a comunidade Pereira da Silva,
no Rio de Janeiro, onde conheceram o projeto Morrinho, de maquetes que
representam a vida no morro, e apresentaram filmes que dirigiram sobre
suas comunidades de origem aos moradores do local; deste modo,
promoveu-se o didlogo entre as culturas indigenas Ashaninka e Hunikui e os
moradores da favela de Pereira da Silva.

Tomar o cinema como objeto de interesse cientifico implica
reconhecer uma proposta epistemoldgica em que o cinema é percebido em
seu potencial cognitivo. Neste campo de interesse, a segunda metade do
século XX viu florescer uma série de propostas tedricas e metodoldgicas que
buscaram trabalhar na relacdo entre cinema e antropologia. Particularmente
na Franca, o interesse pelo cinema antropoldgico levou a criacdo de centros
de pesquisa e instituicdes dedicadas a essa seara filmica, que culminaram
com a criacdo de um doutorado em cinematografia na Universidade de Paris
X-Nanterre, em que o reconhecimento da especificidade de atuacdo de
antropologos-cineastas — figuras que concentram em si a atividade da
antropologia e a pratica cinematografica — contribuiu para a consolidacdo de
uma nova disciplina, a chamada “antropologia filmica”, ancorada na
proposta de estudo do homem e da imagem do homem. Segundo Marcius
Freire (2012, p. 106),

O objetivo primeiro é a analise meticulosa de filmes — documentarios ou
ndo — cujas tematicas sejam suscetiveis de fornecer subsidios para o estudo
de um grupo humano qualquer ou de aspectos especificos da vida de um
determinado grupo. O interesse de tal estudo repousa sobre elementos que
se constituem na propria especificidade do cinema: a sua possibilidade de
perenizar a fugacidade de um sem nUmero de manifestagdes humanas,
contrariando assim a temporalidade sempre evanescente do mundo
histérico.

A terceira linha de for¢ca na relagdo que temos tratado aqui entre
ciéncia e cinema, ou seja, o cinema como instrumento de registro de
atividades cientificas, estd ligada a crescente presenca dos dispositivos de
registro de imagens na cultura contemporanea. Nao é novidade dizer que o
acesso facilitado a tais dispositivos tem possibilitado a gravacdo de
atividades cientificas as mais diversas, geralmente como recurso com
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finalidade de mero registro, ndo tendo essa producdo imagética qualquer
relacdo intrinseca com o objeto da producdo cientifica que estd sendo
desenvolvido; tem, geralmente, efeito como divulgador posterior dos
trabalhos desenvolvidos em laboratério ou em campo.

A énfase meramente no registro visual da atividade cientifica ndo
esteve no foco da disciplina, porém, para efeito da exposicdo a que nos
propusemos neste artigo, cabe aqui pensar em uma outra vertente nessa
Ultima relacdo. A profusdo de dispositivos de imagem nos laboratérios e
hospitais, tal como apontado por Machado (2014), nos impele a pensar em
uma possivel arqueologia dessas tecnologias, tal como a “arqueologia da
midia”, em busca de um “tempo remoto das técnicas do ver e do ouvir’,
como proposta por Siegrified Zielinski (2006). Tal investigacdo histérica do
desenvolvimento das técnicas de producdo de imagens utilizadas nas
praticas cientificas suscitaria uma revisdo daquilo que se pode compreender
como cinema cientifico, expandindo sua filiacdo para a existéncia de técnicas
e dispositivos de producdo de imagens os mais diversos, que
tradicionalmente ndo estdo associados a uma histéria do cinema.

Institucionalizacdo do campo

Podemos conceber uma institucionalizacdo desse campo para
melhor definirmos critérios que nos permitam diferenciar o cinema cientifico
da divulgacdo cientifica ou do cinema de propaganda, por exemplo? Para
avancar no debate parece necessario pensar o papel das agéncias de
fomento e do sistema de ciéncia e tecnologia: afinal, cinema é uma atividade
que exige dispositivos técnicos e demanda recursos financeiros, tal como a
propria atividade cientifica. Existe a possibilidade da existéncia de um cinema
cientifico alheio a essa institucionalizacdo no campo? Nao se trata aqui de
pensar critérios cientificos para validar um filme como cientifico, mas de
pensar um campo institucionalizado, onde possamos identificar os agentes
envolvidos: cineastas, cientistas, agéncias financiadoras, canais de exibicao,
etc, de modo que sejam possiveis as aproximacdes necessarias entre
cientistas e cineastas, por exemplo, assim como a consolidagdo dessas
relagdes e o estabelecimento de meios para o desenvolvimento do trabalho,
como linhas de financiamento a filmes que ndo tem expectativa comercial,
tal como os modelos hegemdnicos vigentes, ou entdo ndo tem expectativa
artistica, como outra parcela de filmes que sdo destinados a circuitos
especificos ja estabelecidos.
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No Brasil, um cineasta que desenvolveu extensa filmografia
relacionada a temas cientificos e cujo caso pode nos ajudar a pensar a
conformacgdo deste campo entre nos foi Benedito Junqueira Duarte, mais
conhecido como B. J. Duarte. Cineasta, fotégrafo e critico de cinema, teve
atuacgdo destacada junto as principais instituicdes de medicina de Sao Paulo
a partir da década de 1940, realizando centenas de filmes sobre
procedimentos cirlrgicos e outros temas cientificos (MACHADO, 2014).
Duarte foi contratado como “assessor na Faculdade de Medicina da
Universidade de Sdo Paulo em fins dos anos 1960, onde atuou até sua
morte, em julho de 1995” (SILVA, 2011, p. 4)

Como foi possivel a um cineasta que ndo estava ligado a estruturas
comerciais de cinema ter realizado uma obra tdo extensa? Sua proximidade
com o universo da medicina em S&o Paulo e o vinculo duradouro com a
Faculdade de Medicina da USP parecem ter sido definidores de sua trajetéria
e podem confirmar a necessidade de uma base institucional para a plena
existéncia desse cinema engajado com uma finalidade especifica como a
cientifica.

Outro cineasta atuante na intersec¢do dos campos do cinema e da
ciéncia, com producdo também extensa e relagdo duradoura com
instituicbes ligadas a atividades cientificas, foi o francés Jean Painlevé, que
comecou a filmar no final da década de 1920, produzindo filmes sobre a
natureza subaquética e comportamento animal, flertando com a vanguarda
artistica do periodo, em uma obra que conjuga a perfeicdo arte e ciéncia, o
que culminou em um aforismo a ele atribuido que desafia os canones
cientificos: “ciéncia é ficcdo".

Tanto B. J. Duarte quanto Jean Painlevé deixaram também
contribuicdes escritas para pensar o cinema cientifico. Painlevé (2001)
escreveu varios textos onde refletiu sobre a relacdo desse tipo de cinema
com processos educacionais e questdes estéticas, por exemplo. Em um texto
intitulado Scientific Film, publicado em 1955 na revista La Technique
Cinématographique, ele j& assinalava a necessidade da institucionalizacdo do
campo do cinema cientifico.

O filme cientifico ja tem sido assunto honrado de teses médicas. Agora ele
merece um lugar no mundo oficial da ciéncia, onde poderia ter acesso a
facilidades de pesquisa, equipamentos, assistentes, garantias e por ai em
diante. O filme cientifico requer estudo e instru¢do; ndo é apenas uma
ferramenta, mas uma gramatica e uma arte (ID., op. cit., p. 169).

88



Em um texto intitulado O Cinema Cientifico, B. J. Duarte (1970),
também considerou que o filme cientifico deve conjugar rigor cientifico com
sua condigdo artistica.

O filme cientifico, quanto a sua forma, ndo deve desprezar os elementos
estéticos. Sempre que possivel, as dimensdes de uma técnica clara, nitida e
precisa, deve integrar-se uma medida nova — a dignidade artistica de toda
criagdo do espirito humano. A inventiva artistica a servico da exatiddo
cientifica (ID., op. cit,, p. 41).

Se no caso brasileiro sdo poucas as iniciativas do sistema de ciéncia
e tecnologia federal para o estimulo a produgdo de cinema - sdo ainda
menores nos sistemas regionais, diga-se de passagem — isto pode sinalizar
gue ha grande entrave a ser resolvido, que seria justamente a dificuldade em
o campo cientifico aceitar o cinema como instrumento legitimo da ciéncia e
nao apenas como meio de divulgacao de resultados.

No exterior podemos encontrar algumas acdes duradouras em
instituicdes cientificas ou educacionais que tém garantido a existéncia de um
cinema mais comprometido com a ciéncia ou com a finalidade cientifica.
Robert Gardner, diretor de importantes filmes etnograficos, como "Dead
Birds” (1963), foi diretor do Film Study Center, na Universidade de Harvard,
de 1957 a 1997, e entre outros produziu o filme “The Hunters” (1957), de
John Marshall. De Harvard, saiu o cineasta Ross McElwee, um dos mais
inventivos documentaristas norte-americanos da atualidade.

Além dos recursos da propria universidade, o centro contou com
financiamentos da National Science Foundation, the National Endowment for
the Humanities, the National Endowment for the Arts, the MacArthur
Foundation, the Guggenheim Foundation, the Rockefeller Foundation, the
Rock Foundation, the Fidelity Charitable Foundation, the Norman
Foundation, e the Billy Rose Foundation, entre outras. O nimero expressivo e
a importancia das institui¢des financiadoras e apoiadoras aqui relacionadas
nos permite ver a extrema afinidade com o campo cientifico
institucionalizado desenvolvida por este centro de producéo da Universidade
de Harvard.

Considerando o campo imediato de interesse do curso de
especializacdo que abrigou a disciplina, ou seja, o campo da divulgacdo
cientifica em saude, temos no Amazonas um caso recente e interessante de
confluéncia entre o interesse na divulgagdo cientifica e da producdo
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cinematogréfica. Trata-se do filme "Parente” (2011), dirigido por Aldemar
Matias. O filme foi produzido por encomenda da médica Adele Benzaken,
que liderava um projeto de realizagdo de testes rapidos de sifilis e HIV em
aldeias indigenas, conduzido na Fundagdo Alfredo da Matta, em Manaus.
Realizado durante a visita da equipe de salde a uma aldeia Yanomami, o
filme segue sendo utilizado para apresentar a técnica a novos grupos que
recebem o tratamento. Além do interesse no ambito do projeto de onde se
originou, o filme foi premiado no Amazonas Film Festival de 2011.

Consideracoes finais

Ao ministrarmos a disciplina, nossos esfor¢os concentraram-se em
identificar exemplos em que o cinema e a ciéncia atuaram de modo
sinérgico, sem a utilizacdo instrumental do cinema pela ciéncia, na opcao
pelo registro ou a ilustracdo. Buscamos casos que demonstram uma possivel
legitimidade no conceito de cinema cientifico, ou seja, um cinema que, por
diferentes maneiras, estd comprometido com a producéo cientifica.

Sdo esses casos em que foi possivel verificar que a exposicdo do
tema cientifico foi potencializada pela linguagem cinematogréfica, tornando-
a mais adequada a circulacdo em uma cultura midiatica e facilitando seu
aspecto pedagdgico, ou exemplos nos quais o préprio filme tenha sido o
objeto de interesse cientifico, incluindo no mundo rigoroso da ciéncia
elementos da invencdo e da fabulagdo. Buscou-se investigar o produto
artistico como parte integrante de um método diferenciado, em que o
acesso a determinados elementos da realidade se da& pelo registro da
subjetividade do participante, personagem e realizador, de modo a levar a
analise e compreensao de conceitos e realidades socioculturais.

Ao final, espera-se ter contribuido para colocar o cinema no foco de
interesse da divulgagdo cientifica. Entretanto, certamente muitas perguntas
permanecem. Um filme elaborado fora do campo cientifico, mas que toca
em temas de interesse cientifico, ou de modo a apresentar temas cientificos,
pode ser considerado um filme cientifico ou isso apenas demonstra o poder
do cinema como veiculo de difusdo da ciéncia? O cinema cientifico teria que
ir além do compromisso com o interesse técnico? Assim como ha diferentes
ciéncias, podemos pensar em diferentes tipos de filmes cientificos?
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Capitulo VII
Estudo sobre divulgacao de C,T&I
a partir de sites de noticias

Josiane dos Santos'
Renan Albuquerque Rodrigues2

Problema

Tem se expandido o espaco dedicado a ciéncia, tecnologia e
inovacdo (C,T&I) em veiculos de comunicacdo brasileiros. A alta vem
acompanhada do nimero de mestres e doutores formados no pais. Boa
parte do volume de matérias jornalisticas tem sido gerada por assessorias de
comunicacdo de institutos e centros de ensino e pesquisa do pais.

Pode-se identificar essa realidade em editorias de C,T&I de portais
de noticias do Estado do Amazonas, regido Norte, a exemplo de
www.acritica.com e www.d24am.com. A postura é refletida nos jornais
impressos do mesmo grupo - Didrio do Amazonas e A Critica,
respectivamente.

Apesar do pretenso cendrio confortador, matérias jornalisticas
veiculadas sdo pouco produzidas pelos préprios veiculos. Sdo mais resultado
de releases enviados por agéncias de noticias - principalmente
internacionais — ou por assessorias de comunicacdo de geradores de C,T&lI
(universidade, centros de pesquisas, empresas dentre outros) do que do
esforco de pauta de jornalistas.

Veiculos de comunicacdo do Amazonas inserem temas cientificos
tendo como parametro o levantamento disponibilizado por instituicbes de
ensino e pesquisa, ou reproduzem na integra o que é enviado, o que implica
trés consequéncias: i) aumento da visibilidade da instituicdo que
desenvolveu a pesquisa; ii) auséncia de contraponto, pois o texto é
produzido pelo centro cientifico onde se deu a pesquisa; e iii) falta de dados
acerca de implicacdo dos resultados na vida das pessoas.

1 Jornalista. Especialista em Divulgacao e Jornalismo Cientifico em Salde e Ambiente na Amazonia
pela Fiocruz-ILMD, Manaus/AM.
2 Professor da Universidade Federal do Amazonas, campus Baixo Amazonas (Ufam/Parintins).
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No que concerne a visibilidade da instituicdo, obtida por meio da
publicacgio em veiculos de comunicagdo, Obvio que é bom
institucionalmente. Mas a auséncia de contraposi¢cdes tende a incorrer em
visdes parciais acerca do assunto. No jornalismo cientifico, a pratica ndo é
comum, apesar do exposto.

Ha a problemética da dependéncia de informacdes referentes a
pesquisas produzidas fora do pais, por vezes oriundas de empresas ou
institutos desenvolvidos. Bueno (2009) classifica o cenario como um estado
de contemplagdo ou deslumbramento o fato de jornalistas e veiculos de
comunicacdo se posicionarem pouco criticos ante esse fator,
desconsiderando interesses implicitos.

Partindo do cenério, foi proposta avaliagdo sobre o trabalho dos
portais www.acritica.com e www.d24am.com a partir da utilizagdo de
matérias jornalisticas oriundas da Assessoria de Comunicacdo (Ascom) do
Instituto Nacional de Pesquisas da Amazodnia (Inpa). Objetivou-se inferéncia
sobre receptividade e interesse do publico em meios que as assessorias
utilizam.

Contexto do estudo: Ascom/Inpa e sites avaliados

A Assessoria de Comunicacdo do Inpa tem como atribuicdes
planejar, coordenar e supervisionar programas e projetos relacionados a
comunicacdo interna e externa do instituto, bem como redigir matérias
sobre pesquisas e divulga-las em veiculos de comunicacéo.

A Ascom faz i) acompanhamento e analise de matérias relacionadas
ao Inpa, ii) popularizacdo de atividades de ciéncia, tecnologia e inovacao
voltadas a autoridades ou servidores do instituto, iii) promog¢do de bons
relacionamentos entre instituto e midia, iv) coordenacdo de trabalho
jornalistico e cobertura de eventos oficiais, v) agendamento de entrevistas,
individuais ou coletivas, a serem concedidas a veiculos de comunicacao e vi)
elaboragdo de identidade visual via material de divulgagao institucional.

A assessoria dispde de site institucional que abriga noticias e
informagbes de interesse do publico interno e externo. O instituto ndo
possui intranet. O Nucleo de Comunicagao Digital (NCD) é responsavel pelo
envio de comunicados e informacdes ao publico interno e veiculagdo de
matérias para a imprensa. Em consulta ao mailing da Ascom/Inpa, dia 8 de
agosto de 2014, constavam 837 emails cadastrados, incluindo jornalistas e
midia local, nacional e internacional.
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A Assessoria de Comunicagdo tem publicagdes voltadas a
popularizacdo cientifica. Sdo elas o jornal mensal "Divulga Ciéncia”, com oito
paginas e tiragem de 1 mil exemplares, e a revista trimestral “Ciéncia para
Todos", que apresenta linguagem acessivel a trabalhos de cientistas do Inpa
de diversas areas de atuacdo, contendo 64 paginas e tiragem de 3 mil
exemplares.

A Ascom promove o Encontro ConsCiéncia. Trata-se de bate-papo
entre estudantes, jornalistas profissionais e pesquisadores. O primeiro
ocorreu em marco de 2011. Até o momento, foram realizadas oito edicoes
do projeto, que tem a proposta de democratizar dados acerca do
desenvolvimento cientifico amazdnico, levando participantes, quando
possivel, a laboratérios.

Os portais www.acritica.com e www.d24am.com tém a proposta de
fazer jornalismo em tempo real. Ambos foram lancados em 2010, sendo o
d24am o primeiro a entrar em funcionamento. Pertencente a Rede Diario de
Comunicagdo, o d24am, juntamente com o jornal impresso Diario do
Amazonas, o tabloide Dez Minutos e o canal de TV Record News Manaus
compdem o grupo. O portal www.acritica.com pertence ao Grupo Calderaro
de Comunicagdo, um dos mais antigos do Estado, que também possui o
impresso A Critica. Ambos tém editoria voltada a assuntos de ciéncia,
tecnologia e inovagdo, denominada de “Amazénia”.

Considerando o apresentado, o projeto almejou fazer levantamento
do nimero de matérias da area de ciéncia, tecnologia e inovacdo divulgadas
pela assessoria do Inpa que alcangaram espaco nos veiculos. A partir dos
resultados, tentou-se inferir propostas e mecanismos de comunicacdo que
facilitassem a interacdo entre jornalistas, cientistas e assessoria, a fim de
contribuir na coleta de informacdes e elaboragdo de matérias.

Referenciais tedricos

Escritos de ciéncia tem funcao de esclarecer ideias e conceitos
(BURKETT, 1990). Os primeiros escritores da area foram de encontro a
censura sofrida por Igreja e Estado, o que levou a debates de ideias
ocorrerem as escondidas, com finalidade de promover a troca de
informagbes sobre descobertas.

Sociedades cientificas foram criadas para reunides oficiais entre
cientistas. Uma das primeiras foi a Accademia Secretorum Naturae, em 1560,
organizada em Napoles, Italia. Na Inglaterra, foi a Royal Society for the
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Improvement of Natural Knowledge, em 1620, e nos Estados Unidos foi
regulamentada a National Academy of Science em 1863 (ID., op. cit., p. 27).

Troca de cartas, monografias e livros em latim estabeleceram o padrdo de
comunicacdo entre individuos, entre sociedades nas cidades, e entre as
sociedades nacionais. Os cientistas preferiam as cartas (com frequéncia
impressas, de modo que copias pudessem ser enviadas a varios cientistas)
porque os funcionarios dos governos eram menos inclinados a abrir o que
parecia ser correspondéncia ordinaria [...] (BURKETT, op. cit., p. 27).

Em correspondéncia escrita por Henry Oldenburg, da Royal Society
(Inglaterra) em 1667, o secretario de estado britanico encontrou comentéarios
criticando a conduta dos ingleses na guerra com holandeses pelo comércio
das indias Orientais. Por isso, Oldenburg foi penalizado e aprisionado na
Torre de Londres, mas ndo sem antes iniciar a publicacdo Philosophical
Transactions, em 1665, hoje um famoso periddico cientifico da Royal Society,
comecando a democratizacao cientifica.

O interesse em publicar resultados de pesquisas de modo
compreensivel é preocupagdo antiga na Europa e EUA por parte dos
proprios cientistas, primeiro para a troca de informagbes e depois para o
entendimento da sociedade “letrada” da época.

Muito do que era publicado pode ser compreendido por qualquer das
pessoas letradas da época. A medida que a cultura aumentava, as primeiras
versdes de jornais e revistas apareceram na Inglaterra e na Europa, e seus
publishers editores-impressores reescreviam e imprimiam os artigos dos
periddicos cientificos de modo que pudessem interessar a seus leitores
(BURKETT, 1990, p. 28).

O termo divulgacdo cientifica é o mais utilizado no Brasil e se
confunde com a popularizagdo da ciéncia. O termo popularizacdo, para
Germano e Kulesza (2007), foi alternativa utilizada na Franca no século XIX
em substituicdo ao conceito de vulgarizacdo da ciéncia. “[...] Popularizar é
muito mais do que vulgarizar ou divulgar ciéncia. E coloca-la no campo da
participacdo popular e sob o crivo do didlogo com os movimentos sociais. E
converté-la ao servico e as causas de minorias oprimidas” (ID., op. cit., p. 20).

O termo vulgarizagdo da ciéncia foi usado no século XIX e inicio do
século XX. Tanto vulgarizacdo quanto popularizacdo surgiram na Franca. No
entanto, o primeiro termo teve dificuldade de aceitacdo pela conotacdo
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pejorativa; o segundo teve a mesma repulsa dos franceses, mas foi
justificado por britanicos e latino-americanos.

Hoje, difusdo cientifica se pode entender como “[...] todo e qualquer
processo ou recurso utilizado para veiculagdo de informagdes cientificas e
tecnoldgicas” (BUENO, 2009, p. 14-17). Divulgacéo cientifica é “[...] utilizacdo
de recursos, técnicas, processos e produtos (veiculos ou canais) para a
veiculacdo de informacdes cientificas, tecnoldgicas ou associadas a
inovacgdes ao publico leigo” (IB., p. 162).

No Brasil, a divulgacao cientifica em suas primeiras iniciativas surgiu
no inicio do século XIX com a chegada da corte portuguesa ao pais.
Segundo Massarani e Moreira, a atividade “refletia o contexto e os interesses
da época” (2002, p. 43). Iniciativas cientificas do governo portugués no Brasil
eram raras, e quando se davam assemelhavam-se a respostas a necessidades
técnicas ou militares. A primeira associagdo cientifica no Brasil foi criada em
1772 com a criagdo da Academia Cientifica do Rio de Janeiro, mas em 1779
foi fechada.

A Imprensa Régia de 1810 impulsionou publicagdes de textos e
manuais de educacdo cientifica, embora em pequeno ndmero.

[.] Nesse periodo, os primeiros jornais, como A Gazeta do Rio de Janeiro, O
Patriota e o Correio Brasiliense (editado na Inglaterra), publicaram artigos e
noticias relacionadas a ciéncia. Em O Patriota, que duraria entre 1813 e 1814,
vieram a luz vérios artigos de cunho cientifico ou divulgativo [..]
(MASSARANI e MOREIRA, 2002, p. 44).

A partir da segunda metade do século XIX, a divulgacdo cientifica
foi intensificada no mundo e no Brasil. No pais, atividades cientificas eram
restritas a poucas pessoas e em areas como astronomia, ciéncias naturais e
doengas tropicais. “A divulgacdo cientifica que passou a ser realizada tinha
como caracteristica marcante a ideia de aplicacdo das ciéncias as artes
industriais” (MASSARANI e MOREIRA, 2002, p. 46).

Mas houve também ganhos. Nessa época se deu a criacdo de 7 mil
periddicos nacionais, sendo cerca de 300 relacionados a areas de ciéncia, a
atuacdo de museus de histdria natural, palestras e cursos para o publico em
geral. Massarani e Moreira (2002) descrevem o periodo.

[..] Em primeiro lugar, os principais divulgadores sdao homens ligados a
ciéncia por sua pratica profissional, como professores, engenheiros ou
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médicos, ou por suas atividades cientificas, como naturalistas, por exemplo.
Ndo parece ter sido relevante a atuacdo de jornalistas ou escritores
interessados em ciéncia. O segundo aspecto se refere ao carater
predominante do interesse pelas aplicagdes praticas de ciéncia (ID., op. cit,
p. 52).

No comeco do século XX pensou-se em difundir ciéncia
principalmente no Rio de Janeiro. Uma das organizagdes criadas foi a
Sociedade Brasileira de Ciéncia, que em 1916 passaria a ser Academia
Brasileira de Ciéncia (ABC). Membros da ABC instituiram a primeira radio
brasileira, em 1923, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro. Na década de
1940, vieram faculdades de ciéncias e institutos de pesquisas. A Sociedade
Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) surgiu em 1948. A primeira
agéncia publica de fomento, o Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), é de 1951.

A partir da década de 1980, atividades de divulgacdo cientifica
ganharam impulso com a divulgacgdo nas universidades. A SBPC criou secdes
voltadas a jovens em reunides anuais. A prépria organizagdo criou a revista
Ciéncia Hoje. A abertura de espacos de divulgacdo cientifica nos jornais
nacionais e regionais ocorreu com a criacdo de secdes de ciéncia, posteriores
a década de 1980.

Alguns dos grandes jornais nacionais ou regionais criaram se¢des de ciéncia,
especialmente apds os anos 1980 [..] O espaco dedicado a ciéncia nos
jornais é, no geral, bastante limitado e ha ainda poucos jornalistas
especializados em ciéncia [..] Parte significativa dos artigos sobre ciéncia
que sdo publicados é constituida de tradugbes de textos comprados ou
disponibilizados de jornais ou revistas do exterior (ID., op. cit., p. 62).

Apesar dos avangos, ha problemas. Publicacbes de determinadas
areas da ciéncia reduzidas, poucos jornais e revistas com editoria de C,T&I e
parco acompanhamento da producdo cientifica e tecnoldgica brasileira, além
de auséncia de cultura cientifica em empresas, universidades e institutos de
ensino e pesquisa (BUENO, 2009). A partir desse quadro, a comunicagdo
sobre pesquisa tendeu a ser efetivada a partir de dois posicionamentos: um,
caracterizado como modelo unidirecional; outro, como modelo bidirecional
(FARES, NAVAS e MARANDINO, 2007).

Em modelos unidirecionais, consideram-se cientistas como
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especialistas e o publico carente (ou deficitario) de conhecimentos de ciéncia
e tecnologia, sendo que a mediagdo do processo comunicativo interpessoal
entre ambos acontece numa Unica via. Ha pressupostos neste modelo que
entendem existir modos contextuais de interlocucdo entre pesquisadores e
publico. Nas suposicdes, assume-se que o individuo tem conhecimento
conforme o contexto onde se insere, via esquemas psicossociais.

Nos modelos bidirecionais estdo i) o modelo de experiéncia leiga —
conhecimentos locais valorizados do mesmo modo que conhecimentos
cientificos para a resolucdo de problemas cientificos e tecnolégicos; e ii) o
modelo de participacdo publica — no qual a populagdo se insere na
formulacédo de politicas publicas cientificas e tecnoldgicas e opina a partir de
experiéncias sociais.

Acerca do abordado, Burkett (1990), desde fins da década de 1980,
menciona a necessidade de processar o interesse da sociedade pela ciéncia.
A importancia de se trazer conhecimentos para a realidade vivenciada por
outros individuos, segundo ele, torna-se dificil quando se inclui a vivéncia do
proprio desenvolvedor da pesquisa, sem incluir outras implicacdes e
impactos.

Podemos estar convencidos de que é importante ndo se limitar a comunicar
descobertas, explicar acontecimentos e traduzir termos e conceitos. No
entanto, colocar contexto e processo, entender métodos e hipoteses por
tras da noticia, checar e cruzar as fontes pode parecer uma missdo
impossivel quando confrontada com o funcionamento real da maquina
mididtica e da pratica jornalistica cotidiana (CASTELFRANCHI, 2008, p. 12).

Divulgar ciéncia de forma critica, situada, contextual, rigorosa e
concomitante a uma comunicacdo publica orientada com objetividade,
cativante e &gil, é acdo fundamental. O jornalista deve trabalhar para
entender o ambito multidiverso em que a ciéncia foi desenvolvida (origem,
politica, efeitos sociais e culturais) e trabalhar para dizer isso a seu publico.

N&o é uma acdo facil, principalmente no que se refere ao tempo,
pois o tempo da ciéncia é diferente do tempo do jornalismo. Em caso de
pequenos espacos, seja em TV, jornal impresso ou revista, a tentativa é
agregar a publicacdo de forma resumida, objetivando dar conta, em poucos
minutos ou alguns paragrafos, da totalidade de uma pesquisa que levou
anos para ser realizada.

O que se busca incentivar e questionar em um jornalismo cientifico
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proximo do cotidiano das pessoas, entretanto, é a forma de abordagem.
Cunha (2001), em estudo sobre fontes de informagdo na area de CT&],
busca descrever tipos de dados que se conseguem a partir de fontes
diversas. Ele as classifica em primaria, secundaria e terciria.

Define-se como fonte priméaria “[...] pessoas que falam com vocé
sobre algo de que elas participam diretamente [...] Elas oferecem sua prépria
visdo do que estad acontecendo” (CLAYTON, 2009, p. 24). Fontes primarias
sdo, ainda, congressos e conferéncias, legislacgdo, nomes e marcas
comerciais, normas, patentes, periédicos, projetos, pesquisas, relatérios
técnicos, teses, dissertacdes e traducdes.

Fontes secundérias sdo midias eletronicas ou ndo (IB., op. cit.),
elencadas via base de dados e banco de dados, bibliografias e indices,
biografias, catdlogos de biblioteca, centros de pesquisas e laboratorios,
dicionarios e enciclopédias, feiras e exposicdes, filmes e videos, fontes
histdricas, livros, manuais, museus, herbarios e colecdes cientificas, prémios e
honrarias, redacdo técnica, siglas, abreviaturas, tabelas, unidades, medidas e
estatisticas.

Fontes terciarias sdo documentos que apresentam sintese ou consolidagdo
de informacdes. Trata-se, portanto, de literatura que resulta da
transformacdo — consolidagdo ou ‘reempacotamento’ — da informacao
disponivel, priméria ou secundéria, de modo a corresponder as necessidades
dos usuarios (CUNHA, 2001, p. 137).

Metodologia

Os dados foram obtidos em consulta ao Termo de Compromisso de
Gestao (TCG). O TCG relata agBes realizadas pelo Inpa em diferentes niveis:
nimeros de publicagdes cientificas, pessoal envolvido em pesquisa,
programas de cooperagdo nacional e internacional, material didatico e
cientifico produzido, nimero de dissertacbes e teses de estudantes
vinculados ao instituto, participacdo em eventos cientificos e comunicacéo e
extensao.

Na parte de comunicacdo e extensdo, estd inserido no relatério
todo o material produzido pela assessoria de comunicacdo (site, jornal,
revista) e o que é reproduzido nos meios de comunicacdo local e nacional.
Consta também a audiéncia registrada na rede social que o instituto utiliza, o
Facebook.

O periodo analisado compreendeu os meses de setembro e
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outubro de 2013. A motivacdo para a escolha se deveu ao fato de ser uma
época em que ha grande demanda de pauta devido a eventos cientificos
promovidos pelo instituto, além da participacdo massiva do Inpa na Semana
Nacional de Ciéncia e Tecnologia (SNCT), inclusive como organizador local.

Foi feito levantamento quantitativo de matérias produzidas pela
Ascom que serviram como pauta ou foram reproduzidas pelos portais
www.d24am.com e www.acritica.com. Analisou-se o quantitativo de matérias
e fontes consultadas. De posse dos resultados, o trabalho propos-se a inferir
sobre razdes que possam justificar mecanismos de comunicacdo e promover
conhecimento das pesquisas que o Inpa executa, dentro das coordenacdes e
vertentes em diferentes grupos de pesquisas.

Das estratégias de comunicagdo, propds-se: i) criar guia de fontes
explicando o que representa cada area de pesquisa — biodiversidade,
dinamica ambiental, tecnologia e inovacdo e sociedade, ambiente e salde —
como se desenvolvem as areas, os grupos de pesquisas e suas finalidades,
com o nome de coordenadores e responsaveis; ii) orientar para que releases
divulgados pela Ascom informem o contato da fonte que direta ou
indiretamente esteja envolvida no assunto tratado; iii) propor que o Encontro
ConsCiéncia, evento ja promovido no Inpa, seja aberto a publico amplo,
alcancando estudantes e profissionais com a finalidade de fomentar a
interdisciplinaridade no processo de divulgacao.

Resultados e Discussao

No periodo de 1 de setembro a 31 de outubro de 2013, a Ascom
produziu 84 matérias abrangendo pesquisa, eventos cientificos e processos
seletivos de programas de pos-graduacgdo. Do apurado, 20 matérias foram
reproduzidas nos portais acritica.com ou d24am.

O primeiro reproduziu sete matérias e o segundo, 15; trés matérias
alcancaram os dois portais. Trés matérias feitas pelo primeiro ndo foram
produzidas a partir de releases da assessoria. No material, alteracdes
presentes se referem a edi¢do. Elas tornaram, a nosso ver, o texto menos
institucional ou menor. Quando houve consulta de mais de uma fonte
interna (do Inpa) ou externa, ja foi inserida no préprio material produzido
pela Ascom.

N&o obstante o crescente aumento das editorias/secdes de ciéncia
nas midias (jornais, portais, revistas), a mdo de obra para acompanhar a
producdo cientifica desenvolvida pelos geradores de C,T&I ndo consegue
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manter o ritmo e firmar-se. Tais veiculos sdo dependentes, muitas vezes, da
producdo de geradores ou agéncias de noticias nacionais e internacionais
para preencherem as editorias.

Chamou atencdo a reproducdo de 15 matérias no portal d24am e
algumas, inclusive, com o mesmo titulo proposto no release. Isto leva aos
seguintes questionamentos: i) o nuUmero de jornalistas cientificos
especializados no Estado seria insuficiente?, ii) a editoria de ciéncia possui
jornalistas  para cobrir pautas ou cobrem pautas cientificas
esporadicamente?, e iii) quem cobre ciéncia nas redagdes dos jornais e
veiculos de comunicacdo amazonense?

O cientista dificilmente ird analisar a propria ciéncia como agente
externo com criticidade para questionar as condi¢cdes em que ela se
desenvolve. Por isso, o mundo circundante “precisa considerar opinides
divergentes dentro da prépria ciéncia” (TUFFANI, 2005, p. 65). Mas, nesse
ponto, o jornalista precisa ser seletivo ao buscar fontes diversas. Caso o faga
fora da especificidade de subarea do cientista entdo contatado inicialmente,
ou até mesmo fora da area cientifica — politicos, organiza¢des nao
governamentais etc. — é preciso parciménia e cuidado.

Apesar dos riscos, a ampliagdo do campo de fontes proporciona o
desprendimento do que se convencionou identificar como “fontes viciadas”,
as quais tendem a ser entendidas como fontes que ndo se restringem a
pessoas e nem s6 ao segmento do jornalismo cientifico. Podem ser
instituicdes de pesquisa, universidades, empresas, associa¢des, comunidades
etc.

Bueno (2011) denominou de “sindrome de lattelizagdo das fontes” o
processo em que o jornalista reduz seu universo de potenciais fontes a
pesquisadores, cientistas, técnicos ou profissionais diretamente envolvidos
com o assunto (pauta) e que tenham Curriculo Lattes proficiente. "A
sindrome do Lattes tem provocado a defesa da neutralidade, da
objetividade, vinculando-se a uma légica racionalista que repudia o debate
politico e desconsidera a relacdo capital versus trabalho” (p. 64).

Outro ponto que merece discussdo é o jornalismo cientifico como
tradutor dos termos técnicos e jargdes para a linguagem ndo especializada.
Na funcdo de tradutor, o jornalista faz uso, em muitos casos, de metaforas
para facilitar a compreensdo dos leitores, mas isso pode acarretar alteracdo
do sentido dos termos cientificos ou ampliar distor¢des sobre o resultado da
pesquisa.
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No caso deste estudo, almejou-se observar a questdo da traducao,
jé& que a assessoria se encarregou de simplificar matérias. Mas até a edicdo
em textos oriundos de assessorias, feita nas redacdes, foi analisada para que
se pudesse perceber supostos equivocos, como distor¢do do depoimento de
fontes e alteracdo na dimensdo da pesquisa — universo maior do que foi
pesquisado —, além de simplificacdo de termos cientificos e alteracdo de
sentidos de resultados.

Quando se fala em dimensao, faz-se referéncia a situagdes em que
o jornalista e/ou editor, ao receberem releases, generalizam o campo de
pesquisa do estudo, fazendo com que resultados alcancem amplitudes ndo
indicadas anteriormente. Em se tratando da regido amazdnica, com
diferengas inter-regionais, onde fatores climaticos, sociais, culturais e
econdmicos podem angular resultados de pesquisas, generalizagdes no
contexto jornalistico sinalizam para inconsisténcias.

A metafora é um procedimento de linguagem que consiste em efetuar uma
transferéncia de sentido por substituicdo analdgica. Por seu poder de
evocacao, ela ‘colore’ o texto com imagens que marcam os leitores. Os bons
divulgadores usam-na frequentemente. Trata-se de uma ferramenta
indispensavel, da qual ndo se deve abusar, no entanto. Um excesso pode
rapidamente tornar-se pesado e irritante [...] (MALOVY, 2005, p. 45).

Conclusao

Conforme exposto, secbes dedicadas a ciéncia, tecnologia e
inovacdo tém sido alimentadas por assessorias de instituicdes, universidades,
centros de pesquisas e ensino, bem como agéncias de noticias nacionais e
internacionais. Porém, problemas com fontes ndo sdo inerentes do
jornalismo cientifico; outras areas do jornalismo apresentam vicios,
passividades, divergéncias ideoldgicas e exigéncias.

A elaboracdo de matérias cientificas precisa de tempo para inserir
todos os pontos necessarios para o alcance da funcdo do jornalismo
cientifico e da divulgacdo de ciéncia. Dedicacdo e tempo implicam mudanga
de postura de jornalistas e veiculos em que se trabalha. De forma que o
tempo para o veiculo de comunicagdo poderia resultar em perda de
producdo, pois enquanto jornalistas de outras editorias produzem mais de
uma matéria por dia, o jornalista de ciéncia produziria somente uma, o que
seria um declinio quantitativo para jornais stardard.

Assim, infere-se que o tempo de produc¢do do jornalista cientifico
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estd associado a importancia que o veiculo d4 a temas cientificos, o que
significa dizer que enquanto veiculos ndo impregnarem a cultura cientifica
no sentido de cultura para a ciéncia — cultura voltada para a produgdo da
ciéncia e cultura para a socializagdo da ciéncia (VOGT, 2011) — esforgos por
parte de pesquisadores e jornalistas para estreitarem relacdes terdo baixo
impacto no processo.

Referéncias

BROTAS, Antonio Marcos. Jornalismo cientifico em tempos de controvérsia. In: PORTO,
C. M,; PORTO, A. M. P, BORTOLIERO, S. T. Didlogos entre ciéncia e a divulgacdo
cientifica. Salvador: EDUFBA, 2011. p. 123-152.

BUENO, Wilson. Jornalismo Cientifico no Brasil: os desafios de uma longa trajetéria. In:
PORTO, C. M. Difusao e cultura cientifica. Salvador: EDUFBA, 2009. p. 113-124.

BUENO, Wilson. Comunicacdo cientifica e divulgacdo cientifica: aproximacdes e
rupturas conceituais / Comunicacién cientifica y divulgacién cientifica: aproximaciones
y rupturas conceptuales. Informacdo & Informacédo , Londrina - PR, v. 15, p. 1-12, 2010.
ISSN 1981-8920.

BUENO, Wilson. As fontes comprometidas no jornalismo cientifico. In: PORTO, C. M,;
BROTAS, A. M. P, BORTOLIERO, S. T. Didlogos entre ciéncia e a divulgacdo cientifica.
Salvador: EDUFBA, 2011. p. 55-72.

BURKETT, Warrent. Jornalismo cientifico: como escrever sobre ciéncia, medicina e alta
tecnologia para os meios de comunicacédo. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1990.

CASTELFRANCHYL, Yuri. Para além da tradugéo: o jornalismo cientifico critico na teoria e
na pratica. In. MASSARANL, L.; POLINO, C. Los desafios y la evaluacién del periodismo
cientifico em Iberoamerica. Jornadas Iberoamericanas sobre la ciencia em los medios
massivos. Santa Cruz de la Sierra: AECI, RICYT, CYTED, SciDevNet e OEA, v. 1, 2008. p.
10-20.

CASTELFRANCHYL, Yuri. Por que comunicar temas de ciéncia e tecnologia ao publico?
(Muitas respostas Obvias. mais uma necessaria). In: MASSARANI, L. Jornalismo e
ciéncia: uma perspectiva ibero-americana. 1. ed. Rio de Janeiro: FioCruz / COC, 2010. p.
13-21.

CAVALCANTI, Fabiane. Jornalistas e cientistas: os entraves de um didlogo. Revista
Brasileira de Ciéncias de Comunicagdo, Sdo Paulo, v. XVIIL, n. 1, p. 140-151, jan/jun

105



1995.

CLAYTON, Julie. Encontrando e avaliando noticias cientificas. In: MASSARANI, L. Curso
on-line de jornalismo cientifico. Rio de Janeiro: Casa do Oswaldo Cruz / FioCruz, 2009.
Cap. 2, p. 23-48.

CUNHA, Murilo Bastos. Para saber mais: fontes da informagdo em ciéncia e tecnologia.
Brasilia: Briquet de Lemos, 2001.

FARES, Djana Contier, NAVAS, Ana Maria, MARANDINO, Martha. Qual a participacdo?
Um enfoque CTS sobre os modelos de comunicagdo publica da ciéncia nos museus de
ciéncia e tecnologia. X Reunido da Rede de Popularizacdo da Ciéncia e Tecnologia na
América Latina e Caribe. San José (Costa Rica): [s.n.]. 2007. p. 1-10.

FRANCA, Martha San Juan. Divulgacdo ou jornalismo? Duas formas diferentes de
abordar o mesmo assunto. In: BOAS, S. V. Formacdo & informacdo cientifica:
jornalismo para iniciados e leigos. Sdo Paulo: Summus, 2005. p. 31-47.

GERMANO, M. G.; KULESZA, W. A. Popularizacdo da ciéncia: uma revisdo conceitual.
Caderno Brasileiro de Ensino de Fisica, Florianépolis, v. 24, p. 25, abril 2007.

INSTITUTO NACIONAL DE PESQUISAS DA AMAZONIA. Termo de Compromisso de
Gestdo (TCG). Manaus, 2013. Disponivel em: https://www.inpa.gov.br/internas/diretoria
/relatorios/ TCG/INPA_TCG_2013_Anual_ANEXOS.pdf.

IVANISSEVICH, Alicia. A missdo de divulgar ciéncia no Brasil. Ciéncia e Cultura , Sdo
Paulo, v. 61, p. 4-5, 2009. ISSN 2317-6660.

MALOVY, Sophie. Guia pratico de divulgacdo cientifica. Rio de Janeiro: Casa de
Oswaldo Cruz, 2005.

MASSARANI, Luisa, MOREIRA, Ildeu. Aspectos histéricos da divulgacdo cientifica no
Brasil. In: MASSARANI, L.; MOREIRA, I. C; BRITO, F. Ciéncia e Publico: caminhos da
divulgacdo cientifica no Brasil. Rio de Janeiro: Casa da Ciéncia - Centro Cultural de
Ciéncia e Tecnologia da Universidade do Rio de Janeiro, 2002. p. 43-64.

TEIXEIRA, Ménica. Pressuspostos do jornalismo de ciéncia no Brasil. In: MASSARANI, L.;
MOREIRA, 1. C. Ciéncia e publico: caminhos da divulgacéo cientifica no Brasil. Rio de
Janeiro: Casa da Ciéncia - Centro Cultural de Ciéncia e Tecnologia da Universidade
Federal do Rio de Janeiro. Forum de Ciéncia e Cultura, 2002. p. 133-141.

106



TUFFANI, Mauricio. Ciéncia e interesses. In: BOAS, S. V. Formacdo & informacao
cientifica: jornalismo para iniciados e leigos. Sdo Paulo: Summus, 2005. p. 49-68.

VOGT, Carlos. De ciéncias, divulgacdo, futebol e bem-estar cultural. In: PORTO,

Magalhdes, BROTAS, Antonio Marcos Pereira, BORTOLIERO, Simone Terezinha.
Dialogos entre ciéncia e divulgagao cientifica. Salvador: EDUFBA, 2011. p. 7-17.

107






Capitulo VIII

Radio, ciéncia e educomunicacao:
uma proposta para feiras e
mercados publicos de Manaus!

ROomulo Assuncdo Aralijo’
Jllio César Schweickardt’
Edilene Mafra Mendes de Oliveira*

Introducéo

Companheirismo e fidelidade sdo palavras que definiriam bem uma
relacdo entre o ser humano e o radio, instrumento que tem como fungao
bem mais que uma simples companhia, buscando informar, entreter e
educar. Inevitavel ndo citar uma maxima daquele que é considerado o pai do
raddio no Brasil, Edgar Roquette-Pinto, quando diz que esse meio de
comunicacdo “é o jornal de quem ndo sabe ler, é o mestre de quem néo
pode ir a escola, é o divertimento gratuito do pobre”.

Quando um empreendedor participa de um processo tdo
importante para a comunicagdo no Brasil, como foi e é o surgimento do
radio, estd implicita unido que se faz presente desde o nascimento: a
divulgacdo da ciéncia por meio do radio.

Esse processo fora realizado na primeira emissora oficial brasileira: a
radio Sociedade Clube do Rio de Janeiro. Segundo Luiz Arthur Ferrareto
(2006), Roquette-Pinto acreditava que o radio seria uma alternativa para a
informacao e a educacao.

1 Artigo oriundo do Trabalho de Conclusao de Curso apresentado para obtengao do titulo de
especialista em Divulgacao e Jornalismo Cientifico em Salide e Ambiente na Amazénia.

2 Jornalista, especialista em Design, Comunicacéo e Multimidia e em Divulgagdo e Jornalismo
Cientifico em Salde e Ambiente na Amazoénia. romulo.ara@gmail.com.

3 Doutor em Histéria das Ciéncias e orientador do trabalho. Pesquisador do Instituto Lednidas e Maria
Deane/Fiocruz Amazonas. julio.iimd@gmail.com.

4 Doutoranda em Sociedade e Cultura na Amazonia (Ufam) e co-orientadora do trabalho. edilene.mafra
@gmail.com.
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Apds quase um século com muitas transformagdes, o radio ainda é
um meio poderoso para comunicar em massa as pessoas. Uma
particularidade é a linguagem e a rapidez com a qual é possivel informar. O
radio utiliza-se de pronuncias e descri¢cbes claras para tornar a mensagem o
mais atraente possivel, além dos sons da ambientacdo e musicas,
aproximando distancias.

E essa aproximacdo de distancias ainda é bastante presente no
Amazonas, principalmente no interior, em plena era digital, onde o radio é
bem mais que um meio para entretenimento, funcionando como
intermediador de mensagens que “passam a ser publicas”, como descreve
lerecé Barbosa Monteiro (1996, p. 20). “E uma norma que precisa ser
cumprida: pede-se a quem ouvir este aviso transmiti-lo ao destinatario”.

Os avisos de Radio, enquanto linguagem, tém muito a nos dizer. Para
muitos, o ja dito é fato consumado. Porque estabelece, delimita. Para outros,
aquilo que se diz, uma vez dito, vira coisa do mundo, vira cultura, e é a
cultura do homem simples da Amazénia [...] (MONTEIRO, 1996, p. 20).

O radio também é bastante presente em ambientes de alcance
limitado, como é o caso de comunidades, vilas, pragas, parques e feiras e
mercados. Aqui, é apresentada proposta para melhor aproveitamento nesses
dois Ultimos ambientes citados, levando em consideracdo uma meta
existente na Secretaria de Comunicacdo da Prefeitura de Manaus, que busca
levar informacdo sobre servigos e acdes a estes espacos.

A proposta tem como objetivo valorizar o radio como meio para
educomunicacgdo da ciéncia, de valorizar e capacitar as pessoas que tomam
conta desses espagos para informar por meio do radio, colaborar com a
divulgagdo da ciéncia, além de aproximar as acbes e servicos do poder
publico municipal dos feirantes e de quem circula por esses espacos. Para
isso, a proposta toma como ponto de partida inicial para um projeto piloto a
Voz Praiana do Mercado Municipal Adolpho Lisboa, no Centro da cidade.

No que tange a divulgacdo cientifica, apds a implementacdo da
proposta de intervencdo nos ambientes a seguir, busca-se contribuir para
que mais pessoas possam conhecer como a ciéncia estd presente no
cotidiano. Em apologia ao Mito da Caverna, de Platdo (1956), é como dar a
oportunidade para quem se encontra hd muito tempo na caverna e enxerga
somente as sombras da ciéncia e do mundo.
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A radio como politica publica

Entre as metas da Secretaria Municipal de Comunicacdo da
Prefeitura de Manaus estd a "melhoria no relacionamento com as midias
alternativas, incluindo vozes e radios comunitarios, para expandir o alcance
da divulgacdo das acbes, programas e servicos da prefeitura (...)", conforme
consta na Mensagem Anual de 2014 do prefeito a Camara Municipal de
Manaus.

A partir desta demanda, o projeto vem apresentar uma proposta,
aproveitando a forga do radio para fortalecer e aprimorar a eficacia da
comunicacdo em sistemas de som existentes nas feiras e mercados publicos
de Manaus. A exemplo de outras praticas ja compartilhadas, é viavel a
utilizacdo do rddio como educomunicacdo em divulgacdo cientifica,
sobretudo para uma demanda de gestdo publica.

A proposta apresentada se justifica ainda por pretender apontar
caminhos para a solucdo de alguns problemas identificados. A comecar que
essas radios presentes nas feiras e mercados, em forma de Vozes
Comunitérias e usando um sistema de som popularmente chamado de
boca-de-ferro, possuem programacdo pouco planejada, alternando entre
musicas e breves anlncios comerciais. Outro fator é que os administradores
desses meios sdo também feirantes que ndo tem um preparo adequado para
realizar com qualidade os servigos.

E valido informar que a Prefeitura de Manaus outrora ja estivera
presente em forma de programacao radiofonica nesses espagos, a exemplo
do programa ‘Manaus Melhor, com informacdes via entrevistas e
reportagens, intercaladas por musicas da regido, sobre o que envolvia as
agdes municipais.

A proposta, a partir de toda a contribuicdo oportunizada pelo curso
de Jornalismo e Divulgagdo Cientifica em Saude e Ambiente na Amazdnia,
além das experiéncias tedricas adquiridas na busca por alternativas atrativas
para se comunicar, teve como diferencial e pilar incentivador a construcdo
de informagdes que possibilitassem aliar gestdo publica com conhecimento
cientifico.

Cada pessoa que, enquanto estiver frequentando esses ambientes —
como no caso do Mercado Adolpho Lisboa, que aqui é tomado como local
de aplicacdo do projeto — deve se sentir um pouco mais conhecedor e
tornar-se um propagador do quanto a ciéncia pode estar tdo proxima de
cada um. Desta forma, a comunicacdo da Prefeitura estaria cumprindo seu
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fim social.

A proposta almeja intensificar a relagdo educacdo e comunicagao,
ou educomunicagdo, usada para complementar a formacdo de pessoas
quase que como uma escola paralela, onde processos comunicativos
contribuem para a transformacdo de diversos ambientes onde ela pode ser
inserida. O radio vem se apresentando como um eficaz meio para tal
processo.

O projeto de intervencdo estad partindo de uma experiéncia prévia
na area. Em 2010, houve a idealizacdo e implantacdo de um programa piloto
de radio voltado a divulgacdo e jornalismo cientifico em uma escola publica
da zona centro-oeste de Manaus. A proposta foi apresentada como Trabalho
de Conclusdo de Curso para a graduacdo em Jornalismo do Centro
Universitario do Norte — UniNorte/Laureate naquele ano.

Radio, ciéncia e educomunicagao: conceitos e contextos

No que concerne as teorias da comunicacdo, o radio é um
fundamental meio de massa. Luiz Arthur Ferraretto (2006) relata que, no
Brasil, o rddio chegou em 1922, durante centendrio da independéncia do
pais. No evento, estava Edgard Roquette-Pinto, que veio a fundar a Radio
Sociedade Clube do Rio de Janeiro em 1923.

N&o por acaso, iniciava ai a relacdo entre radio e ciéncia, que até os
dias atuais se encontra e combina em um Unico propdsito: o de
popularizacdo do conhecimento. Roquete-Pinto era antropélogo e secretario
da primeira “sociedade radiofénica” oficial, instalada na sede da Associacdo
Brasileira de Ciéncia, onde na programacdo eram transmitidas palestras e
resultados das acdes realizadas pela associacdo e seus membros.

O radio, meio de comunicacdo que surgiu a partir das descobertas
de ondas eletromagnéticas, pode encurtar distancias com sua propagacao,
abrangendo grande nimero de pessoas na sua agilidade em informar. Sua
rapidez e linguagem simples, bem como a repeticdo de conceitos, faz o
ouvinte assimilar a ideia de modo facil. Segundo Ferrareto (2006), a
instantaneidade do radio como veiculo de comunicacdo, determinada em
parte significativa pela estrutura tecnoldgica de emissdo e recepgdo, impde
poderoso condicionante a mensagem.

Roquette-Pinto implantou o radio no Brasil e, como educador, veria
o instrumento radiofénico em largo alcance para difundir conhecimento por
meio de ondas sonoras, em especial para pessoas que ndo tinham acesso e
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nem entendiam termos cientificos.

O idealismo dos pioneiros do radio cunha para a primeira emissora do pais
o slogan “trabalhar pela cultura dos que vivem em nossa terra e pelo
progresso do Brasil”. Com base nestes parametros, Roquette-Pinto definia o
novo veiculo de comunicagdo: “o radio é o jornal de quem néo sabe ler; é o
mestre de quem n&o pode ir a escola; é o divertimento gratuito do pobre; é
o animador de novas esperangas; o consolador do enfermo; o guia dos séos,
desde que o realizem com espirito altruista e elevado” (FERRARETO, 2007, p.
97).

Devido ao seu longo alcance, o aparelho de radio comeca a
adentrar lares préximos e longinquos, informando, entretendo, promovendo
a educacdo e a igualdade a todos, tornando-se o companheiro esperado
todos os dias. O radio noticiava a perspectiva para o clima do dia, as noticias
de transito e ainda acertava o horario para a dona de casa ir buscar o filho
na escola.

De acordo com Consani (2007, p. 19), “o radio atinge grandes
parcelas da populacdo, pessoas que ouvem determinado programa sempre
no mesmo horario. Poderiamos chamar isso de fidelidade do ouvinte”. E isso,
além da particularidade com a qual o locutor fala ao grupo, ao mesmo
tempo fomenta a boa individualidade, aquela que o ouvinte sente como se a
informacdo estivesse diretamente direcionada a ele, buscando o que se
queria ouvir.

Apesar de dirigir-se a milhdes de ouvintes, o radio dirige a cada um deles
num discurso direto, que soa como enderecado a cada individuo em
particular. Essa singularidade aparente é o fator decisivo para consolidar a
fidelidade de sua audiéncia (CONSANI, 2007, p. 20).

O rédio, por ser meio de comunicagdo de massa que atinge pessoas
independente da posi¢do socioecondmica em razdo do uso da linguagem
simples do cotidiano, tornou-se instrumento para provocar mudancas sociais
e por isso vem sendo usado como forma de democratizar o conhecimento,
principalmente o cientifico. E ai que entra a educomunicacio, entendida por
Soares (2002) como acdo destinada a criar e fortalecer a comunicacdo em
espacos educativos.

Antes, porém, é importante ressaltar que no Amazonas o radio
chegou com a fungdo objetiva de prestar servicos, por meio da “Voz de

113



Manads”, na década de 1920. Nogueira (1999) afirma que nessa época se
informava sobre a chegada e saida de embarcacbes, além da cotacdo da
borracha e de produtos levados ao interior nos regatdes que movimentavam
a economia. A caracteristica da prestacdo de servicos e informagdes se
reflete até os dias atuais.

Segundo a Secretaria Municipal de Producdo e Abastecimento
(Sempab) da Prefeitura de Manaus, a capital amazonense possui sete
mercados, 31 feiras fixas e duas volantes, além um mini-shopping, no bairro
da Compensa, zona centro-oeste. Dessas, apenas o Mercado Municipal
Adolpho Lisboa e mais dez feiras municipais possuem sistema de som, por
meio do qual feirantes e consumidores ouvem anuncios referentes ao
proéprio local.

Por esse conceito e pela experiéncia compartilhada por Soares
(2002) utilizando o radio para a educomunicacéo, o projeto de intervencdo
ora apresentado propde a utilizacgdo desse meio para democratizar
conhecimentos cientificos que envolvam ou nao acdes e servicos municipais,
buscando um processo de mudanga incentivada pelo elo entre comunicacdo
e educacao, no radio.

O conceito de educomunicacdo, segundo Soares (2002), tem sido
usado pelo Nucleo de Comunicagao e Educagdo da Escola de Comunicagbes
e Artes da Universidade de Sao Paulo (NCE/ECA-USP), “a partir de pesquisas
realizadas no final dos anos 1990 junto a especialistas de toda a América
Latina, paises ibéricos e Estados Unidos".

Designa o conjunto das acdes voltadas para a criacdo de ecossistemas
comunicativos abertos e criativos em espacos educativos, favorecedores
tanto de relacdes dialdgicas entre pessoas e grupos humanos quanto de
uma apropriacdo criativa dos recursos da informagdo nos processos de
producdo da cultura e da difusdo do conhecimento. O novo campo
apresenta-se como interdiscursivo, interdisciplinar e mediado pelas
tecnologias da informagdo (SOARES, 2002, p. 59).

A partir da educomunicacéo, e utilizando o radio como meio para
tal processo, tem-se o desafio de levar conhecimento aos ambientes. Para
isso, esclarece-se o conceito desse processo e sua melhor aplicagdo. Bueno
(2010) discorre sobre divulgagdo cientifica e comunicacdo cientifica, ao
destacar que a literatura brasileira em comunicacdo e divulgacdo cientifica
ndo tem contribuido, ao longo do tempo, para o refinamento de alguns
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conceitos basicos. Ainda segundo Bueno,

A divulgacdo cientifica compreende a [..] utilizacdo de recursos, técnicas,
processos e produtos (veiculos ou canais) para a veiculacdo de informagdes
cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovagdes ao publico leigo (ID., op.
cit,, p. 162).

A comunicagdo cientifica, por sua vez, diz respeito a transferéncia de
informagdes cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovagdes e que se
destinam aos especialistas em determinadas areas do conhecimento (IB.).

Embora ambos os termos apresentem caracteristicas comuns, eles
tem intenc¢des distintas, ja que a comunicagdo cientifica tem em seu aspecto
a informacdo repassada aos pares visando o reconhecimento no meio
cientifico, enquanto que a divulgacdo busca a inser¢do do publico em geral
sobre temas que possam fazer a diferenga em seus cotidianos, cumprindo
um papel importantissimo para isso e possibilitando a democratizacdo da
ciéncia. Mas, para se entender a distin¢do, é preciso levar em conta o perfil
do publico, o nivel de discurso, a natureza dos canais ou ambientes
utilizados para a sua veiculagdo e a intencdo explicita de cada processo em
particular.

Sobre a divulgacado cientifica no Estado do Amazonas, Mafra (2012,
p. 112) observa que “acbes tém sido realizadas para impulsionar a area que
seguia timidamente, voltada a divulgacdo de eventos e, mais pontualmente,
a popularizacdo de pesquisas voltadas as ciéncias naturais”. Ela destaca a
contribuicdo de instituicbes como a Fundacdo de Amparo a Pesquisa do
Estado do Amazonas (Fapeam) e o Instituto Nacional de Pesquisas da
Amazonia (Inpa) no processo.

Para reforcar as acgles, facilitando e contribuindo para o
desenvolvimento deste projeto, o Guia de Divulgacdo Cientifica, da
SciDev.Net (2004), aponta caminhos que ajudam a aprimorar a eficicia para
a divulgacdo cientifica, usando a linguagem e forma adequadas na
abordagem, de modo a ser claro, evitar jargdes e sempre buscar “fisgar o
leitor” a seguir com sua atencdo até o fim do texto.

A experiéncia da radio no Mercado Municipal Adolpho Lisboa

O Mercado Municipal Adolpho Lisboa, ou simplesmente Mercaddo,
localizado no centro de Manaus, foi inaugurado em 1883, mas tem sua
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histéria iniciada em 1855. Segundo Zamith (2013, p/unica), o local
funcionava a "ribeira dos comestiveis, para comercializar produtos vindos do
interior do Amazonas”. Foi a partir dai que politicos da época viram a
necessidade de realizar uma obra naquele local a fim de melhorar a recepcéo
dos produtos.

Foi entdo que em 1881, na gestdo do Presidente da Provincia do Amazonas,
Satiro de Oliveira Dias, foi desapropriado um terreno de 5400 metros
guadrados, proximo ao porto, situado na Rua dos Barés, antigo bairro dos
Remédios, dando-se assim o primeiro passo para a edificagdo de um
mercado publico coberto, com adequados padrdes sanitarios e comerciais,
iniciada em agosto de 1882, na gestdo seguinte, do entdo presidente Alarico
José Furtado. http://www.bauvelho.com.br/?p=3592. Acessada em
01/08/2014 as 15h55.

Apds editais, a vencedora foi a empresa Backus&Brisbin que
assinou contrato com o governo prevendo a constru¢do de galpao coberto
de alvenaria com a fachada voltada para a Rio Negro. O mercado publico foi
inaugurado no dia 15 de julho de 1883. Conforme a historiadora Etelvina
Garcia, o edificio de ferro apresentava o teto sustentado por 28 colunas de
metal. Em 1890, foram construidos mais dois pavilhdes. Em 1902 foi iniciada
uma obra de ampliacdo do prédio, desta vez com a fachada voltada para a
Rua dos Barés.

A obra s6 foi concluida em 1906, sendo inaugurada pelo entdo prefeito
Adolpho Lisboa, que colocou seu nome na nova fachada. A partir dessa
data, o Mercado Adolpho Lisboa passou a ostentar duas fachadas: uma para
o rio Negro — onde havia um embarcadouro para descarregar as
mercadorias — outra para a rua dos Barés. Em 1911, durante a administracdo
do prefeito Jorge de Moraes surgiram os dois pequenos pavilhdes
octogonais, montados préximos as extremidades do Pavilhdo das tartarugas,
homenageados com os nomes dos Estados do Amazonas e Para.
(http://www.bauvelho.com.br/?p=3592. Acessada em 01/08/2014 as 15h55).

Em 2005, na gestdo do prefeito Serafim Corréa, comecou um
projeto de restauracdo do local, aprovado pelo Instituto de Patriménio
Histérico e Artistico Nacional (Iphan), que ficou por sete anos fechado,
inclusive durante toda a gestdo do prefeito Amazonino Mendes, para
finalmente ser reinaugurado no dia 24 de outubro de 2013, aniversario de
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Manaus.

A entrega do mercaddo totalmente restaurado fez parte do plano
de reorganizacdo e requalificagdo do centro histérico da cidade, na gestdo
do prefeito Arthur Virgilio Neto, conforme consta na mensagem do prefeito
a Camara Municipal de Manaus, de 2014. Conforme o documento, em oito
meses se concluiu a obra, contando com “mais de 170 profissionais entre
restauradores, engenheiros, pedreiros e outros”. Além da restauracdo, "a
prefeitura investiu na valorizagdo e qualificacdo dos permissionarios que
veem sua historia se misturar com a histéria do mercado”.

Com relacgdo a experiéncia da radio no mercado, a “Voz" ja tinha em
seu histérico o funcionamento de quando a frente de Manaus ainda era
praia, por isso o nome “Voz Praiana”, j& que os comércios, naquela época,
funcionavam em palafitas. O espaco adquirido no mercado foi conquistado
através de contato politico com Raimundo Maia Ismael (mais conhecido
como Kimura), que figurava no meio politico. As informagdes foram
concedidas em entrevista para a pesquisa pela filha de Kimura, Ana Maria
Ismael Souza, que herdou a voz e a administra atualmente.

Kimura nasceu no municipio de Eirunepé. Veio a Manaus ainda
crianga. Morou também em Fortaleza, levado pela mae adotiva, j& que os
pais morreram cedo. De volta a Manaus, Kimura foi radialista, lutador,
fundador de voz comunitdria e compositor. Teve 19 filhos, sendo 12
mulheres e 7 homens. Mas foi Ana que acompanhou o pai desde os 16 anos
e ficou cuidando da radio. Kimura faleceu aos 81 anos, em 2013.

Apds a reforma do Mercado Municipal Adolpho Lisboa,
reinaugurado em 24 de Outubro de 2013, aniversario de Manaus, a Voz
Praiana modernizou o sistema de som e conta com equipamentos
financiados pela propria administradora da Voz atualmente. Sao seis caixas
de som na area interna do mercado e seis bocas-de-ferro na érea externa.

A programacdo da radio se baseia em mdusicas e anuncios, no
horario em que o mercado fica aberto, das 8h as 16h30, com intervalo de
12h as 13h para almoco. As musicas escolhidas sdo regionais, nacionais
(como MPB e bossa nova) e internacionais, a fim de criar uma proximidade
com os turistas que circulam por ali.

Sobre os anuncios, os feirantes que desejam ter seus produtos
divulgados na radio pagam taxa semanal de R$ 30,00. Mas a emissora
também conta com anunciantes de lojas prdximas ao mercado, que tem essa
parceria ha mais de 20 anos, ainda fruto da amizade de Kimura com lojistas,
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como Agroam, Maccell e TVLar, que pagam entre R$ 200,00 e 250,00
mensais.

Por fazer anuncios e ter boa relagdo com os trabalhadores do local,
Ana Maria, administradora da Voz, relata que muitas vezes o local da radio é
confundido com a administragdo do mercado, recebendo pedidos,
demandas e sugestdes que envolvem o ambiente do local.

Procedimentos metodologicos

Buscou-se efetivar pesquisa documental e bibliografica no que
concernem aos assuntos do levantamento e orienta Santaella (2001), para
em seguida fazer uma breve pesquisa em campo (DEMO, 1995). O projeto
de intervencdo busca estabelecer contato entre as feiras de Manaus e a
gestdo municipal que as administra, a fim de conscientizar os proprios
feirantes sobre boas praticas que envolvam satde e ambiente.

A proposta suscita o uso de informativos e até mesmo a
participacdo de feirantes e consumidores, que por meio do sistema de radio
do local receberdo comunicados nesse sentido. Para a elaboragdo do
projeto, foi feito resgate da criagdo e desenvolvimento do radio, da
divulgacdo cientifica, bem como seu uso com fins educomunicacionais.

A educomunicacdo, por sua vez, desempenha importante papel na
metodologia, visto que organiza processos para se pensar assuntos a serem
abordados nos ambientes propostos, bem como na producéo, divulgacdo e
avaliacdo dos mesmos. Esse processo pode ser aplicado ja que é voltado a
grupo pequeno e diversificado.

No que diz respeito ao planejamento e pré-execucdo, foi escolhida
a Voz Praiana do Mercado Municipal Adolpho Lisboa, Centro de Manaus. A
perspectiva é realizar posterior difusdo a demais espacos semelhantes.
Almeja-se produzir dudios com didlogos e informativos que se aproximem
da linguagem dos feirantes, utilizando recursos que identifiquem esses
ambientes. Os produtos vao unir orientacdes que reflitam o cotidiano desses
locais e, a0 mesmo tempo, informar sobre acdes e servicos da Prefeitura de
Manaus.

Conforme Massarani (2010), para construir um programa de radio
sobre ciéncias é preciso levar em conta equipe, ambiente, publico e tipo de
mensagem que se pretende passar. E importante conhecer experiéncias
anteriores e identificar que cada uma tem sua particularidade. E essencial
definir o tipo de produto a ser criado, considerando as questdes
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apresentadas, e ainda pensando em ambientes como o de feiras e mercados,
onde o fluxo de pessoas é grande e de rapida transicdo.

A proposta apresentada destaca géneros e formatos definidos por
Barbosa Filho, como o “[...] conjunto de acdes integradas e reproduziveis,
enquadrado em um ou mais géneros radiofénicos, manifestado por meio de
uma intencionalidade e representado pelo programa de radio ou produto
radiofonico” (Id., 2003, p. 71).

Entre os géneros apresentados por Barbosa Filho (Ib., op. cit),
temos: jornalistico, entretenimento, publicitario, propagandistico, servico,
especial e educativo-cultural, que por sua vez se subdividem em diversos
formatos. Aqui, destaca-se o género servico, no formato de programete,
visto como um audio curto que apresenta nota ou informativo sobre um
tema, que pode ser usado para comunicar diretamente com o auxilio de
vinheta (abertura do programa) e assinatura (texto curto que associa o
produto a instituicdo).

Outro género, o dramético ou ficcional, no formato peca
radiofénica, apresenta-se como opg¢do adequada a ser trabalhada nesse
ambiente. Conforme Vicente (2010), citando Barbosa, a “peca radiofonica é
uma producdo unitaria que pode ser tanto a dramatizacdo de uma situacdo
social pertinente a realidade da comunidade que o produz (sociodrama)
como uma producdo original”, o que pode gerar identificacdo.

Dado o publico e o objetivo do projeto, propdem-se a construcdo e
formatacdo do produto: serd o "Escuta s6”, um didlogo entre feirante e
consumidor-cliente, sempre retratando tema diferente dentro do ambiente
do mercado. Os audios terdo duragdo maxima de 2 minutos, contando com
efeitos sonoros e podendo variar de personagens conforme a demanda do
assunto abordado. Ainda, para contemplar o programete, também como
opgao, pode ser usado o mesmo nome sugerido.

Contando com a parceria da secretaria responsavel pelas Feiras e
Mercados de Manaus, serdo realizadas visitas técnicas nos espacos que
possuem esses sistemas de som instalados, verificando funcionamento e
adequacgdo a proposta apresentada, bem como conhecendo o perfil de seu
administrador para tracar o melhor planejamento na hora de Ihes conceder a
capacitagdo. Esta deve estar no planejamento da empresa, a qual, por meio
de licitagdo, realizara o servico de producdo do produto.
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Consideracoes finais

Com a realizacdo deste projeto de intervencdo, espera-se impactar
feirantes e consumidores abrangidos na veiculagdo do sistema interno de
som desses ambientes e torna-los mais conscientes e informados sobre os
cuidados com a saude e o espaco onde convivem, estendendo as praticas a
outras pessoas e locais.

Também se propde com o projeto valorizar o radio, principalmente
os sistemas artesanais, de alcance limitado, como é o caso das feiras e
mercados. Acredita-se ainda que, com a capacitacdo proposta, a qualidade
da informagdo vai ser ampliada, bem como o maior interesse de outros
aprenderem. Por fim, esperamos contribuir com a democratizagdo da ciéncia
em um ambiente ndo formal por meio da proposta, justificando-se
pressupostos da democratizacdo do saber.
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Capitulo IX

A ciéncia como pauta

Luiza Ros&ngela da Silva*

Fazer jornalismo cientifico é ter o privilégio de ser
porta-voz da fronteira do conhecimento humano
Steve Mirsky

Introducéao

“Vender uma pauta”. Pergunte a qualquer jornalista se ele sabe o
que é e se ja vendeu uma. A resposta mostrard ampla familiaridade com o
conceito, e vird sustentada por casos interessantes sobre como seu
interlocutor enfrentou os tortuosos processos de atribuicdo de interesse
jornalistico, ou sobre a bem ou mal sucedida afericdo de resultados, na
forma, respectivamente, da publicagdo ou ndo do conteddo que ele
defendia. Afinal, a competéncia de vender a pauta € um dos motivos e
orgulhos de ser pago pelo trabalho.

“Comprar uma pauta”, surpreendentemente, ndo existe no jargdo
jornalistico. Pergunte a um jornalista se ele j4 comprou uma pauta. Nunca.
Ele recebeu ou aceitou uma pauta, sempre. Nao importa se acabou de pagar
por uma assinatura mensal ou anual de conteldo para uma agéncia de
noticias ou fez contato para comprar uma matéria, avulsa e tabelada em
moeda nacional ou internacional. Comprar uma matéria entra, como vender
uma pauta, na lista de atribuicdes mais que aceitaveis, necessarias, rotineiras
e aplaudidas. Comprar uma matéria pode reduzir tempo e custos, dentro de
uma linha de producdo em que outro jornalista ja fez o trabalho de apurar,
redigir, editar, e/ou instruiu um fotégrafo ou camera a registrar. Garante o
emprego de quem compra e de quem vende.

Ora, se a matéria esta a disposicdo para ser comprada com dinheiro,
é porque ja é, foi ou continua sendo pauta. O juizo de atribui¢do de interesse
jornalistico que tornou aquele contetdo um ativo informacional, uma

1 Doutora em Engenharia de Produgéo pela Coppe/UFRJ, integra o Grupo de Pesquisa em Estudos de
Informacao e Avaliacédo em Ciéncia e Tecnologia e Saude, do LICTS/Icict/Fiocruz. Leciona nas
graduacdes de Comunicacao da UERJ, da Unesa e da UVA (Rio de Janeiro), no Programa de Pés-
Graduagao Stricto Sensu em Informagao e Comunicacdo em Saude e no Curso de Especializagdo em
Divulgacéao e Jornalismo Cientifico em Salide na Amazonia, ambos na Fiocruz.
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noticia, ja foi feito. Concorda-se ou ndo com tal juizo, levando agora em
conta critérios mais especificamente de mercado, ou do ramo. Por exemplo:
pesa o fato de outros veiculos ja terem concordado sobre tal juizo ou néo,
publicado a matéria ou ndo e — apesar disso ou por isso — a matéria, entdo,
ndo pode deixar de ser pauta no veiculo em que o proprio jornalista
trabalha. Entra na sua pauta porque se reconhece aquele conteido como
ativo informacional. A diferenca entre comprar uma matéria e comprar uma
pauta lembra aquela entre comprar um produto e comprar uma ideia: é
comprar um posicionamento. Comprar a pauta seria comprar o juizo mesmo
que atribui ou ndo interesse jornalistico.

Por mais que o comunicador seja pago para disputar espaco na
grande midia — exclusivamente desde o ponto de vista da empresa, pessoa
ou interesse especifico que defenda —, seu par que decide sobre esse espaco,
de dentro do veiculo, supostamente o faz como representante de um
interesse mais amplo: informar sobre o que acontece na atualidade, de
modo imparcial e em prol do bem comum. Acontece — e ndo apenas para
quem pratica desencanto a respeito da Teoria do Espelho e da isencédo
jornalistica —, que ndo had como vender nada sem haver quem seja
convencido a comprar. Se a missdo do jornalismo ¢ esta e deve ser formada
na isengdo, comprar um juizo é uma locucdo que, por si, explica o que
implica. Além de favorecer um interesse diverso do comum, compromete sua
plena satisfacdo. Ironicamente, o jornalista que, deliberadamente, incorra no
caso é referido tanto como “"comprado” quanto como “vendido”, posto que
j& ndo importa que nome tera: o que faz ndo é mais jornalismo.

Como se vé, vender uma pauta é expressdo corriqueira, mas o que a
anima nada tem de banal. Foi desta perspectiva de reconhecimento de uma
economia de interesses, traduzidos em contedidos mais ou menos atraentes,
e transcendental as mudangas do digital — embora advertida delas, como
veremos a frente — que se construiu o plano de aula: manter um cambio
entre os universos amplos do fazer noticia no mundo, hoje, e do fazer
ciéncia, identificando mecanismos que transmutem contetidos de ciéncia
pura e aplicada - tecnologia, meio ambiente e salide — em matéria midiatica,
resultando em exposicdo ampliada e qualificada. Para fazer a conversa/ao
entre essas dimensdes, usou-se um elemento central ao jornalismo como a
ciéncia: a urgéncia de tornar publico algo que se sabe, de comunica-lo, de
torna-lo informacdo. Essa abertura para uma sociedade referida, ela mesma,
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como “da informacdo”, seria orientada por um dever para com a
coletividade’ que tem o direito de saber, de agir informada. E por que este
elemento, se ha outros? Porque, retoricamente, tanto a ciéncia como o
jornalismo advogam que essa funcdo social para seu trabalho e para os
produtos diretos e indiretos dele ndo tem outra fun¢do sendo esta, do bem
coletivo, como meio e como fim. Sem dulvida, é advogar mais que
neutralidade, é supor benemeréncia publica. Isto, em um pais em que a
pesquisa é macicamente financiada com recursos do governo, e que as
esta¢des de radio e TV sdo concessbes publicas, ndo pode ser trivial. Com
efeito, configura outro aspecto em comum.

Em que contextos, e por meio de que canais e de que recursos
técnicos, a informacdo passa da ciéncia a distribuicdo mididtica com
qualificacdo, segmentacdo e escala? Para tentar responder, durante as aulas
ministradas em marco de 2014 foram explorados topicos e referéncias que
constam deste capitulo, e mais algumas, fazendo o esforco de contemplar as
diferentes experiéncias profissionais dos participantes®. Eram entdo abertos
debates entre grupos, j& que, para avaliacdo, foram levadas em conta
frequéncia e participacdo nas aulas e, para alunos com trabalho em redacdes
e em telejornais, a presenca durante toda a noite era dificil. Tal dificuldade
inviabilizou o plano original de fazer, como trabalho final, a redagdo coletiva
de um manual ligeiro de boas praticas, voltado para o contexto amazonico,
pois demandaria mais tempo, de maneira mais homogénea, de todos os
alunos.

Em substituicdo, foi pedido trabalho escrito individual: usando os
autores discutidos, identificar uma matéria realizada fora das boas praticas
de noticiabilidade e redagdo técnica, mas, ainda assim, bem cotada (com
muitas visualizacbes, tema em evidéncia, presenca em horario nobre,
centimetragem ou outro critério de escolha, desde que justificado) e, depois,
reescrevé-la mediante os parametros reconhecidos em sala de aula como
ideais. Se a discussdo de conceitos teoricos e praticas profissionais esteve
encaixada no cenario da sociedade da informacdo, pela via inversa as

2 Com efeito, a Empresa Brasileira de Comunicacao, uma entidade de governo, publicou em seu
manual de jornalismo, otimisticamente intitulado “Somente a Verdade”: “Jornalismo € um servico
plblico. Sem ele, a sociedade (...) ndo consegue exercer seus direitos de cidadania, pois os cidadaos e
cidadas nao teriam meios de estar em todos os lugares e saber tudo que acontece de relevante e
importante para as relacdes sociais, a formacao de opiniéo e a intervengao nos processos decisérios
que afetam seus interesses individuais ou coletivos. A liberdade de expressao e o direito a informagéao
sdo principios fundamentais da Democracia e razao essencial da existéncia da Imprensa”.

3 Participaram alunos empregados em imprensa, radio e tv, assessoria de instituicoes de pesquisa e
incubadoras e, menos frequentemente, exclusivamente midia digital.
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relagdes ciéncia-sociedade foram vistas desde o prisma de que o jornalismo
cientifico é o jornalismo de divulgacéo cientifica®.

Assim, ainda que o capitulo mencione este panorama de fundo,
visitado em outras disciplinas sob varias angulacdes, seu foco estd nos
objetivos previstos na ementa do curso: especificidades da atribuicdo de
interesse jornalistico que colocam, literalmente, a ciéncia em pauta, de modo
a incrementar a qualidade e quantidade de matérias. Essa missdo esta
presente nos tépicos que figuram no anexo, quase como aforismos, frutos
das reflexdes em sala e propostos com vistas a aplicacdo pratica.

A disciplina “A Ciéncia como Pauta” quis equiparar pautas
reputadas cientificas a ativos jornalisticos, porque reconhece valor-noticia,
apelo, conversibilidade em matérias e elementos para matérias. Sublinhou a
relevancia da informagdo como ativo intangivel; de um capital informacional
proprio dos atores, sejam eles empresas ou pessoas; e do capital intelectual
ou cognitivo como competéncia essencial e vantagem competitiva de
profissionais que lidam com informacdo e comunicacdo. Sdo reconhecidos e
sugeridos dois tipos de projeto expositivo de pautas de ciéncia, e os
descrevemos com um jogo de palavras: cartilha e guerrilha.

O primeiro é apresentado a partir de um apanhado de varios
autores sobre o “certo e errado” consagrados no jornalismo cientifico, um
conhecimento que, no Brasil, se volta principalmente a ocupagdo das
editorias especificas com uma linguagem idem. O segundo deriva de
convicgdo profissional e pessoal de que o jornalismo cientifico tem 1& sua
ortodoxia, mas que o fomento da cultura cientifica® ndo precisa depender
apenas dessas editorias; consiste em criar e valorizar oportunidades para que
contetdos de saude, ciéncia e meio ambiente estejam infiltrados em pautas
de outras editorias, ampliando a presenca dessas tematicas no universo do
leitor/espectador.

4 Para Bertolli Filho (2006), jornalismo cientifico € um produto elaborado pela midia a partir de certas
regras rotineiras do jornalismo em geral e trata de temas complexos de ciéncia e tecnologia; no plano
linguistico, realiza uma operacao que torna fluida a leitura e o entendimento do texto noticioso por
parte de um publico ndo especializado.

5 Segundo Vogt e Gomes (2006, apud BORTOLIERO, 2009), a cultura cientifica “pressupde uma
dindmica que compreende os setores produtores de conhecimento, as instituicdes com seus
pesquisadores, 0 ensino de ciéncias com seus professores e alunos, as politicas plblicas em C&T e
seus editais, e reline um conjunto de acgdes e atividades realizadas pelos centros de ciéncia e museus,
além de contemplar as tecnologias de comunicacéo que divulgam conhecimento cientifico por meio de
programas televisivos, imprensa escrita, radio e Internet”.
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Apresentacdo da tematica da disciplina: onde estamos

Muitos autores se ocupam de definir o nosso tempo, desfiando
aspectos de uma transicdo da sociedade industrial para outro patamar®, que
se definiria, por oposicdo, como pods-industrial (Bell, na obra seminal de
1973); como pds-moderna, para Lyotard (em “A Condi¢do Pos-Moderna”, de
1998), como hipermoderna, para Lipovetsky (com Charles e Vilela, em “Os
Tempos Hipermodernos, de 2004), ou como da modernidade liquida, para
Bauman (2001 em obra homénima); ou das redes, como em Castells (em "A
Sociedade em Rede”, 2004); ou da informacdo, para Masuda (em "A
Sociedade da Informacdo como Sociedade Pds-industrial”, 1982); ou pds-
capitalista e/ou do conhecimento, para Drucker (em “Sociedade Poés-
capitalista”, 1997). Cada uma dessas tentativas de definicdo, colhidas por
Saldanha (2006), revela dificuldades para capturar o sentido mais amplo
dessas transformacdes, dado que a visdo disciplinar insinuada em cada
conceito dificilmente daria conta dos fendmenos multidimensionais —
ultradispersos, desiguais e, a0 mesmo tempo, orquestrados em nivel global -
a que assistimos.

E de se esperar, para a sociedade que vem sendo definida como
“em rede” e "da informacao”, uma 6bvia centralidade da informacéo e, se a
digitalizacdo das redes e suas conexdes aporta novas maneiras para lidar
com ela, que o novo paradigma revolucione, de fato e de direito, as mais
variadas esferas da vida dessa sociedade. A informacao detém caracteristicas
que tornam complexa a operagdo de custea-la e avalid-la nas mesmas bases
de outros recursos organizacionais. Bergeron (1996 apud FRADE et al. 2003)
destaca que, no entendimento do que é capital informacional, alguns
autores separam 0s equipamentos, Servicos e pessoas — 0S recursos
informacionais — do conteldo, ou ativo informacional, que usamos na nossa
disciplina, muito livremente, para designar os objetos de trocas no mercado
da informacéo jornalistica. Essa abordagem ndo chega a ser original, uma
vez que a nogdo de ativo informacional é de longa data presente em Ciéncia
da Informacao, e direcionada sobretudo ao ambiente corporativo — como é o
caso das empresas jornalisticas.

6 Para De Masi (1999, apud Saldanha, 2006), as transformagdes recentes nao significam apenas um
novo estagio da Sociedade Industrial, mas um salto qualitativo em relagdo ao estagio anterior, no que
se refere aos parametros econdmicos, culturais, sociais, politicos e mentais. De Masi arrolou ainda:
Sociedade em Impasse, para Crozier; Sociedade Programada, para Touraine e Hegedus; Sociedade
Pés-Civil, para Boulding; Sociedade Pés-Capitalista, para Dahrendorf e Drucker; Sociedade do
Capitalismo Maduro, para Offe; Sociedade Tecnotronica, para Brzezinski; Sociedade do Capitalismo
Avancado, para Galbraith e, finalmente, Sociedade dos Servicos, para Gershuny e Rosengren.
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A convergéncia digital traz mudancas radicalissimas para a
comunicacdo de massa, as quais sdo flagrantes no métier jornalistico. Desde
a abertura da versdo web dos grandes media, a interacdo com os leitores,
moderada humana e/ou eletronicamente, até a reconversdo do conceito de
broadcasting pela nova divisdo do espectro eletrénico e pela
autopublicagdo. Para mencionar apenas um fator de transformacgéo, digamos
que ele muda ndo essencialmente, mas dimensionalmente com a internet,
diante das possibilidades da convergéncia hipermididtica e do
redimensionamento infinito do espaco de audiéncia. E rapido e global
publicar supostamente para um bem comum, um interesse geral, e,
paradoxalmente, os publicos sdo tantos e tdo segmentados que dificil é
colocar alguma pauta que ndo interesse a alguém. Aspectos da chamada
ditadura espago-tempo (LEITE VIEIRA, 2004), préprios do contexto analdgico
— como a escassez de espaco em midia impressa, o engessamento de
programacdo e os altos precos do tempo no broadcasting tradicional —,
foram enfrentados com alternativas baratas e customizaveis.

O que impressiona é que, embora haja muito espago e recursos
atraentes para jornalistas e empresas “venderem o peixe”, hd uma enorme
repeticdo de conteudos. Isto seria esperavel pelo valor noticioso deste ou
daquele fato, ou simplesmente pela facilidade de passar qualquer coisa
adiante, como se liddssemos com a superatualizagdo do “churnalism”.
Porém, tal expectativa ndo soa tdo natural quando se pensa na diversidade
de canais disponiveis e de especializacdes de midias, mais ou menos
profissionalizadas. Entdo, qudo revolucionario é o digital? E - mais
diretamente ao nosso interesse — por que editorias de ciéncia, saide e meio
ambiente continuam geralmente separadas, mesmo nas novas plataformas?
O lancamento de uma sonda espacial aparece em ciéncia, ndo em
tecnologia, mas serd preciso mais tecnologia para ir ao espaco ou para
enviar um e-mail? Entdo, por que had cadernos de tecnologia falando
basicamente de computadores e celulares, no impresso ou na web?

Para tentar responder a essas questdes, aparentemente dispares, é
util a clareza de que a compartimentalizagdo dos conteidos mimetiza — em
boa medida e mesmo nao havendo imperativo técnico — a l6gica das midias
eletronicas analdgicas ou a ordenacdo da midia impressa. Refletindo um
pouco, é possivel arriscar uma razdo boa o bastante para ser geral, embora
ndo seja encontravel na bibliografia consultada: tanto na midia analdgica
como na digital, permanece a publicidade como principal origem do
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financiamento. Embora a publicidade domine uma geracdo de técnicas e
recursos criativos nascidos pds-digitais, além de novas ferramentas e
métricas para ocupar as oportunidades do meio digital, a humanidade
continuou a mesma, para este efeito: divisivel em idade, ocupacdo, renda,
localizagdo, sexo (sim, precede a orientagdo sexual). E, se a Big Science
garante ao leitor um devaneio estratosférico e Unico de um langamento
espacial, espetacular tanto se sucesso ou se fracasso, é a aplicacdo cientifica
em inovagdes tecnoldgicas com o pé na Terra que garante escala para
vender aos milhdes de cidaddos comuns tanto celulares como remédios... E
noticias.

Também é determinante do déja-vu o preco reduzido de contelidos
de agéncias de noticias, que, junto com o churnalism - a inércia de publicar
releases quase na integra — transforma o noticiario digital em uma sequéncia
de ecos. Em mao inversa, mesmo diante da poténcia da autopublicacdo e
das midias sociais, e da velocidade com que é preciso informar, no meio
digital hd que considerar que a edicdo profissional estd viva. Continua
decidindo, nas grandes empresas de comunicacdo, o que é digno de figurar
e de figuras, dessa ou daquela audiéncia. E, muito importante: o que cortar
mesmo quando ja ndo é técnica nem tecnologicamente imperativo, pois
sobram espagos e minutos, bytes, canais. Mas, se a edicdo esta viva, por que
a repeticdo se da?

A histdéria e a realidade presente continuam provocando pautas,
mas na sociedade da informacdo digital ha mais fontes com e sem edicédo
veiculando conteddos. Isto impossibilita o trabalho de edicdo profissional
sobre um espectro tdo grande de textos, imagens e sons. Dialeticamente,
torna especialmente valiosa a competéncia de identificar, no meio do cipoal
de informacdo irrelevante, um ativo jornalistico que dé retorno ao
investimento de tempo e dinheiro representado por logistica de cobertura
especial, suites, fotos, infograficos. E, é claro — entre outros recursos na
disputa por publico —, aquele que imprimird originalidade, legitimidade e
autoridade a pauta e suas derivacdes: aquele que haverd de merecer a fala
do especialista, sendo a especializacdo atributo da fonte ou do comunicador,
ou de ambos. Para o publico, é a renovacgao, no digital, do voto de confianca
baseado na premissa da competéncia e isencdo do jornalismo. E é um
aspecto fundamental em jornalismo cientifico.

O ator/agente da comunicacdo que vende uma pauta supde
negociacdes que mediardo a chegada (ou ndo) daquele conteddo a
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sociedade. Supde alguém que compre argumentos de defesa, réplicas, um
valor de noticia reconhecivel pelas partes. Finalmente, em tempos de
comunicacdo e informagdo multiplataforma, requer a antevisdo de pontos de
concordancia maior ou menor que influenciardo no formato final da matéria,
um ou mais canais em que aquela informac&o se encaixe melhor para chegar
ao consumidor final de produtos jornalisticos: o respeitavel publico.

Por tudo isso, com toda a tecnologia, ainda ndo houve grande
mudanca no mecanismo central de propor e colocar pautas na(s) midia(s),
sobretudo se feito por profissionais de comunicacdo com formacdo em
jornalismo. No processo técnico de “comprar e vender” pautas como ativos
informacionais, que sempre foi, em alguma medida, econdmica e
politicamente orientado, convivem velhas regras com uma sofisticacdo
crescente em estratégias e recursos e a proliferacdo de canais. E por isso essa
competéncia é valorizada tanto para o empregador, quando ha um, quanto
para o profissional, sua fonte e seu publico.

A abordagem da disciplina ndo é, portanto, exatamente uma
novidade. Todavia, estd bem afinada com a realidade dos profissionais de
comunicacdo, em que a expressdo “vender uma pauta” é onipresente e
“comprar um pauta” suscita arranhdes a retérica de isen¢do jornalistica,
ancorada no bem publico. Para o jornalismo, essa premissa é estruturante
das demais — o que quer dizer que organiza também o jornalismo cientifico.

E por que entender conteldos de ciéncia como ativos jornalisticos?
Que apelo tem divulgar ciéncia? Se, conforme destaca Massarani (1998 apud
MACHADO e SANDRINI, 2013) a divulgacdo cientifica pode ser definida
como toda atividade de adaptacdo da linguagem cientifica para uma
linguagem acessivel a uma vasta audiéncia, para “explicar métodos, aspectos
técnicos e outras informacGes cientificas que possam interessar ao publico”,
entdo hd como que um pressuposto de pauta no que fazem os cientistas.
Passa a ser questdo de angulacéo.

Novas abordagens da divulgacdo cientifica consideram o
protagonismo do publico para a disseminacdo das informacgbes de ciéncia,
permitindo que individuos assumam uma postura que é, simultaneamente,
participativa e critica em relacdo ao papel do conhecimento nos processos
decisorios.

Comunicar sobre ciéncia tornou-se parte da responsabilidade ética
e profissional dos cientistas (MASSARANI et al., 2014; PORTO e FERREIRA,
2009), pois os impostos publicos pagam a maioria dos projetos cientificos e,
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portanto, as pessoas tém o direito de saber. Mas, ainda segundo Massarani
(1998), na América Latina o que se divulga permanece bastante atrelado ao
modelo de déficit’.

E o que orienta o jornalismo cientifico? A funcdo do jornalismo
cientifico ndo se restringe a democratizacdo do conhecimento cientifico e
tecnolégico, pois, como instrumento promotor da cultura cientifica, pode
contribuir para que a sociedade participe mais efetivamente nas decisdes e
politicas (MASSARANI, 2014; OLIVEIRA, 2002). Bueno (1988 apud OLIVEIRA
et al, 2012) sistematizou alguns deveres do jornalismo cientifico em seis
fungdes basicas: informativa, educativa, cultural, social, econémica e politico-
ideoldgica. Convergindo, Calvo Hernando (2002 apud MACHADO e
SANDRINI, 2013), afirma-o ferramenta da democracia, pois permite que
todos tenham conhecimento sobre os avancos da ciéncia e que desenvolvam
a capacidade, assim como politicos e cientistas, de opinar sobre assuntos
importantes ligados ao desenvolvimento cientifico.

Entretanto, Furnival (2008 apud PASSOS, 2010) ressalta que a
expectativa das organiza¢cdes que fomentam ciéncia — atores fundamentais
no processo de desenvolvimento da capacidade de pesquisa de um pais — é
ampliar o conhecimento e a aceitacdo da ciéncia ja realizada, sem se
preocupar com a insercao da populagdo em geral na fase inicial de debates
que orientardo caminhos e solugdes tecnolégicas a se adotar, e que
resultardo em impactos sociais, quando ndo também ambientais. Centros
produtores de ciéncia pouco contemplam a divulgacdo cientifica como
estratégica e relegam a um segundo plano o didlogo com o chamado
publico leigo (BUENO, 2009). Isto é particularmente desconectado do fato de
que muitas das pessoas baseiam decisdes do dia-a-dia no que informam os
meios de comunicagdo de massa, que, para a maioria da populacdo,
tornaram-se a Unica fonte de informacdes cientificas (JOUBERT, 2004; HOUSE
OF LORDS, 2000).

Se o modelo de déficit estd sendo substituido e se conteldos
cientificos sdo de interesse publico e podem ser ativos jornalisticos, ha que
se definir e aplicar estratégias para transforméa-los em noticia. Noblat (2006)
destaca que, nos manuais de jornalismo, noticia é todo fato relevante que
desperte interesse publico, mas que, fora dos manuais, é tudo o que os
jornalistas escolhem para oferecer ao publico - o que, em muitos casos,

7 0 modelo pressupde a transferéncia de pacotes de conhecimento cientifico de um grupo privilegiado
e culto para as se¢ées menos educadas da populacao (MASSARANI, 1998).
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justifica que o publico avalie que um veiculo reflita menos o seu interesse
gue o dos jornalistas mesmos. Isto posto, é fundamental, para o jornalismo
cientifico e para qualquer outro contetdo jornalistico especializado, recorrer
a critérios consagrados da técnica jornalistica e de noticiabilidade para
reduzir esse tipo de viés.

Da noticiabilidade

Wolf (2003 apud SILVA, 2005) conceitua noticiabilidade como o
conjunto de elementos através dos quais o 6rgdo informativo controla e
gere a quantidade e o tipo de acontecimentos, de entre os quais ha que
selecionar as noticias. Na mesma linha, para Traquina (2008 apud SILVA, op.
cit.), os critérios de noticiabilidade permitem discernir se um acontecimento
ou assunto pode ser julgado como merecedor de ser transformado em
matéria noticiavel e, por isso, possuidor de valor-noticia. Silva (Id., 2005) fez,
a partir destes e de varios autores, importante esforco de sintese dos
critérios que podem ser usados para subsidiar estratégias de colocacdo de
pauta.

Esses critérios sdo gerais para o jornalismo, portanto é bem vinda
uma visdo especifica para o jornalismo cientifico que possa ser usada com
carater instrumental. A contribuicdo de Belda (2004) se encaixa nesse papel.
Defende que o jornalismo cientifico se orienta por trés processos centrais:

a) a atribuicdo de interesse jornalistico a um tema relacionado ao
universo das ciéncias, determinado por estratégias de selecdo tematica e de
angulacdo da pauta;

b) o relato dos resultados e processos de pesquisa a ele associados,
que depende do desenvolvimento narrativo dos textos, adaptados ao
formato jornalistico;

C) sua apreciagdo a luz de interesses sociais mais amplos,
certamente vinculada a significacdes valorativas que resultam da abordagem
mesma do tema.

Desta visdo, e para os objetivos do curso, deduzimos que o item a)
é sintetizado a partir da convergéncia entre a origem da pauta — se é
classificavel como um contetdo de C&T, listando, ai, para efeito do curso,
ciéncia pura e aplicada, notadamente em saude, meio ambiente e inovacgao
tecnolégica. O item c) s6 pode ser satisfeito como derivado direto de a),
vinculado a linha editorial dos veiculos e ao mercado da noticia — é preciso
produzir o furo jornalistico, pela exclusividade do veiculo em apresentar
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determinada pauta, ou evita-lo, esvaziando a concorréncia da exclusividade
em apresenta-la. No entanto, ambos s6 se ddo em funcdo de b), que se
baseia diretamente na formacgao e experiéncia — enfim, na competéncia — do
jornalista.

Note-se que, mesmo se lidarmos com técnica voltada
especificamente para o jornalismo cientifico, sdo capitais as ideias de
Traquina e Wolf (Id., op. cit.) sobre a atribuicdo de valor-noticia, pois, se
sugerem propriedades, do conteltdo mesmo, a serem reconhecidas pelo
jornalista como pauta, por outro lado mostram claramente que esse
processo depende inteiramente da classe jornalistica, seja porque o deve
reconhecer, seja porque deliberadamente o cria. Se o reconhece, esta dentro
da teoria e da técnica jornalistica. Se o cria, a técnica é, em alguma medida,
ficcional e a teoria é toda ficgéo.

Quadro 1
VALORES NOTICIA PARA ANALISES DE
ACONTECIMENTOS NOTICIAVEIS/NOTICIADOS
IMPACTO ENTRETENIMENTO/CURIOSIDADE
Nimero de pessoas envolvidas (no fato) Aventura/Divertimento
Nimero de pessoas afetadas (pelo fato) Esporte
Grandes quantias (dinheiro) Comemoracao
PROEMINENCIA CONFLITO
Notoriedade Guerra/Rivalidade
Celebridade Disputa
Posicao hierarquica Briga
Elite (individuo, instituicao, pais) Greve
Sucesso/Her6i Reivindicagao
POLEMICA PROXIMIDADE
Controvérsia Geogréfica
Escandalo Cultural
RARIDADE SURPRESA
Incomum/Original/Inusitado Inesperado
GOVERNO CONHECIMENTO/CULTURA
Interesse nacional Descobertas
Decisoes e medidas Invencoes
Inauguracoes Pesquisas
Eleicoes Progresso
Viagens Atividades e valores culturais
Pronunciamentos Religiao
TRAGEDIA/DRAMA JUSTICA
Catastrofe/Acidente Julgamentos/Dendncias
Risco de morte e Morte Investigacoes
Violéncia/Crime Apreensoes
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Suspense/Emocgao Decisoes judiciais
Interesse humano Crime

Adaptado de Silva, 2005

E preciso, ainda, dizer que no contexto digitalizado em que
vivemos, autores como Moretzsohn (2002 apud FALCAO, 2012), ja defendem
que a velocidade seja considerada o principal valor-noticia, uma vez que os
demais ficam condicionados a instantaneidade do meio. Pelas questdes
proprias da producgdo jornalistica, nota-se o quanto sdo afetados por este
critério os fatos mesmos selecionados, os aparelhos-meios de publicar a
noticia e como os publicos tém acesso a ela e, claro, a escolha das fontes.
Assim, o valor da noticia estaria, em alguns momentos, residindo mais na
instantaneidade da noticia que em sua credibilidade (ADGHIRNI, 2004 apud
FALCAOQ, 2012).

A fragmentagdo é o recurso que permite selecdo de material
combinando critérios de noticiabilidade tradicionais com o que chamaremos
de velocidade-web: a média de atualizacdo dos mais importantes sites
jornalisticos brasileiros € de um minuto. Quanto ao publico, os brasileiros
estdo entre "os primeiros leitores mundiais em tempo real” e, mais do que
habituados a esse tipo de servico, valorizam-no (ADGHIRNI, 2004 apud
FALCAO, op. cit). A velocidade-web faz com que as fontes sejam
privilegiadas em funcdo de sua disponibilidade tanto quanto da autoridade,
uma espécie de “anomalia por prontiddo”. Note-se que esta parece menos
discutivel, se se espera que, na sociedade conectada, as proprias fontes
estejam mais disponiveis (no sentido de acessiveis por algum meio digital).
Isto faz com que a fragmentacdo, um problema para a formacdo critica da
cultura cientifica (ver Quadro 2), seja "explicavel” ou pareca “perdodvel”
nessa plataforma. Dados o rigor cientifico no objeto e a competéncia
especialista na fonte, para o jornalismo cientifico este processo ¢,
obviamente, grave.

Quadro 2

CACOETE DA COBERTURA JORNALISTICA PARA A SAUDE
E TRANSPOSIGAO PARA 0 JORNALISMO CIENTIFICO EM GERAL

A fragmentacéo nas Vinho faz bem ou mal para o coragao? O fumante passivo corre ou
noticias de salide nao risco de cancer? O leitor € bombardeado por informacgdes

diluidas ao longo das varias edicdes, que, se pudessem ser vistas
conjuntamente, indicariam, de imediato, contradigdes insanaveis.

A fragmentacdo nas Nunca se tem a visdo do panorama geral, que tornaria possivel
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noticias de C&T

entender as contradi¢des do que é enunciado/anunciado como um
“quebra-cabega que nunca se completa”, sendo este 0 modus
operandi da divulgacao cientifica brasileira em geral: fragmentar, e
colocar a atencao em cada pega. Isso opera uma retirada de
contexto, ou torna-o impreciso, irrelevante. Fica mais facil
mascarar interesses e compromissos fora do circuito cientifico
(politicos, econdmicos, financeiros, ideolégicos). A separagao
mesma entre salide e meio ambiente ja é parte do problema.

0 foco na doenga

Geralmente, matérias de salde sdo matérias de doenga; tém um
carater fatalista ou personalista que desvia “a atencao da
auséncia de politicas de salde, deixando de entender o processo
pelo qual se criam condi¢des para a emergéncia de epidemias ou
para o retorno de velhas enfermidades”, cujas causas sao:
precéria infraestrutura de atendimento e de saneamento basico, o
despreparo de profissionais, a mercantilizagao da Medicina, o
analfabetismo e a miséria.

0 foco nas
consequéncias

Poderia ser o foco no perigo iminente de guerra nuclear ou no
desastre ambiental. Geralmente, matérias oferecem pouco espaco
as causas e aos processos e elegem algum “vildo”. Desta forma,
dificultam entender como se criam (ou podem ser evitadas) as
condigOes para a emergéncia ou o retorno dos problemas em
destaque. Para Bueno, nao subsidiam “o debate sobre as
condigOes econdmicas e socio-culturais que podem conduzir a
uma melhor qualidade de vida" - isto €, o bem pdblico. Nao se
desvela o compromisso - as vezes, global - que aproxima a ciéncia
e a inovagao tecnolégica que unem a pesquisa a produgao
industrial de larga escala: é preciso dar espaco ao combate de
algum mal, tdo imediata quanto irrefletidamente.

Preconceito contra
terapias alternativas

Repercutindo a Medicina convencional - de onde provém a
esmagadora maioria das suas fontes - na midia a cura se restringe
a acao da competéncia médica e da indistria que lhe da suporte.
Apega-se a paradigmas falsos (o da onipoténcia da técnica, o da
generosidade da classe médica, e, mais recentemente, do
determinismo genético), ignora (ou suspeita de) terapias e
Medicinas alternativas.

Preconceito contra
saberes tradicionais

A hierarquizagao do conhecimento confere aos saberes e técnicas
tradicionais um lugar subalterno, em funcao de pretensamente
estarem ultrapassadas e/ou serem limitadas. O limite é dado
também por um ar de exotismo e a artesania é entendida nao
como proficiéncia, mas como reflexo proto-industrial.

A noticia como
espetaculo

Mais do que em outro campo de cobertura, a Medicina e a Salde
se prestam a producdo de manchetes estridentes, prometendo
curas, desvendando os mistérios do corpo e da mente e
propagando medicamentos e equipamentos que integram o
aparato tecnoldgico a disposicdo dos médicos. Resultados parciais
sao generalizados com o objetivo de despertar a atengao, releases
emitidos pela indUlstria da salde, sem que haja uma critica sobre
os interesses que informaram a noticia.

S0 € “science” se for

Alimenta-se a ideia de que a Ciéncia e a inovagao se ddo aos
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“big”

saltos, em fungdo de uns poucos génios e de uns visionarios - em
vez de odisseia, a ciéncia € um romance de aventura. A
"espetacularizacao" fantasia a realidade e, ao invés de promover a
confianca no talento humano, alimenta, a médio prazo, a
desesperanga, ao mesmo tempo que desinforma, estimula o
consumo inconsequente de medicamentos e desarma os espiritos
para a importancia da prevencéo.

0 mito da técnica
onipotente

Na contemplacéo quase-religiosa de remédios e equipamentos
milagrosos, que custam fortunas, a vanguarda tecnolégica € um
nirvana elitista e sempre inatingivel, em que até o médico pode se
substituido pela "virtualizacdo " da Medicina. A contrapartida o
desgaste da imagem do profissional de salde, pressionado pelas
condigOes absolutamente desfavoraveis do ambiente de
atendimento e de assisténcia (situacdo cadtica dos hospitais e
pronto-socorros) e pela proliferacdo de iniciativas em direcéo a
mercantilizagao da Medicina. A divulgacao espetaculosa dos casos
singulares de erro médico reposiciona o profissional, antes
valorizado, para um patamar inferior.

A mitologia dos
resultados

A publicagado de especulagdes em vez de resultados parciais ndo é
privilégio da Salde, e endossa a “euforia que cerca a introdugédo e
o desenvolvimento de novas tecnologias”. A precisdo da maquina
substituira os limites humanos, ou operaréa a redencéao dos
problemas - como se todos fossem de ordem biolégica, de
engenharia, de fisica ou quimica. Isto é: como se fossem
equacionaveis apenas pela Big Science, é s6 questao de tempo e
dinheiro, o resultado positivo vira..

A legitimagdo do
discurso da
competéncia

0 especialista arvora-se como a Unica fonte capaz e legitima para
expressar conceitos relacionados com esta area, descartando
outras falas. Para tanto, cerca-se de uma visao corporativista e de
um discurso técnico, como para definir o relacionamento
verticalizado especialista X paciente.

O discurso do
especialismo

Nao se admite o ser humano integral, endossa-se o especialismo.
Exclui saberes e experiéncias que nao tém aprovacao da
Academia, das sociedades de especialistas, das instituicdes de
pesquisa e dos laboratérios e empresas “de ponta”, que sao “a
referéncia’”.

Resumo feito pela autora, com base em Bueno (2005)

Cacoetes x Competéncias

Analisando a comunicacdo de massa brasileira de contelidos sobre
saude, Bueno (2005) concluiu tratar-se de um grande espetaculo, movido
por lances magicos ou sensacionais, em que prevalecem o mito da técnica
onipotente, a ideologia da novidade e o conflito maniqueista do bem contra
o mal. Podemos facilmente transpor tais observacdes para o jornalismo
cientifico em geral, pois 0 maniqueismo salde x doenca pode ser substituido
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por bem x mal, como se pode ver no Quadro 2°.

Tornou-se lugar-comum que uma das criticas mais ferozes — e
justificadas — da comunidade cientifica aos jornalistas diz respeito as falhas
existentes em reportagens. Ndo por acaso, muitos cientistas mostram uma
insegurancga a priori sobre jornalistas conseguirem produzir uma reportagem
precisa e, como destacam muitos autores (JOUBERT, 2004; BELDA, 2004),
questionam se a divulgacdo pela midia pode realmente gerar melhor
compreensdo publica da ciéncia. Como se deve evitar a personalizagdo que
implica discutir carater ou competéncia caso a caso, a atengao recai sobre a
formagdo dos jornalistas. Bertolli Filho (2006) aponta que profissionais
qualificados no setor do jornalismo cientifico ainda séo raros no Brasil, pois
também o sdo as escolas de comunicacdo e cursos de especializagdo
dedicados a formacdo direcionada. Jayaraman (2004) relata que a maioria
dos editores concorda que a féormula para um bom redator de ciéncia é de
80% de boa técnica jornalistica mais 20% de atitude para aprender e
comunicar ciéncia, mente alerta e atitude para trabalho investigativo. A
credibilidade é o maior patrimdnio do jornalista cientifico JOUBERT, 2011) e
deve estar ancorada na checagem dos fatos, seja qual for a fonte’.

Generalistas x Especialistas

Processar continuamente informacdo sobre ciéncia e manter-se
atualizado é mais importante que um conhecimento detalhado da ciéncia
(JAYARAMAM, 2004). Do mesmo modo, saber inglés ndo chega a ser
imprescindivel mas é, certamente, critico. Ndo apenas porque as maquinas
sdo pouco capazes de construir textos corretos, mas porque ha um volume
crescente de artigos, sites, livros etc. a disposicdo na rede, escritos com
diferentes jargdes. O conhecimento em ciéncia é publicado em velocidade
muito inferior a da geragdo de pautas, mas esse descompasso ndo impede a
proliferacdo didria de novos conhecimentos com valor-noticia, em varias
disciplinas.

Essa dinamica coloca ao jornalista cientifico o dilema de decidir-se

8 0 quadro foi construido como resumo a partir de texto de Bueno discutido em sala de aula, usado
como base, junto com outros, para o trabalho de avaliacao da disciplina. Os alunos tiveram de
identificar, em matérias ja publicadas por eles mesmos e por outros colegas brasileiros, o que poderia
refletir estes cacoetes, e propor outra versao.

9 E primoroso o texto de Teixeira (2002) sobre questdes especificas do jornalismo de divulgacdo
cientifica - como se espera uma “tradugdo” da ciéncia - e principio gerais da técnica jornalistica
praticamente ignorados nas matérias de ciéncia, como o contraditério. Ver também Abramo (1990) e
Porto & Ferreira (2009).
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entre manter-se generalista em ciéncia, meio ambiente, tecnologia e salde
ou especializar-se em uma dessas areas. Um generalista tem mais
alternativas de pauta, mas precisa atualizar-se em mais campos; dele se
espera o conhecimento geral quando surge um furo jornalistico em ciéncia,
ndo importa a area (JAYARAMAM, op. cit). A especializacdo tem como
vantagem o acesso mais direto, pessoal e confidencial, com uma superior
capacidade de interlocucdo, em relacdo aos generalistas, mas refere-se a um
saber e a um circulo de fontes que é, em todos os sentidos, restrito. Pelo seu
preparo, jornalistas especialistas/setoristas em ciéncia frequentemente
estariam mais aptos a descobrir fraudes, embora apenas na sua éarea
(CLAYTON, 2008).

Cartilha x Guerrilha

A importancia de reconhecer os mecanismos de validacdo de
pautas, lado a lado com os cacoetes mais comuns daquelas que vingam na
disputa por destaque nos meios de comunicagdo, é que este é um exercicio
de poténcia. Conhecer é poder, é poder subverter, é transcender. Esta
poténcia ndo prescinde de um mea culpa dos comunicadores. Quando se
tem nocdo dos cacoetes da profissdo, pode-se tirar partido deles na
negociacdo de pautas, subvertendo-os por dentro de sua previsibilidade. No
anexo, ha algumas téticas e estratégias para dribla-los, posto que ja
sinalizamos o quanto sdo criados e reproduzidos dentro da prépria classe.

Identificamos, como dissemos, dois caminhos para o jornalismo
cientifico: cartilha e guerrilha. Ao falar em cartilha ndo se pretende qualquer
simplificagdo nem demérito. Referimo-nos ao sentido de manual rapido, de
clareza de instru¢cdes com objetivos expressos (explicitos e de rapida
execucdo para consecucdo de uma meta). De a ideia de uma pratica a ser
reproduzida, e de outra a ser evitada. De uma nocdo de circunscri¢cdo, de
tema fechado, de tempos e lugares previstos. Ha espacos do sim e do ndo.
Ha editorias especificas, espacos definidos em tamanho e periodicidade, um
conforto de um perimetro, uma linguagem, uma competéncia e regras
conhecidas.

A guerrilha é o império do talvez. De tempos ndo muito definidos,
porque é um processo sem fim, que se refaz a caminho. O prazo tem o
tamanho que for necessario ao objetivo geral. Todo espaco de “ndo” o é
enquanto e na medida em que néo for transformado em “sim”, e o esforco é
o de ocupacdo de todos os espacos que surjam com essa oportunidade.
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Todos os espacos sdo, em esséncia, para o “sim”. E a pauta dentro da pauta.
E a técnica de inserir, naquela noticia de langamento de celular, a alusdo a
um relatério de tendéncias em telecomunicacbes que se baseia em estudos
de fisica, mas também a um estudo de saude sobre a assustadora
dependéncia dos jovens pelos celulares conectados & internet. E a artimanha
de, naquela noticia que traz um calendario oficial de vacinacdo, mencionar
uma pesquisa antropoldgica que comenta a rejeicdo de vacinas por grupos
religiosos.

Por ora, importa que essa visdo nos da licenca para cruzar
informacdo de diferentes areas da ciéncia, para desintoxicar a midia dos
cacoetes que expusemos, notadamente de sua atracdo fatal pela Big Science.
A tatica de infiltrar conteldos definidos como cientificos nos espagos dentro
de espacos ja ocupados, estrategicamente reconhecidos como nobres,
relevantes e prestigiados em um canal ou veiculo, pode ser especialmente
mais feliz para a colocagdo de pautas do que a de advogar um espaco
especifico ou fixo, ou maior, ou mais destacado para a ciéncia — uma
editoria, uma coluna, paginas inteiras etc.

Vale para fazer a conexao com a sociedade sobre o valor do que se
faz na academia, criando cultura cientifica na intersecdo pesquisa-
jornalismo-sociedade. Vale para criar pontes intereditorias, por meio de
suites. Vale para arejar as fontes e produzir conteddo original e Unico. Vale
para produzir redes com assessores, que sdo profissionais de comunicacdo
que ndo estdo na grande midia e tém um olhar diferente, capaz de aportar
insights peculiares de como vender a pauta. E vale para ser reconhecido
como profissional capaz de refletir, orquestrando informacdo de varios
circuitos, e tornar-se referéncia para os colegas.

As sugestdes para ampliar a publicacdo de conteldos de saude,
meio ambiente e ciéncia que foram colecionadas no Anexo (a seguir)
ancoram-se direta ou indiretamente nas leituras de Addison (2009), Bauer
(2014), Bueno (2001a, 2001b, 2009), Clayton (2008), Dickson (2004, 2011),
Dickson, Keating e Massarani (2004), Grossmann (2002), Jayaramam (2004),
Joubert (2004, 2011), Lage (2004), Leite Vieira (2004), Loder (2002) Lublinski
(2008), Oliveira (2001, 2002), Oliveira et al. (2012) e Ruiz (2004). Ha, neste
tipo de esforco, sempre um risco de resvalar em obviedades, ja que nos
dirigimos, durante o curso, a colegas comunicadores experientes. Porém,
mais além daquela sala de aula, a visdo orientada pela cultura cientifica e
pelo propdsito académico nos anima a discorrer sobre elas, pois podem ser
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Uteis para alunos, pesquisadores e profissionais para quem o jornalismo
cientifico € uma senda nova.

Consideracoes finais

A disciplina “A Ciéncia como Pauta” orientou-se por uma convic¢do
profissional, mas, mais profundamente, pessoal: para fazer frente a ditadura
do espaco-tempo em midia aberta e midia impressa tradicionais, bem como
a falta de imaginacao e originalidade no meio digital e a usual pretericdo das
matérias de ciéncia, vale a pena, sim, um olhar e dedicacdo de sacerdécio. Ja
o "fazer” do jornalismo cientifico pode ser bem sucedido se for de guerrilha.
Por que? Porque a maioria desses obstaculos é determinada dentro do
negdcio comunicacgdo, e ndo pelo interesse (do) publico. Portanto, a criacdo
de uma cultura cientifica na midia dificilmente poderia ser um resultado a ser
produzido, buscado e, sobretudo, justificado por algo “do lado de fora".

Quanto ao contexto amazonico em que se deu o curso, melhor que
ndo seja restritivo em termos de tematicas a serem doravante exploradas
pelos egressos. A Amazonia, mais especificamente o Amazonas, dispde de
muitas instituicdes que fazem pesquisa e tém acdes de divulgacdo cientifica:
universidades publicas, museus, estatais de importancia mundial para a
pesquisa, como a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria (Embrapa); e
centros regionais de importancia mundial, como o Instituto Lednidas e Maria
Deane/Fundacao Oswaldo Cruz (ILMD/Fiocruz) e o Instituto Nacional de
Pesquisas da Amazodnia (Inpa). Abundam entidades privadas e publicas de
fomento a pesquisa e inovacdo, como incubadoras de empresas de base
tecnolégica, e fundagdes como a Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado
do Amazonas (Fapeam) e a Fundagdo Centro de Anélise, Pesquisa e Inovacdo
Tecnoldgica (Fucapi). Portanto, pautas ndo faltam.

Apesar disso, a comunidade cientifica é, comparativamente ao sul e
sudeste, bem menor. E ha, segundo a experiéncia dos jornalistas cursistas,
menos fontes dispostas, o que dificulta o seu trabalho. Certamente, a
localidade/proximidade é atribuidora de valor-noticia a matéria, mas nédo
necessariamente de autoridade a fonte. Entretanto, durante o curso pode-se
observar uma certa acomodacédo dos jornalistas em buscar apenas fontes
locais, mesmo quando had muitos especialistas fora deste circuito.
Paralelamente a 6bvia necessidade de cultivo de boas relacdes com fontes
locais, a projecdo internacional e a capacidade de resposta fora da regido
devem ser acionados para garantir a visdo geral, o contraditério e a
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exposicdo ampliada. E, de modo paradoxal, para criar, localmente, uma
propensdo maior a resposta. O reconhecimento final do jornalista vem do
publico, que tem direito a receber outros aportes, outros olhares. Ndo se
trata de desprestigio: é importante que a fonte perceba o grau ampliado de
exposicdo de seu conhecimento, ou seja: que ela estime seu
reconhecimento.

Especificamente na Amazonia, a projecdo internacional em matérias
ambientais exerce constante pressdo por resposta local, nem que seja para
fazer frente a enxurrada de opinides e “recomendagdes” politicas ou técnicas
de outros paises. Porém, se o fenOmeno acontece menos com matérias de
salde e C&T, é possivel identificar uma brecha a subverter, em quase-
catequese, junto aos companheiros de profissdo de outras localidades: a
Amazobnia ndo é sé a hileia. Se hd um qué “de fora para dentro” no desenho
de atribuicdo de interesse jornalistico, permanece um qué “endémico” na sua
resolucdo. Ainda sdo pouco procuradas fontes fora da Amazdnia, mesmo
para assuntos que ndo sado da floresta, bem como ainda é pouco explorado o
potencial de fontes e pautas locais para encaixar assuntos de pesquisa ndo
ambiental.

Para a Amazonia, é imprescindivel tirar partido do radio na
formacdo da cultura cientifica. A regido, notadamente o Amazonas, dispde
de competéncia para aproveitar tanto a versdo analdgica quanto as novas
possibilidades do espectro digital™. Além disso, é grande, mesmo em termos
comparativos com Sao Paulo ou Santa Catarina, a qualidade e a quantidade
de conteldos especificamente de divulgagdo cientifica ja editados, em forma
de programa, ou ja gravados. Favorece um ecossistema de radios: uma
estrutura indexada, mas fluida e recomponivel, em moédulos recambiaveis e
remixaveis, de programacgdo analdgica e digital de acesso livre. Diante do
obstaculo da infraestrutura regional de Internet, formatos de dudio podem
ser mais facilmente recuperados e reproduzidos por dispositivos moveis.
Deste modo, os conteldos poderiam ser reconvertidos para objetivos
especificos do jornalismo cientifico, e chegar customizados ou, melhor,
customizaveis aos seus destinos — a selva, os igarapés, a periferia, as escolas,
conselhos comunitérios, universidades. Isto permite apoiar a criagdo,
renovacdo e ampliacdo de competéncias comunicativas em todo o territério
amazonico.

Cabe, ainda, dizer que um dilema classico do jornalista cientifico —

10 Ver Oliveira, 2012.
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definir-se generalista ou especialista —, o qual afeta diretamente a geracdo e
gestdo de pautas, assume, na Amazldnia, outra configuracdo. Se os
generalistas sdo beneficiados pelo fluxo constante de informagdo e pelo
interesse global na regido, sobretudo em questbes de meio ambiente e
principios ativos, a especializacdo é também facilitada pela proximidade
intima com o circuito, em contraponto aos jornalistas do restante do pais e
do mundo. Algumas questdes locais tém uma relevancia cientifica que torna
possivel consultar fontes de muita autoridade ndo necessariamente
residentes na regido; entretanto, se é verdadeira a competéncia e
familiaridade destas com estes objetos, 0 mesmo ndo pode ser dito de
maneira generalizada sobre os jornalistas de fora da Amazonia, para quem
as questdes da regido podem ser totalmente estranhas. Tanto para
jornalistas especialistas como para generalistas, hd uma certa circularidade
ou recorréncia que é possivel explorar, compondo dedicadamente um menu
de fontes que se torna um verdadeiro patrimonio, competitivo em termos
globais.

Para finalizar, convém ressaltar que no Brasil, € na Amazonia, ha
muitos espacos e processos a definir, nesse "mercado” de valorizago,
desvalorizagdo e trocas de ativos informacionais de ciéncia para a sociedade.
N&do obstante o aspecto intimidatério do volume e da velocidade dessas
transformagdes, é preciso foco nas suas inUmeras, animadoras
potencialidades. O cenadrio mesmo de formagdo para enfrentar esses
desafios jd comeca a mudar. A iniciativa do ILMD/Fiocruz para a implantacdo
de curso de especializacdo em jornalismo cientifico segundo uma proposta
ndo regionalista, mas de contexto, é mais que um sinal dessa dinamica: é um
instrumento de desconstrucdo e reconstrucdo dela. E vanguarda porque
extrapola a simples importacdo de ementas e profissionais. E uma ousadia
feliz e, por definicdo, bem sucedida.
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Anexo

Neste anexo, hd um conjunto de reflexdes sobre relacionamento
com fontes, colegas e com a maneira de o préprio jornalista conduzir seu
trabalho, tendo em vista melhorar o desempenho e colaborar para a
democratizacdo da ciéncia.

¢ O cultivo da fonte é uma arte. Assessores de instituicdes de
pesquisa tém o dever de promover oportunidades de media
training, pois toma tempo construir uma boa relacdo entre
pesquisadores e profissionais de comunicacdo. E preciso trabalhar
as questdes técnicas gerais — angulagdes atraentes, material
iconografico apropriado, construcdo conjunta de comparacgoes,
analogias e metaforas, entre outras — e aportar, caso a caso,
informagbes sobre as especificidades dos varios tipos de midia,
bem como do veiculo que esteja fazendo o contato. Em sua
comunidade de pares, pesquisadores usam comunicacao cientifica,
bases de dados, internet e uma variedade de fontes de informacao;
funciona esclarecer que a combina¢do de diferentes canais atinge
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diferentes atores.

Ser noticia é diferente. Um pesquisador pode ler jornal ou ver
televisdo todos os dias, mas isso ndo o torna naturalmente
proficiente na posicido de ser, ele mesmo, noticia. E questdo técnica,
mas também ética, alertar a fonte sobre as limitacdes e diferencas
de linguagem da divulgacdo cientifica e do jornalismo cientifico, em
confronto com a linguagem empregada na comunicagdo cientifica
de modo geral. E de que gréficos ou tabelas complicados repelem o
leitor, em vez de conquista-lo. E de que o contraditério é regra do
jogo.

E preciso ajustar o foco do pesquisador para os ritmos e olhares
do jornalismo. O processo que vai do estudo a noticia ndo é trivial,
precisa ser esclarecido. Assim, fica mais facil identificar pontos de
contato, a priori. Encontrar boas fontes é meio passo para encontrar
boas pautas, mas isso ndo acontece de uma hora para outra. Toda
oportunidade para esclarecer a fonte sobre as peculiaridades da
producdo jornalistica — suas limitagdes mas também sua poténcia —
deve ser aproveitada, bem como para ponderar que, se a esséncia
da mensagem estiver correta, melhor ndo se perder em
irrelevancias. Advirta a fonte de que o que sera publicado néo é o
mais relevante para a area de conhecimento, mas para o interesse
publico.

Perguntar-se sobre o objetivo de tornar um contetiido pauta é
definir a propria pauta. Responde com mais precisdo a pergunta
“quem é seu publico?”, porque sera necessario perguntar-se, além
do interesse que o animaria, de que instrumental dispde para ler a
sua mensagem. Isto previne contra textos obscuros, ou didaticos
demais, ou extensos ou curtos demais. Ajusta o foco e a linguagem.

Vale a pena fugir do curto-circuito do release. Uma das maneiras
de fazé-lo é assinar alguns dos muitos fornecedores gratuitos de
atualizacdo de noticias por email, Twitter, Tumblr, podcasts,
videofeeds: editoras cientificas, universidades, centros de pesquisa,
incubadoras de base tecnoldgica, pesquisadores, outros jornalistas.
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Torne um habito checar o material recebido diariamente, mas
também vale fazer esse trabalho a cada 48 horas, para evitar
acumulo. Pode parecer muita coisa, mas a pratica torna mais facil
priorizar, depois de algum tempo, aqueles realmente relevantes
para seus interesses.

Escape da confortavel escravidao do Google. A simples mudanca
para o seu engenho de busca irmdo, o Google Scholar, especifico
para a area académica, garante uma mudanca sensivel, uma vez
que os resultados sdo organizados, por default, pela relevancia que
os pares de ciéncia ddo - ajuda a identificar autoridade de
especialista —, mas também podem ser customizados. Mas é
possivel ir muito além: basta usar a poténcia do acesso livre.
Profissionais de informacdo de bibliotecas universitarias podem
ensinar sobre a navegacdo e busca em bases de dados riquissimas
e nada 6bvias.

Tempo, tempo, tempo. A vida de jornalista é ocupada. O tempo
ideal é pura ilusdo. Coloque na agenda o desenvolvimento dos seus
conhecimentos e da sua rede em ciéncia. Ou ndo vai acontecer. Crie
um rol de eventos e rotinas. Isto inclui definir por si mesmo “visitas
técnicas” a centros e grupos de pesquisa, laboratérios etc.

Participar de eventos cientificos permite aprender muito, fazer
networking com fontes e colegas, desenhar e vender pautas
frescas e precisas. Os principais congressos e conferéncias
oferecem acesso aberto a imprensa, material e programacdo em
versdo impressa e digital e uma boa infraestrutura de internet,
facilitando o trabalho. Mas, nas grandes distancias amazonenses,
melhor certificar-se da infraestrutura de que podera servir-se.

Pratique edicao online. Mas fazer uso regular de uma plataforma
propria e gratuita, como um Blog, para praticar diariamente sua
escrita e medir retornos, é mais que Util. Permite republicar matérias
de sua propria autoria exatamente como gostaria, e criar links ou
adicionar material (ou retirar).
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Busque a ferramenta e a plataforma corretas. A internet é
sedutora e dispersiva demais. Digitar "Biotecnologia” em uma busca
do Facebook leva a uma miriade de grupos em portugués ou
espanhol. Ha tantos, que assusta. Como essa vastiddo ndo é
homogénea, é possivel segmenté-la conforme o seu interesse. Ha
varios aplicativos gratuitos que permitem monitorar tendéncias e
solu¢des diferentes para cada interesse. Para praticar a concisao,
com presteza, vale usar o Twitter.

Acompanhe o interesse dos leitores por matérias — sobretudo
as suas - pela internet. Muitas empresas tém contadores de hits e
outras ferramentas Uteis para verificar a popularidade das noticias.
Ter perfis nas redes sociais permite replicar os contetudos ou
matérias julgadas interessantes pelo jornalista, que ai pode atentar
para a adesdo e os comentarios. Servem como termometro para
novas pautas.

Acompanhar o que a concorréncia esta publicando é da regra
do jogo e ensina a detectar os vicios ja descritos. E conciso
demais ou de menos? Esta claro? Omissdes e imprecisdes podem
render uma matéria nova. Escolha um veiculo ou dois para
monitorar as editorias de Ciéncia, Salde e Meio Ambiente.
Verifique as angulagcbes das pautas que sdo bem sucedidas,
mediante leitura comparativa. Nas noticias online, o que se insinua
nos comentarios dos leitores? Identifique o que ndo ficou bem
compreendido, preconceitos, sugestdes. Separe o que achou
interessante e pergunte-se: a quem posso procurar como fonte?
Qual é o contexto? A afetagdo é local, global?

Teste a evolugdo do seu faro, antes e depois de publicar.
Verifique se sua primeira impressdo para atribui¢do de valor-noticia
resiste aos critérios de noticiabilidade. Com que em outras editorias
haveria capacidade de associacdo para inserir essa pauta? O que
converge para o interesse local? Como foram recebidas as
matérias?

Planejar é poder. A natureza mais “fria” de alguns contetdos de
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ciéncia pode ser vista também como vantagem. Tenha por perto
calendarios oficiais de saude, meio ambiente e C&T, publicados por
autoridades. Isso permite planejar pautas com antecedéncia e
combinar matérias com colegas em outras editorias.

Faca como os cientistas: mostre-se aos seus pares. Manter
estreita relagdo com os colegas de assessorias, seja no ambito
publico ou privado, nas areas de politicas, fomento e P&D, é mais
que boa politica. Se tem conhecimento de uma pesquisa
relacionavel, de algum modo, a uma questdo ou um tema “quente”
na midia, use como gancho para inserir um conteddo ou fonte
cientifica em uma matéria. Se vocé ndo tem, eles podem ter. Na
redacdo ou reparticdo, é mais facil driblar a falta de espaco para
publicar um texto se puder tentar coloca-lo em outra matéria,
editoria ou veiculo, com ajuda de um colega.

Créditos sao imprescindiveis. Tanto para autoria da informacéao
quanto dos textos. Legendas favorecem o entendimento e a
precisdo, portanto é importante checar a correspondéncia imagem-
legenda e conteddo-autoria com a fonte — e adverti-la de que notas
de rodapé e agradecimentos estdo fora de cogitagdo.

Faca o dever de casa. Voltar a estudar é sempre uma Otima
decisdo e rende oportunidades. Varios organismos nacionais e
internacionais tém cursos pagos e gratuitos, presenciais e online. Os
niveis de envolvimento e especializacdo vdo do curso livre de
algumas horas aos doutorados sanduiche. Postos de trabalho
dentro de universidades, em projetos ou lecionando, também séo
uma opgao e costumam contar com canais de publicacdo.

Leia o manual. Na bibliografia deste capitulo ha varios manuais em
inglés e alguns em portugués, artigos com estudos de caso etc. Eles
contém nocgdes preciosas para “traducdo” da linguagem cientifica,
para adequar o texto a uma ou mais plataformas, a situacdes de
crise etc.

Para a angulacao e distribuicdo corretas, experimente técnicas
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de roteiro. Uma técnica interessante pode ajudar a definir a prépria
angulacdo ou formato/linguagem para uma pauta que se queira
vender: resumir a histéria em uma frase, como fazem os roteiristas,
e manter-se fiel a ela, exige objetividade. Podem ser feitas varias
frases-abordagens sobre uma mesma pauta e fica mais facil
perceber qual poderia render uma nota curta ou uma reportagem
ampliada. Esta técnica permite também associar, com mais clareza,
conteldos e canais adequados: o que pode ser apresentado com
ou sem ilustracbes? O que pode ser favorecido pela publicagdo
online? Pautas a serem apresentadas online em geral pedem menos
texto, mas permitem uma estruturagdo seriada, sem ser necessario
fragmentar — a exce¢do sdo as matérias muito quentes, para as
quais a velocidade-web coloca imperativos de publicacdo.

Observe e aproveite tendéncias alternativas. Colaboracdo glocal
(global+local), jornalismo participativo, tecnologias sociais,
transmidia e outras expressdes tém a expressdo que vocé der.
Entenda-as e converta o que puder a seu favor, compreendendo
que nem tudo é conversivel em espécie. Ha outros ganhos que se
pode obter, ja que este é um caminho também para um tipo de
especializacdo.

Converse com o pessoal de TI. Vale a pena conversar com o
pessoal de tecnologia de informagdo do seu veiculo, ou de suas
relacdes pessoais, sobre as possibilidades das varias plataformas.
Também vale a pena monitorar quem esta fazendo bom uso, na sua
opinido, de midias sociais, feeds etc. Informagdo assim colabora
para incrementar a sua apresentacdo na rede.

Inove com parcerias. No Brasil, o jornalismo cientifico mostra
novos formatos e canais, mas conceitos um pouco mais amplos,
como Science Writing, ainda continuam muito restritos a ideia de
comunicacdo cientifica ou pedagdgica — artigos, livros e livros
didaticos. Por que ndo publicar algo em parceria com um cientista?
A autopublicacdo na web - na forma de podcasts,
videorreportagens, site, blog, pdf, ebook, féruns, entre outros —
viabiliza o projeto e promove os autores. Todo pesquisador
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acalenta algum projeto pessoal a que ndo consegue dar vazdo em
sua instituicdo. Para ele, um livro assim também conta para a
carreira académica, mas extrapola os formatos em que geralmente
se sente seguro. Ai entra o jornalista, para quem a parceria pode
ensinar muito sobre o trabalho da pesquisa. Ademais, nas redacdes,
ou fora delas, é possivel encontrar ilustradores que gostariam de
participar de um projeto assim e alguns que podem também fazer
animagdes. Muitos desses profissionais almejam  prémios
internacionais em sua area, mas dificilmente podem realizar algo
que achem que vale a pena, com a felicidade de criar com mais
calma, para mais longo prazo, e com tempo para discutir a arte e
sua capacidade de realizar a funcdo de explicar, com fidelidade, o
conteldo, diretamente com o pesquisador.

Seja visual, sempre que possivel. Redundante falar sobre o papel
da ilustracdo para o jornalismo cientifico. llustradores podem ajudar
muito na clareza de uma matéria, tanto quanto gréficos obscuros
da pesquisa podem complicar.

Encontre o seu lugar. Sobre empregabilidade, os principais jornais
tém suplementos de ciéncia, para os quais precisam de redatores e
de repérteres de ciéncia, como assalariados ou freelancers. O
crescimento da tv por satélite e a cabo levou a formagdo de muitas
produtoras independentes empregando jornalistas que atuardo em
pesquisa, roteiro e producdo nessa area. O radiojornalismo vem-se
transmutando no cenério digital, seja pela mudanca no espectro,
seja pelos formatos tipo podcast. Na Amazonia, especificamente, é
estratégico'. O fato de ndo haver ainda muita clareza sobre o
futuro do audio deve ser visto como uma oportunidade, ndo como
limitacdo: o microfone esta aberto.

11 Oliveira (2012), por sinal pesquisadora egressa da especializagao do ILMD, compds, com parceiros

académicos, um pratico resumo de recomendagdes técnicas para divulgagéo cientifica - em que o
jornalismo cientifico se encaixa - a observar quando usando o radio, entre as quais destacamos:

utilizar o tempo verbal no Presente, a voz ativa e a ordem direta; dar preferéncia ao singular, a frases e
paragrafos curtos; facilitar a clareza na exposicéo das ideias, explicando conceitos técnicos, siglas de

fontes e instituicoes; evitar a utilizacao de enumeracoes e abreviaturas; e manter o rigor nas
informagdes somente quando for necessario.
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Capitulo X
“Adote Abrolhos” como proposta

para plano de comunicacao
socioambiental na Amazonia

Marina Carvalho Guedes'
Ricardo Alexino Ferreira’

Introducéao

Situada na costa brasileira entre os estados da Bahia e Espirito
Santo, a regido dos Abrolhos ocupa uma éarea de, aproximadamente, 9,5
milhdes de hectares onde vivem cerca de 200 mil pessoas. Importantes
unidades de conservacdo foram criadas no local, como o Parque Nacional de
Abrolhos — primeiro da categoria no Brasil — trés Reservas Extrativistas
Federais (Resex), Canavieiras, Cassurubd e Corumbau, e uma Area de
Protecdo Ambiental Municipal (APA). A relevancia de Abrolhos justifica-se
pela variada presenca de fauna e flora marinha, tornando-o um dos locais de
maior biodiversidade marinha do Atlantico Sul.

Espécies de peixes, algas, aves, cetaceos, tartarugas e recifes de
coral estdo entre os destaques que fazem de Abrolhos regido Unica. O
diretor de pesquisas do Instituto Baleia Jubarte (IBJ), Milton Marcondes,
destaca que o Parque Nacional Marinho de Abrolhos, que faz parte da
regido, foi criado em funcdo dos recifes de coral e peixes recifais que 1a
vivem. Posteriormente, descobriu-se que Abrolhos também é importante
para as baleias.

Em algum momento do ano, Abrolhos é ocupada por cerca de 80% das

1 Jornalista, com especializagdo em Divulgacao e Jornalismo Cientifico em Saltde e Ambiente na
Amazonia pela Fiocruz/ILMD.

2 Professor associado/Livre-docente da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo.
E vice-coordenador do GP Comunicagdo, Ciéncia, Meio-ambiente e Sociedade da Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao (Intercom). Pesquisa os campos da Midialogia Cientifica
e Etnomidialogia. E lider do grupo Midialogia Cientifica e Especializada nos Diretérios de Grupos do
CNPq.
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jubarte que estdo no Brasil. Os recifes de coral estdo para o ambiente
marinho como as florestas tropicais, a Amazonia, a Mata Atlantica, estdo
para o ambiente terrestre. Sdo areas de maior concentracdo de vida, de
maior biodiversidade (GUEDES, 2014).

Anualmente, entre os meses de julho e novembro, Abrolhos é palco
da migracdo de baleias jubarte (Megaptera novaeangliae) que se deslocam
das é4reas meridionais em busca de mornas 4guas para a reproducdo. E
quando surge a pratica denominada turismo de observacdo de baleias
(whale watching), que tem fomentado atividades turisticas na regido. A Praia
do Forte, no litoral da Bahia, por situar-se mais perto da costa, é o principal
destino para a atividade.

A partir da cidade de Caravelas, localizada no sul da Bahia, também
partem embarcacdes com destino a pratica de mergulho no Parque Nacional
Marinho dos Abrolhos. Nessa época, durante trecho de aproximadamente 70
quildmetros, turistas tém chances de avistar baleias, respeitando o limite
minimo de 100 metros que o barco deve manter dos animais. Apenas
embarcagdes com fins de pesquisa tém permissdo para se aproximar com
limite inferior aos 100 metros.

Segundo Marcondes,

Antes da caca, havia cerca de 30 mil jubarte na costa do Brasil. Quando a
caca foi encerrada, na década de 60, falava-se em algo em torno de 800,
1000 baleias. A populagdo foi muito diminuida. Durante muito tempo, ndo
houve sinal de recuperagdo. S6 agora, nos Ultimos anos, temos registrado
um crescimento de 7% ao ano (GUEDES, 2014).

Algumas acdes, na avaliacdo de Marcondes, foram de grande
importancia na protecdo da espécie. Uma delas diz respeito a proibicdo da
exploracdo de petréleo e, ainda, a restrigdo da prospeccdo sismica em areas
de rota destes animais. Outro fator que contribuiu para a crescente na
espécie foi a definicdo de rotas para que barcagas que transportam madeira
na regido ndo comprometam o periodo de reproducdo das baleias. Isso foi
possibilitado por meio de estudos do Instituto Baleia Jubarte.

Em maio de 2014, a midia noticiou que baleias jubarte, segundo o
Ministério do Meio Ambiente (MMA), foram retiradas da lista de espécies
ameacadas de extincdo (O GLOBO, 2014).
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Neste ano (2014), vamos fazer um sobrevoo para estimar o tamanho da
populacdo. No ultimo sobrevoo, em 2011, tinhamos uma estimativa de
11.400. Com a projecdo que fizemos, tratdvamos, no ano passado, com algo
em torno de 14 mil baleias que estavam por aqui. Este ano, deve ser em
torno de 15 mil, disse Marcondes (GUEDES, op. cit.).

As noticias positivas sobre Abrolhos, porém, ainda estdo aquém do
que se tende a considerar como ideal frente a ameagas ambientais
manifestas. Uma das maiores preocupacdes dos profissionais que atuam em
Abrolhos é a necessidade de ampliacdo das areas protegidas, cujos recursos
naturais e biodiversidade sdo de importancia ao equilibrio ecolégico global.

Segundo o diretor do Programa Marinho da organizacgdo néo
governamental Conservacao Internacional (CI-Brasil), Guilherme Fraga Dutra,
a maior parte dos recifes de coral e ambientes importantes que existem na
regido esta fora das areas regulamentadas por lei.

Estamos falando em algo em torno de 1,6% da regido que é protegida por
lei. Precisamos ampliar isso, porque definitivamente ndo é suficiente.
Precisamos de uma estratégia de conservagdo de longo prazo tanto para a
biodiversidade como para os recursos pesqueiros, pontuou Dutra (IBIDEM).

E neste contexto de preocupacdo com a sobrevivéncia de Abrolhos
que surgiu a campanha “Adote Abrolhos — E do Brasil. E do Mundo. E nosso”,
por meio da Alianca Marinha, formada pelas organizacbes néo
governamentais (ONG) Conservacdo Internacional (CI- Brasil) e SOS Mata
Atlantica.

A iniciativa foi coordenada pela Cl-Brasil, operacionalizada pela
jornalista Ana Cintia Guazzelli. No inicio, pensou-se em criar um fundo que
viabilizasse a¢bes conservacionistas na area. Em um segundo momento, a
linha de acdo girou em torno das seguintes prioridades: ampliacédo da rede
de é&reas marinhas protegidas e divulgacdo de Abrolhos de forma
massificada.

A campanha foi executada virtualmente. Foram criados hotsite, fan
page no facebook e contas virtuais no twitter e instagram. O foco, no
entanto, foi dado ao hotsite e, principalmente, a fan page do facebook. A
estratégia da acdo foi o envolvimento entre instituicdes que atuam na
regido. Definida como crossmedia, diz respeito a interacdo virtual na qual o
contelido publicado na pagina da campanha era replicado pelos diferentes
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parceiros através das respectivas redes sociais.

Dois momentos foram considerados decisivos: o primeiro, a
conquista de mais de 10 mil assinaturas em peticdo que posteriormente foi
levada ao governo federal, para tratar da ampliacdo da rede de areas
protegidas e gestdo das unidades de conservacdo existentes no pais.

O segundo foi um album de figurinhas virtual, que teve repercussdo
positiva e amplo alcance. A estratégia contribuiu para a divulgacdo, de forma
lidica, sobre a importancia da preservagdo de Abrolhos.

Esses resultados apontam que informagdes provenientes da
campanha “Adote Abrolhos” podem gerar subsidios para a criacdo de
instrumentos de comunicacdo virtual que sirvam a promocao da preservacdo
socioambiental em unidades de conservacdo da Amazbnia, mais
especificamente no Estado do Amazonas.

Segundo relatério de gestdo de 2013 da Fundacdo Amazonas
Sustentavel (FAS), o Estado do Amazonas possui 42 unidades de conservacao
(UCQ). Destas, a Reserva de Desenvolvimento Sustentavel do Rio Negro (RDS)
Rio Negro assemelha-se com Abrolhos no que diz respeito as ameacas
ambientais que enfrenta por conta da pressdo humana, objetivada na
exploracdo da pesca e do turismo de modo indiscriminado.

O artigo pretendeu refletir em que medida é possivel situar a
campanha "Adote Abrolhos” no contexto amazonico, e sobremaneira no
contexto da RDS Rio Negro, uma unidade de conserva¢do (UC) situada no
entorno da regido metropolitana de Manaus, Amazonas.

Contextualizagcdao da tematica

Assim como outros ecossistemas nativos brasileiros, Abrolhos
enfrenta ameacas no que tange a conservacdo de biodiversidade, recursos
naturais e das popula¢des nativas. Exploracdo de petréleo e géas natural,
pesca em excesso e turismo sdo problemas notaveis. Tanto Abrolhos, no
litoral do Brasil, como areas de preservacdo ambiental na Amazobnia, a
exemplo da RDS do Rio Negro, urgem de iniciativas que garantam avanco
frente a entraves socioambientais. Neste sentido, estratégias de
comunicacdo pensadas em prol da conservacdo tornam-se fundamentais.

No Brasil, a gestdo das unidades de conservacdo federais é de
responsabilidade do Instituto Chico Mendes de Conservacdo da
Biodiversidade (ICMBio), subordinadas ao Ministério do Meio Ambiente
(MMA). De acordo com o chefe do Parque Nacional Marinho dos Abrolhos,
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Ricardo Jerozolimski, anualmente, o local recebe cerca de 5 mil visitantes.
Além do gerenciamento de UCs, o ICMBio realiza acbes de carater
socioambiental, fiscalizacdo e orienta¢bes para uso publico (visitagdo).

A escolha em analisar a campanha focada na regido dos Abrolhos,
considerando-a servir como pressuposto a criacdo de instrumentos de
comunicacdo a serem aplicados na regido metropolitanas em Manaus
justifica-se pelo alcance que se atingiu naquela divulgacdo em pouco mais
de trés meses. Foram conquistadas aproximadamente 10 mil assinaturas
para a peticdo ao governo federal propondo melhor gestdo da regido.

Outra perspectiva de enfoque na campanha para um projeto
posteriormente a ser pensado para a Amazonia diz respeito a caracteristica
virtual da iniciativa, que facilita a anélise e posterior aplicacdo as UCs do
bioma, como a RDS do Rio Negro. Outro ponto é que a campanha — lancada
em janeiro de 2014 - corresponde a uma das agdes mais atuais sobre o
assunto.

Mesmo que situados em regides com caracteristicas distintas
(Abrolhos, na Mata Atlantica, e a RDS do Rio Negro, na Amazonia), os
biomas sdo marcados pela necessidade de ampliagdo de suas unidades de
conservagdo, bem como de efetiva implementagdo, gestdo e manejo das
areas protegidas existentes para garantir a preservacdo de recursos naturais,
biodiversidade e povos locais.

Acerca da tematica, o pesquisador da area de ciéncias bioldgicas
pela Universidade de Sdo Paulo (USP), Rodrigo de Moura Ledo, em entrevista
ao portal Instituto Humanitas Unisinos, alertou para o risco de destruicdo de
ecossistemas marinhos por indUstrias petroliferas e mineradoras na regido
de Abrolhos. Ele destacou que agdes para reduzir possiveis acidentes
socioambientais estdo aquém do ideal.

Segundo Mourao, Abrolhos é o Unico local do Brasil onde é possivel
encontrar espécies de corais do Atlantico Sul, sendo parcela destas
endémicas do pais, dai sua importancia global. Em trabalho recente, o grupo
de pesquisa no qual se insere o pesquisador apontou que, se ndo houver
reversdo das tendéncias, corais de Abrolhos estardo sob risco de extin¢ao até
2100.

Apesar do cenario, é possivel salvar Abrolhos de uma perda que
extinguiria recursos naturais e comprometeria a vida nativa. “O motor da
mudanca é a informacdo de qualidade e a mobilizacdo da sociedade”,
pontuou Mourdo em entrevista ao portal.
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Partindo do pressuposto sublinhado por Mourdo, o estudo
pretendeu observar a contribuicdo da campanha “Adote Abrolhos”
analisando como se deu a estratégia de comunicagdo na atividade sob o
ponto de vista da eficacia das abordagens midiaticas estratégicas.

Resultados e Discussao

A campanha destacou a importancia de ecossistemas marinhos para
o equilibrio climatico. Foi enfatizada a busca a partir da qual assuntos
relacionados a oceanos e recursos naturais, como no caso de Abrolhos,
ganhem visibilidade para um ndmero maior de pessoas.

Conforme Marchioro (2003), a importancia de Abrolhos pode ser
explicada porque a localidade representa a regido com maior biodiversidade
marinha do Atlantico Sul, compreendendo mosaico de ambientes costeiros
margeados por remanescentes de Mata Atlantica, pontuados por recifes de
coral, algas, manguezais, praias e restingas.

A comunicacdo de midia na campanha “Adote Abrolhos” sublinhou
que diferentes instituicdes que atuam na regido — como as ONGs CI-Brasil e
SOS Mata Atlantica, além do Instituto Baleia Jubarte (IBJ) — tém contribuido
para garantir a preservagado local por meio de atividades como o ecoturismo
de observacao de baleias jubarte.

Sobre os objetivos das acdes desenvolvidas pelo Instituto Baleia
Jubarte, citam-se aspectos da divulgacdo que abrangeram temaéticas
referentes e se mostraram &timos do ponto de vista de abrangéncia
comunicacional: i) disseminacdo de informacdes sobre o tamanho da
populacdo de baleias jubarte que frequenta o banco dos Abrolhos; ii)
disseminacdo de dados de identificacdo dos animais para o conhecimento
democratizado da fauna local; iii) conscientizacdo acerca do monitoramento
e fiscalizacdo na préatica do ecoturismo para evitar interferéncia no processo
de reproducdo e amamentagdo dos animais; iv) democratizacdo de estudos
referentes ao comportamento e interacdo dos animais ante barcos de
turismo; v) informacgdes sobre a realizacdo de avaliagdes de bioacustica e
genética; vi) desenvolvimento de acdes de informagdo e educagdo
ambiental; e vii) divulgacdo sobre resgates de cetdceos encalhados ou
emalhados na faixa litoranea do norte do Espirito Santo ao litoral baiano.

O publico-alvo das agdes correspondeu a parcela de pessoas que
tem como habito o uso da internet e de redes sociais. O eixo do trabalho
teve como conceito central o papel da consciéncia na questdo
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socioambiental. Em se tratando da denominagdo “Abrolhos”, uma das
curiosidades abordadas na campanha disse respeito a origem da palavra,
que da nome a regido.

Segundo registros histéricos, o termo remete a alertas feitos a
antigos navegadores, para que tivessem cuidado com a presenca de recifes
submersos na area. Ou seja, que “abrissem os olhos” para a navegacdo. A
questdo é descrita no Plano de Manejo do Instituto Chico Mendes de
Conservacdo da Biodiversidade (ICMBio) (1991). Essa histéria deu suporte a
insights comunicacionais usados na campanha.

“Adote Abrolhos” ponderou sobre o fato de que mesmo com
noticias positivas divulgadas pela midia (como a retirada das baleias jubarte
da lista de espécies ameacadas de extin¢do no Brasil, publicada em diversos
veiculos de midia do pais), ha a preocupacdo quanto a preservacdo de
demais ecossistemas situados na costa do Pais, entre os Estados da Bahia e
Espirito Santo.

O trabalho de midia ressaltou que a regido abriga, além de espécies
endémicas de corais, aves, tartarugas, peixes e mamiferos aquaticos, cerca de
200 mil pessoas que vivem desses recursos naturais. A partir da informacao,
coube enfatizar a necessidade de politicas publicas que regulamentem o uso
da terra e da agua.

A campanha “Adote Abrolhos” foi desenvolvida com base em
comunicacdo virtual. Foram criados fan page no facebook, hotsite, conta no
twitter e no instagram. As acdes foram concentradas na fan page
www.facebook.com/adoteabrolhos e no hotsite adoteabrolhos. org.br.

A articulagdo entre parceiros do trabalho — chamada de crossmedia
— correspondeu uma estratégia da campanha. Tratou-se de atividade entre
instituicdes para a divulgacdo de boas praticas de trato ao meio ambiente.
As instituicbes que aceitaram contribuir com a campanha tiveram a
responsabilidade de repercutir o conteldo produzido na fan page nas
instituicdes, multiplicando o assunto.

“Eles (parceiros) nos mandavam sua logomarca para colocarmos em
nosso site e em troca nos ajudavam a divulgar a campanha. Assim que
colocdvamos um post (atualizagdo de contelido) no facebook avisdvamos as
instituicdes”, recorda Ana Cintia Guazzelli jornalista responsavel pela
coordenacdo da campanha.

A preocupagdo com a inovagdo foi um dos pontos altos da
campanha. A escolha de fotos e assuntos relacionados a regido foi pensada
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de forma que o tema principal (Abrolhos) pudesse repercutir por meio da
rede de parceiros envolvidos na acao.

Escolhiamos fotos diversificadas. Ndo colocavamos assuntos repetidos,
como somente baleias ou tartarugas. Se fosse a toda hora o mesmo tema,
sabiamos que (nossos parceiros) ndo iriam repercutir nas suas paginas do
Facebook. Nossa Campanha também repercutia a pagina deles. Havia uma
troca, complementou Guazzelli (GUEDES, 2014).

Além da inovagdo quanto ao uso de imagens em 3D de alta
qualidade, outro diferencial da “Adote Abrolhos” foi um album virtual de
figurinhas. A ferramenta permitiu conhecer contelidos acerca da regido por
meio da brincadeira de completar o dlbum gratuito, disponivel pelo periodo
de um ano na internet.

Como estratégia complementar para estimular o interesse do
usuario, foi langado um concurso cultural em que o participante que
completasse o album virtual de figurinhas concorria a uma viagem ao Parque
Nacional Marinho dos Abrolhos. As melhores e mais criativas frases que
justificassem a importancia da conservacdo de Abrolhos seriam premiadas
com uma visita ao referido Parque. O resultado da promocdo foi divulgado
no dia 15 de setembro de 2014, sendo a viagem-prémio prevista para ser
realizada no més de outubro do mesmo ano.

Contextualizando a realidade da RDS Rio Negro ante o projeto
Abrolhos

Tomando a exemplo a iniciativa em Abrolhos e relacionando-a com
a realidade amazdnica, a meta nédo foi, neste estudo, propor uma cépia do
que outrora se fez, mas sim sublinhar estratégias que possam ser tomadas
no contexto da realidade amazoénica, respeitando éareas de atividade e
particularidades de instituicdes promotoras e populacdo envolvida, sendo a
conservagao socioambiental o fio condutor.

Partindo dessa premissa, importa inferir que a Reserva de
Desenvolvimento Sustentavel do Rio Negro, assim como Abrolhos, pode ser
definida como um local com grande potencial a atividade ecoturistica.
Relevante mencionar a criagdo de um roteiro verde (iniciativa entre dos
governos federal e estadual) para a promocgéo da regido durante a Copa do
Mundo de 2014.

A atividade foi controversa, posto que, para além do ecoturismo, a
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unidade de conservacdo, situada na zona rural dos municipios de Novo
Airdo, Iranduba e Manacapuru, tem como principais atividades economicas a
exploracdo de madeira, pesca e artesanato. Entretanto, isso ndo vem sendo
executado de maneira sustentavel. Ha pressdes humanas ao ecossistema da
ucC.

Segundo descreve o Relatério de Gestdo do ano de 2013 da
Fundacdo Amazonas Sustentavel (FAS), o Amazonas possui, atualmente, 42
areas protegidas (UCs). Na pratica, sdo locais com regras especificas de
ocupagdo e de finalidade a preservar recursos e populacbes que vivem e
dependem da biodiversidade local. Na RDS do Rio Negro — instituida em 26
de dezembro de 2008 — moram perto de 1,9 mil pessoas, 0 que representa
um universo médio de 559 familias.

Partindo desses dados, a proposta de tomar como base a
campanha "Adote Abrolhos” considera o Amazonas como um Estado onde é
premente a criacdo de instrumentos de comunicacdo eficientes para a
manutencao de uma relacao racional da populagdo com seu meio.

E no que diz respeito aos resultados esperados com a proposta, sdo
apontados aspectos referentes ao fato de que existem ferramentas de
comunicacdo (virtual ou ndo) que visam a conservagdo de biomas, marinhos
ou terrestres, e isso deve ser considerado. Além do mais, semelhangas e
aspectos diferenciados entre Mata Atlantica e Amazbnia tendem a ser
ponderados, efetivando-se questionamentos sobre como instrumentos de
comunicacdo podem ser readaptados para atender a necessidades
especificas regionais, como no caso da Reserva de Desenvolvimento
Sustentavel do Rio Negro.
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Capitulo XI

Analise de matérias sobre meio
ambiente veiculadas pelos
telejornais de rede do SBT

Marcela Rosa Santos da Silva Marcon'
Alda Ldcia Heizer?
Ricardo Alexino Ferreira’

Introducéao

A abordagem das grandes redes de TV do Brasil no que se refere
aos telejornais de Rede (veiculados em todo o territdério nacional) sobre a
pesquisa cientifica € o mote deste trabalho. O mesmo se propde a avaliar,
mensurar e contextualizar a veiculacdo das matérias sobre as pesquisas
cientificas na Regido Amazonica divulgadas em nivel nacional em uma das
maiores Redes de TV do pais, o SBT.

Atuante no meio televisivo hd 22 anos, grande parte de minha vida
profissional foi dedicada a producdo de matérias chamadas nas reda¢des de
TV de matérias de rede. Reportagens veiculadas em nivel nacional. Essa
experiéncia em diferentes emissoras de canal aberto sempre me evidenciou
questionamentos sobre quais critérios realmente sdo usados nas redacdes
das emissoras-mae, como sdo chamadas as sedes, para eleger o que vai e o
gue ndo vai ao ar em determinada edi¢do de um telejornal.

Uma contribuicdo para as novas geracdes de repérteres que
cobrem a regido e estdo associadamente ligados a cobertura de temas
socioambientais seria, de forma simples, mas eficaz, tentar entender quais

1 Jornalista, com especializacdo em Divulgagao e Jornalismo Cientifico em Salude e Ambiente na
Amazonia pela Fiocruz/ILMD.

2 Orientadora do trabalho. Doutora em geociéncias pela Unicamp. Tecnologista sénior do Instituto de
Pesquisas Jardim Botéanico, situado no Rio de Janeiro.

3 Co-orientador do trabalho. Professor associado/Livre-docente da Escola de Comunicacdes e Artes da
Universidade de S&o Paulo. E vice-coordenador do GP Comunicagao, Ciéncia, Meio-ambiente e
Sociedade da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao (Intercom). Pesquisa
os campos da Midialogia Cientifica e Etnomidialogia. E lider do grupo Midialogia Cientifica e
Especializada nos Diretérios de Grupos do CNPq.
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critérios para a veiculacdo de pautas amazobnicas e de pesquisa nos
telejornais nacionais.

Esses critérios passam por questdes subjetivas que envolvem a
editoria do telejornal. Os editores sdo chamados na redacdo de “"os donos”
do telejornal. A teoria do newsmaking, com énfase no conceito do
gatekeeper, permite entender melhor esse processo. White (1964) elaborou
em 1950 artigo publicado na revista Journalism Quarterly. Ele acompanhou a
rotina de um jornalista com 25 aos de experiéncia e todas as suas decisdes
até que uma noticia fosse publicada. O jornalista foi chamado por ele de Mr.
Gates.

Ainda hoje, o conceito do gatekeeper é aplicavel. Sdo milhares de
Mrs. Gates espalhados pelas redacdes mundo afora. No caso da televisdo,
eles decidem os tempos das matérias, o direcionamento e cortam ou
aumentam determinada chamada de reportagem dentro do telejornal.

No entanto, ndo se pode contabilizar todo o mérito da decisdo do
que vai ao ar a deliberacdo subjetiva de um editor de textos. Essa escolha
também é permeada por interesses que envolvem representagdo econdmica
da regido e temas que geram audiéncia, entre outros fatores.

Sendo o meio de comunicacdo mais abrangente no Brasil, a
televisdo tem o pressuposto de ser a divulgadora a que a maior parte da
populagdo tem acesso. O publico da televisdo aberta oscila de acordo com
os horarios, mas é o mais abrangente de todos os veiculos. Todas as classes
sociais e faixas etdrias dedicam alguma parte de seu tempo a assistir
televisdo. Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia 2013, trabalho do Ibope
Inteligéncia contratado pela Secretaria de Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica (Secom), a televisdo é o veiculo mais utilizado pelos
brasileiros para se informar.

A perda constante da audiéncia para a internet é inegavel. No
entanto, segundo o levantamento, realizado em 27 Estados e 848
municipios, com 18.312 entrevistados, a televisdo ainda é soberana no Brasil.
Cada entrevistado indicou até trés meios de comunicacdo preferidos. A
televisdo aberta apareceu como 78% de primeira opg¢do, 13% de segunda e
2% de terceira; a internet, com 12% de primeira opcdo, 17% de segunda e
9% de terceira; e o radio, com 8% de primeira op¢ado, 32% de segunda e 6%
de terceira.

Atingir essa grande audiéncia pode significar para um pesquisador
ou um instituto de pesquisa de uma regido, como a Amazonia brasileira, a
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chance de ter um projeto aprovado por uma agéncia de fomento ou até
mesmo bancado pela iniciativa privada, além de produzir visibilidade com a
sociedade e seus pares dentro de institutos e universidades. Embora muitas
vezes avesso a entrevistas gravadas em video, o pesquisador sabe disso e as
assessorias mais ainda.

A televisdo, por meio do telejornalismo, torna a ciéncia visivel e até
certo ponto popular. Uma matéria em rede nacional projeta a pesquisa e o
pesquisador. E faz de forma natural uma prestacdo de contas a sociedade.
Pesquisas tornam-se pauta do cotidiano, como a clonagem da ovelha Dolly
ou 0 caso mais recente da regido, a matanca de botos. Sobre a tematica,
matéria veiculada no Fantastico, da TV Globo, levantou questionamento
sobre a pesca da piracatinga (peixe nativo comercializado no extremo
noroeste amazodnico, na fronteira com a Colémbia), atividade em que se usa
a carne de botos como isca para atrair esses peixes e assim aumentar o
lucro.

O poder do veiculo torna-se evidente nos chamados horarios
nobres. O prime-time engloba basicamente as novelas e os telejornais de
rede — veiculados nacionalmente. O publico das novelas da Globo tem em
seu horario nobre uma maioria absoluta mulheres.

Tabela 1. Sintese referente ao més de julho de 2014
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NOVELA IV

23:31:49
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19,56

22,91

21,41

27,35

23,45

15,73

Esses telejornais conseguem, ao contrario das novelas, ser algo
guase que unanime quanto a aceitacdo/rejeicdo. O diferencial entre
telejornais e novelas tem a ver com o género de telespectador atingido. De
acordo com o Instituto Ibope, 53,5% do publico do telejornal SBT Brasil é de
mulheres e 46,5% de homens. O mesmo vai ao ar no inicio da noite, ja em
horario nobre. O Jornal do SBT 22 edi¢do, que vai ao ar por volta de uma da
manha no horario de Manaus (duas da madrugada em Séo Paulo) tem sutil,
porém consistente, mudanca de quadro. A maioria dos telespectadores é do
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sexo masculino, 53,34%. As telespectadoras do Jornal do SBT 22 edigdo

contabilizam 43,66%.

Tabela 2. Sintese referente ao més de abril de 2014
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46,50

53,50

11,23
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39,85

33,50

JORNAL DO SBT
22 EDICAO

01:26:51

02:19:00

56,34

43,66

12,27

22,01

34,32

21,18

20,70

33,16

21,43

24,72

Insercao nacional

Jornalistas que trabalham na regido Amazdnica tentam diariamente
mostrar a “cara” desta imensa area do Brasil para o Brasil. Muitos deles sdo
profissionais que se dedicam a cobertura audiovisual. Telejornalistas que
cobrem a Amazénia e, em uma luta diaria, tentam emplacar producdes em
nivel nacional nos telejornais nacionais das principais redes abertas de TV
(JURBERG e VERJOVSKY, 2010).

O veiculo tem uma importancia que, a despeito de pré-concepc¢des
ante veiculos de grande alcance (massa) vindas principalmente de meios
elitizados ou intelectualizados, ndo pode ser ignorado: 96,9% dos domicilios
no pais tem tv, segundo Pesquisa Nacional por Amostra Domiciliar de 2011
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, o IBGE.

O alcance da televisdo a torna vitrine para a divulgacédo, em larga
escala, de trabalhos cientificos. Numa regido que carece de recursos de
agéncias de fomento cientificas, comparando-se a agéncias de grandes
centros, de 6rgdos governamentais e principalmente da iniciativa privada, a
divulgagdo nacional pode ser uma boa alternativa para se fazer ver e ouvir,
além dos meios académicos normalmente usados, como eventos, periddicos,
livros, capitulos de livros etc.

Considerando o exposto, a proposta deste paper surgiu a partir da
importancia referente a divulgacdo da ciéncia para o desenvolvimento do
pais, buscando ponderar sobre a seguinte questdo: de que forma e com que
frequéncia telejornais brasileiros veiculam matérias produzidas e enviadas da
Amazébnia?
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grandes redes e consequentemente suas veiculacdes em rede nacional.

sons e nove foram rejeitadas.

Tabela 3. Descri¢do por tematica destaca os contetdos dessas reportagens

Pretendeu-se vislumbrar em que medida podem ser descritas
estratégias para que matérias regionais amazonicas tenham interesse de

Analise de conteiido das matérias

No periodo de janeiro a abril de 2014, a afiliada do SBT em Manaus
ofereceu 36 matérias sobre diferentes temas para telejornais de rede. Destas,
27 foram ao ar com ou sem alteracdo de contelido na edig¢do de imagens e

Ord Data Retranca (nome da matéria] Telejornal direcionado Foi ao ar TIPO Repérter
i 07/01/2014 CRISE HUMAITA SBT BRASILE JORNAL DO SBT siM Matéria completa Markilze Pereira
2 09/01/2014 MORTE S5PA 5. RAIMUNDO SBT BRASIL NAO Roberta Cunha
3 15/01/2014 ENFERMEIRO ESTUPRADOR SBT BRASIL NAQ Roberta Cunha
4 22/01/2014 EMBAIXADOR REINO UNIDO JORNAL DO SBT SIM Nota Markilze Pereira
5 23/01/2014 INSPECAO AEROPORTO JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Amaral Augusto
6 24/01/2014 PELUCIA BICHOS JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Markilze Pereira
7 24/01/2014 VISITA TECNICO AMERICANO SBT MANHA SIM Nota Roberta Cunha
8 25/01/2014 PLANTAC;&O ORQUIDEAS JORNAL DO SBT NAO Catiane Moura
9 29/01/2014 REINTEGRA(}E\O FUNAI JORNAL DO SBT SIM Nota Markilze Pereira
10 31/01/2014 PRISAO INDIOS HUMAITA JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Markilze Pereira
11 04/02/2014 MORTE CRIANGA ESPINGARDA SBT BRASIL NAO Amaral Augusto
12 04/02/2014 CORPOS ENCONTRADOS HUMAITA SBT BRASIL NAQ Markilze Pereira
13 07/02/2014 ACIDENTE ARENA SBT BRASIL e JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Markilze Pereira
14 08/02/2014 PRISAQ ADAIL PINHEIRO SBT MANHA siM Nota coberta Roberta Cunha
15 12/02/2014 VISITA MINISTRO DOS ESPORTES SBT MANHA NAO
16 13/02/2014 DELEGADO EMBRIAGADO JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Roberta Cunha
17 26/02/2014 LIXO ISLANDIA JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Amaral Augusto
18 03/03/2014 INTERDIGAO BR 174 SBT BRASILE JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Markilze Pereira
19 06/03/2014 CHEIA HUMAITA SBT BRASILE JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Markilze Pereira
20 08/03/2014 CHUVA SABADQ SBT BRASIL SIM Matéria completa Roberta Cunha
21 10/03/2014 ENTERRO DELEGADO SBT BRASIL SIM Matéria completa Catiane Moura
22 20/03/2014 REGISTROS CHUVAS SBT BRASIL SIM Nota Catiane Moura
23 24/03/2014 VISITA FIFA COLINA JORNAL DO SBT e SBT MANHA SIM Matéria completa Markilze Pereira
24 27/03/2014 NAVEGACAO RIO MADEIRA SBT BRASIL NAO Markilze Pereira
25 29/03/2014 ACIDENTE DJALMA SBT BRASIL SIM Matéria completa Markilze Pereira
26 04/04/2014 WASCO E REZENDE NA ARENA SBT MANHA SIM Maiérlal José Carlos Amorim
27 07/04/2014 FENOMENO TERRAS CAIDAS JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Markilze Pereira
28 07/04/2014 GREVE ONIBUS SBT BRASIL SIM Nota coberta Amaral Augusto
29 09/04/2014 FALTA RAQ»&O ANIMAIS JORNAL DO SBT NAO Markilze Pereira
30 10/04/2014 CARRO BATE BOMBA GASOLINA SBT BRASIL SIM Nota coberta Amaral Augusto
31 10/04/2014 DOENGAS HUMAITA CHEIA JORNAL DO SBT SIM Nota coberta Catiane Moura
32 12/04/2014 FLAGRANTE ROUBO S. RAIMUNDO SBT BRASIL NAQ
33 17/04/2014 BACALHAU AMAZONICO JORNAL DO SBT SIM Matéria completa Markilze Pereira
34 18/04/2014 ACIDENTE PROCISSAO JORNAL DO SBT/SBT MANHA SIM Matéria completa José Carlos Amorim
35 22/04/2014 FALSO POLICIAL SBT MANHA SIM Matéria completa Roberta Cunha
36 25/04/2014 GREVE POLICIAIS AM SBT BRASIL SIM Nota coberta Amaral Augusto

No quadro, observa-se que 16 entraram no Jornal do SBT,

onze

foram ao ar no SBT Brasil e sete no SBT Manha - ratificando que muitas
reportagens entraram em dois telejornais diferentes na mesma data.
De 36 matérias oferecidas para o SBT, nove se referem a assuntos
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de meio ambiente (25%) e, destas, seis foram ao ar (16%). Analisando o
material de meio ambiente, tem-se porcentagem de 66,6% de
aproveitamento.

O principal jornal do SBT, o SBT Brasil, s6 usou em quatro meses
uma reportagem com tema de meio ambiente e, mesmo assim, em forma de
nota coberta (texto curto com imagens e narra¢do do apresentador), com
duragdo de 15 segundos.

O Jornal do SBT, no ar na madrugada, aproveitou cinco reportagens
neste periodo. Quatro delas foram ao ar como matérias completas, ou seja,
com narragdo e passagem do repérter local, entrevistas e imagens. Um VT
entrou como nota coberta.

O SBT Manha ndo aproveitou nenhuma matéria com o assunto
Amazobnia/meio ambiente. O assunto ndo teve destaque nacionalmente via
SBT no horario nobre. Um dos fatores seria justamente a baixa producdo
local. A prépria praca ndo cobre meio ambiente por causa dos parcos
recursos. A emissora dispde de poucas equipes para a demanda de assuntos
diariamente.

Além disso, as matérias de Amazdnia e meio ambiente, pesquisa demandam
muito tempo. Eu ligo diariamente para érgdos de pesquisa de pesquisa
como Embrapa, Inpa, mas nem sempre o que eles tem a oferecer vale para
TV. Ou ainda, sdo pesquisas sem resultados, que vale para um reportagem
impressa, mas ndo para TV (Ivan Nascimento, 2014, entrevista de campo).

Reforco da visao estereotipada da Amazonia

O servico de radiodifusdo no Brasil é lei. A de nUmero 52.795 de 31
de outubro de 1963. Ela determina que as emissoras devam dedicar 5% da
programacao diaria para o servico noticioso. No entanto, ao assistirmos
telejornais brasileiros vemos o quanto esse conteldo jornalistico sofre
influéncias que nada tém a ver com a missdo de prestar servico e informar a
populagdo. Partindo dessa controvérsia, a analise almejada tendeu a refletir
sobre a visdo estereotipada que demais regides do pais possuem em relacdo
a Amazdnia.

A prioridade das matérias sobre Amazoénia é sempre factual e na
maioria das vezes refere-se a assuntos negativos. Boa parte dos temas que
foi ar no periodo analisado no SBT enfatiza o fendmeno, a tragédia, o
pitoresco etc. Foram eles: o registro de chuvas, o lixo na cidade de Islandia, o
fendmeno das terras caidas e as doencas da cheia.
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A visdo mistificada da regido sobrepde-se a analises realisticas em
relacdo ao bioma. Assim, o que se vé nos resultados é que a maioria das
matérias veiculadas em rede nacional reforca o estigma de lugar
subdesenvolvido, afetado  por mazelas e com populagdo
predominantemente indigena ou ribeirinha.

Rezende (2000) defende que nas emissoras comerciais de TV —
predominantemente no Brasil — a programacdo adota um carater
primordialmente diversional que afeta inclusive as produg6es jornalisticas. O
tema Amazodnia, desta forma, é adornado por fantasias que o deixam
vendavel ao grande publico.

A televisdo, assim como meios de grande alcance de publico, sdo
instituicdes eminentemente politicas e/ou econdmicas. O interesse que
molda o que vai ao ar em uma rede de TV aberta é quase sempre orientado
por propostas de donos e acionistas das empresas comunicacionais.

N&do ha nisso nenhuma visdo maniqueista do bem contra o mal,
personificada entre empresarios e jornalistas. As regras dentro de uma
redagdo de jornalismo de TV ndo estdo expostas, muito menos escritas. No
entanto, sdo manifestas. Muitas das corporacdes concedem liberdade a
jornalistas que empregam. Contudo, quando interesses econdmicos estdo
em risco, elas raramente se abstém influenciar a informagdo publica
(BAGDIKIAN, 1993).

O trabalho de Bagdikian é baseado na realidade norte-americana,
mas ndo estd em discordancia com o modelo de produgéo de conteido do
jornalismo brasileiro. Aqui também a maioria dos jornalistas goza de
liberdade e poder incontestaveis e assim sdo vistos pela comunidade local.
No entanto, a liberdade é presumida automaticamente diante do
pressuposto e da eminéncia do interesse politico e econdmico dos dirigentes
das emissoras.

Curado (2002) analisa a eminéncia parda do interesse comercial no
jornalismo de TV. Ela foi chefe de reportagem da TV Manchete e Diretora de
Jornalismo de diversas pragas da Rede Globo e de uma de suas sucursais em
Londres. Segundo a autora, essa é uma area sensivel porque toca no bolso
do dono da empresa de comunicacao, que precisa ter uma boa relagdo com
0 anunciante, mas ndo pode promiscuir o jornalismo. Os limites que definem
o comportamento dos donos sdo o compromisso e a responsabilidade que
tém em manter o papel informativo da empresa.

Dentro das teorias de comunicagdo, o conceito de agenda settting
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seria aplicavel na anélise. Formulado por McCombs e Shaw na década de
1970, a proposta defende que o publico consome noticias escolhidas pelos
meios. E que o principal efeito da imprensa é pautar assuntos da esfera
publica, dizendo as pessoas ndo como pensar, mas em que pensar.

O que se tentou inferir por meio deste trabalho é que mesmo
sendo uma emissora mais democratica, ou menos engessada por padrdes e
regras, como se da no caso da Globo, o SBT é uma empresa familiar, com
claros interesses econdmicos e que impde de maneira subliminar uma visao
da periferia do Brasil aos seus telespectadores.

Morin (1977), sobre esse aspecto, pondera que existe toda uma
homogeneizacdo de contelidos para tornar assimilaveis a um homem médio
ideal quaisquer assuntos. Este homem médio trabalharia com sua razdo
perceptiva no sentido de decifrar possibilidades.

A imagem amazonica de jardim do Brasil, pulmdo do mundo, terra
de indio seria uma forma de traduzir o tema para o telespectador,
oferecendo-lhe a realidade do bioma. Nas matérias veiculadas que
avaliamos, a maioria das reportagens é referente a noticias factuais, ou seja,
do dia-a-dia. Projetos cientificos em andamento ou sem resultados praticos
ndo interessam a telejornais de rede brasileiros.

Também cabe na andlise a teoria de newsmaking. O conceito
estabelece uma rotina, ou seja, ha um processo de producdo da noticia
planejado como uma industria. Os veiculos de informacdo cumprem tais
tarefas no processo: i) selecdo (reconhecer o que é noticia), ii) producdo em
si (elaborar formas de relatar os assuntos suas abordagens/angulagéo) e iii)
veiculagao.

Poe-se em destaque o que seria a deformagdo de conteudos
informativos ndo por imposi¢cbes econdmica e politica dos donos, mas por
método de produgdo. De modo que, como estd organizada e sistematizada
pelos jornalistas, a producdo do que é divulgado ao grande publico — no
caso da TV, do que vai ao ar no telejornal — é determinada no “fazer” diario
do telejornalista, que acaba apostando em valores apresentados por diversas
fontes.

Por outro lado, ha de se levar em conta que o tempo de um
telejornal, especialmente os que vdo ao ar em rede nacional, é limitado. No
caso do SBT Brasil, sdo 45 minutos. Destes, 41 de producdo. E dois
comerciais com dois minutos cada. Obviamente, é necessario um processo
estabelecido de sele¢do do que sera aproveitado no dia, do que pode ser
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guardado para outra edi¢do e do que é descartado. Uma rotina diaria que
estabelece critérios de selecdo e edicdo das matérias. E, naturalmente,
reportagens que vem da periferia do Brasil enfrentam restri¢des no processo.

O jornalista, sendo elemento ativo na construcdo da realidade, vive
permeado por opinides, criticas e pondera¢des. Uma das mais duras diz que
a estrutura do meio é entendida como tecnologia de difusdo de
empreendimento mercadoldgico, sustentadora do regime econdémico e
maquina de moldar o imaginario (BARBEIRO, 2002).

Por suporte do conceito de newsmaking, os critérios seriam
ineditismo (o furo de reportagem), improbabilidade, interesse e apelo. Assim,
a divulgacéo cientifica dificilmente entrara no telejornal nacional se nao tiver
um minimo tom de interesse econdmico ou politico. O lancamento de um
novo produto, um medicamento, algo referente a consumidores ou
empresarios.

Ha& ainda valores para o que deve ser divulgado: publico e
concorréncia. O que o publico quer ver? Para quem o telejornal se dirige? No
caso do SBT Brasil, o principal telejornal do SBT, o publico é formado por
uma maioria de mulheres (53,5%), com faixa etaria de 25 a 34 anos (24,94%)
e da classe social média-baixa (39,85%). E para este publico que o telejornal
trabalha prioritariamente.

E o que da audiéncia em horario nobre? Pelos nimeros e perfis do
que foi colocado no ar no periodo de janeiro a marco deste ano no SBT
Brasil, nota-se que o fator principal é a noticia do dia. Flagrantes do
cotidiano e registros de cdmeras de seguranca tém chances de emplacar em
rede nacional em detrimento ao material de ciéncia.

E onde as matérias sobre pesquisas na Amazbnia seriam
classificadas? Exotismo e ineditismo sdo apontados por produtores e
coordenadores de rede como bons indicios para que uma pauta seja aceita.
Mas ha alternativas de abordagem e construcdo de textos, como ressalta o
ex-reporter da Band em Manaus, Yano Sérgio.

E claro que os editores acreditam que a Amazénia deve ser mostrada e
exaltada pelo seu lado mais exuberante e que chame a atencdo: floresta,
rios, povos indigenas e conflitos. E claro que isso tem de ser mostrado, mas
ha diversas formas de mostrarmos isso e muito mais com criatividade e
introduzindo visdes novas de povo, da sociedade local, da dindmica da
economia e da busca por alternativas econdmicas e das tentativas de
minimizar conflitos sociais (YANO SERGIO, 2014, entrevista de campo).
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Visao nacional x visao regional

Praticamente todas as matérias que foram ao ar no més de marco
de 2014 no SBT Brasil também foram ao ar nas emissoras de origem, que sdo
da prépria empresa SBT, como no caso de Belém/PA. E afiliadas, emissoras
que pertencem a outras empresas privadas e que detém contratos para
retransmitir a programacdo da cabeca de rede, como é o caso da TV Em
Tempo, de Manaus/AM. Mas as versdes locais possuem um tempo
diferenciado do material nacional. Sdo geralmente matérias mais longas que
conseguem trabalhar a contextualizacdo.

Segundo a teoria do gatekeeper, hd uma decisdo unilateral sobre o
que é noticia para determinado veiculo. Na traducao literal, o “guardido de
portdo” seria o jornalista-chave que tem o poder da decisdo do que vai ou
ndo ser divulgado. O portdo, neste caso, é o grande filtro que permite ou
ndo que matérias sejam colocadas no ar.

A decisdo depende de acertos e pareceres entre profissionais. E,
claro, de acordo com a cultura de trabalho, de interesses politicos e
empresariais da emissora. A teoria infere que um editor-chefe tem os
proprios valores, os quais muitas vezes estdo longe dos interesses do
telespectador que assiste ao telejornal.

Para o coordenador do nucleo de rede da TV Em Tempo, SBT no
Estado do Amazonas, Ivan Nascimento, “o editor gosta de ser convencido de
que uma matéria deve entrar em rede nacional. Existe toda uma negociacao.
Mas obviamente que eles ddo a ultima palavra e determinam o tempo de
um minuto e vinte para a maioria dos VTs (matérias)”.

Trabalho realizado na Universidade de Pernambuco pelas
pesquisadoras Heloisa Melo e Isaltina Gomes ratifica essa conclusdo, ao
comparar a cobertura de assuntos cientificos no Jornal Nacional da TV Globo
e no Edicdo Nacional da TV Publica.

Os telejornais de rede publica e de rede privada dispdem da mesma
matéria-prima para a construcdo de suas noticias: a realidade. Entretanto,
como sdo orientados por ldgicas distintas, visto que um depende do
mercado e o outro ndo, nem sempre apresentam a mesma cobertura para
fatos semelhantes, ou nem sempre dedicam o mesmo espaco em sua
programacgao para determinados temas. O telejornal de rede comercial,
apesar de ser um programa que presta servico publico a sociedade, é
guiado por uma logica capitalista, estando sujeito a limitacdes que o
mercado o impde. O telejornal de rede publica, por sua vez, trabalha em um
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contexto diferente, pois ndo esta atrelado a interesses de grupos privados
(MELO e GOMES, 2008, p. 78).

A diferenca do tempo da matéria veiculada em rede nacional e da
mesma matéria veiculada no jornal local é de 30 a 40% maior para a versdo
local. Um exemplo é a reportagem sobre o “Fenémeno das terras caidas”,
que foi ao ar no Jornal do SBT no dia 7 de abril de 2014 e ocupou tempo de
1m40s. A versdo original que foi ao ar no jornal local tinha 2m25s. A
reportagem mostrava fendmeno tipico da Amazonia no periodo da cheia,
gerado pelo desbarrancamento das margens dos rios com a forca da subida
das &guas, o que por vezes dizima planta¢des e pastos.

A pauta é certamente relevante para telespectadores da TV local,
mas serad que o é para quem assiste ao telejornal em outros Estados por
meio do telejornal de rede? E o que fez com que a matéria fosse cortada? A
resposta quase sempre é a mesma: o tempo. No entanto, cabem outras
interpretagoes.

O editor da matéria, como gatekeeper, filtra segundo seus
interesses, os da empresa e da audiéncia almejada. E preciso entender o
processo e saber trabalhar com respostas sobre a matéria jornalistica desde
o primeiro contato de “venda da pauta”, ou seja, de convencimento da praca
que aquele determinado assunto vale uma abordagem em rede nacional.
Antes disso, é preciso entender como se da este processo no Brasil.

Diariamente, redacdes das chamadas cabegas-de-rede realizam
coléquio diério conhecido como “reunido de caixa”, denominacdo vulgar do
aparelho usado para ouvir as vozes dos representantes de cada cidade. A
reunido é realizada ainda na parte da manha e estabelece uma espécie de
chamada de cada praca. Assim, Sdo Paulo inicia a reunido e os jornalistas
que representam cada emissora vao respondendo a essa chamada por meio
de ligagdo telefonica e "vendendo” suas pautas factuais do dia. Ou seja, a
reunido de caixa nada mais é que uma conferéncia via telefone ou skype,
para se saber o que cada local pode oferecer para o jornal de rede da noite.

Vale salientar que a reunido se detém a assuntos do dia. Matérias
especiais, grandes reportagens e séries sdo vendidas diretamente para a
coordenacado de rede via telefone, e-mail, facebook e até whatsapp. Mas esta
é uma via de méao dupla. Tanto emissoras de cada cidade podem oferecer
(vender) pautas como a rede pode pedir que a praga faca determinada
matéria que gostariam de exibir em nivel nacional. Ai vale salientar que esta
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mao dupla é desigual. O que é pedido sempre entra e com destaque. O que
é oferecido nem sempre entra.

A coordenadora do Nucleo de Rede da TV Amazonas, afiliada da TV
Globo, Ana Carla Amaro, explica que editores de Séo Paulo e Rio de Janeiro
tem conceito pré-estabelecido da Amazénia. Segundo Amaro, 50% de todas
as matérias que sdo oferecidas para a rede pela afiliada vdo ao ar. De acordo
com ela, sdo oferecidas em média 20 reportagens por més para telejornais
nacionais. A mesma média de matérias oferecidas pela TV Em Tempo para o
SBT é de 10 a 15/més, sendo que 60% do material é aproveitado.

A opinido dos dois coordenadores é idéntica quanto ao tempo na
veiculacdo do material. Matérias para Jornal Nacional e SBT Brasil seguem
linha de tempo que ndo ultrapassa 1m30s. E essa ndo parece ser premissa
exclusiva do telejornalismo brasileiro. Em analise dos principais telejornais da
Europa em horario nobre, Leon (2008) destaca:

A duracdo média das noticias é relativamente curta para a "ciéncia e
tecnologia" (60,73 segundo; bem abaixo da duracdo média geral de 90,61
segundo), e ligeiramente mais elevada para "ambiente” (97,26 segundo) e
"saude" (110,92 segundo). Curiosamente, essas categorias que sdo mais
frequentemente cobertas também correspondem as com uma duragdo
média mais longa no ar. Este pode ser considerado um indicador da
importancia que os programas atribuem a cada tépico (ID., op. cit.).

Constatacdo entre produtores de rede nas emissoras de Manaus é
gue mesmo sendo reportagens sobre pesquisas ou inovagdes, se ndo houver
apelo factual, ou seja, referente a atualidade do tema, o material certamente
ndo ird ao ar. Para o VT entrar em rede na Globo mesmo sendo sobre ciéncia
tem que ter novidade. Caso ndo tenha apelo, os editores até compram a
pauta, mas ela fica na espera por muito tempo. “E s6 entrard no ar em um
sadbado, quando nao houver nada melhor”, explica Ana Carla Amaro (2014,
entrevista de campo).

Deste modo, podemos afirmar que a contextualizacdo da pesquisa
cientifica ou do fato cientifico em si é o desafio das matérias de televisdo.
Levando em consideracdo o valor da factualidade, a prioridade da sele¢do
das matérias e o tempo, ha a imensa dificuldade que o telejornalista tem de
contar uma histéria por inteiro quando se trata de ciéncia. Leén (2008)
enfatiza que na comparacdo entre diferentes emissoras que cobriram o
mesmo evento, ilustram-se diferentes abordagens sobre temas cientificos.
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Bem como dificuldades intrinsecas que o meio tem que cobrir ciéncia
corretamente. Quando alguma informacgdo contextual é incluida, é possivel
explicar o significado do evento, o que pode ajudar o telespectador a
estabelecer a necessaria conexdo entre os dados cientificos e sua
experiéncia pessoal. Quando a histdria é muito breve é extremamente dificil
introduzir qualquer tipo de informagdo contextual (ID., op. cit.).

Conclusdes e caminhos

O trabalho de "venda” de uma pauta relacionada a ciéncia na
Amazonia, a edi¢do de texto e a ida do material ao ar em rede nacional
depende de uma série de fatores que passam por pontos basicos: i) peso da
pauta e perfil do telejornal; ii) factualidade; iii) forca das imagens; iv)
relacionamento entre a praga e a rede; v) postura da praca em relacdo a
rede, e vi) investimento da emissora em equipamento e pessoal.

Vejamos cada um deles separadamente.

1. Peso da pauta e perfil do telejornal

O assunto é o ponto-chave para que uma matéria entre em um
determinado telejornal. No caso do SBT Brasil, o perfil é de policia e factual.
Poucos materiais mais trabalhados que ndo sejam produzidos por Séo Paulo,
Rio de Janeiro, Brasilia e Nova York, entram neste tipo de telejornal em
horério nobre.

Se o produtor de rede conhece bem o perfil do telejornal, ndo
perde tempo oferecendo assuntos que ndo interessam aquele tipo de
edicdo. Ficou bastante claro na amostra que o SBT Brasil ndo tem uma linha
onde cabe a cobertura de Amazonia de forma contextualizada. O telejornal
ndo usa esse material ou quando usa é de forma reduzida.

Mas ha excegGes. Plantes de sabado, periodos de férias e feriados
nacionais enfraquecem a pauta “quente”. Nesses dias, é possivel colocar no
ar reportagens sobre a Amazdnia contextualizadas. Com tempo maior e mais
bem finalizadas.

Ja o Jornal do SBT tem uma outra linha que abrange reportagens
mais elaboradas. Cabe aqui investir nas ofertas de matérias sobre pesquisas
cientificas na regido. O aproveitamento chega a 67% do material oferecido.
O que prova interesse e sensibilidade dos gatekeepers destes telejornais
quanto a pauta Amazonia.

Cabe aqui também a ressalva. E preciso qualificar a pauta para
televisdo, por exemplo pensando nas imagens. Se ndo houve como mostrar
a pesquisa, ela ndo vale para a TV. Também ¢é certo que a fonte, geralmente
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o pesquisador, precisa ser preparado para falar para a TV. Ser objetivo, claro
e preciso ndo devem ser vistas como caracteristicas que desqualificam suas
informagdes. Facilitar o acesso as equipes do jornal, desburocratizando
entradas em departamentos e otimizando o tempo para as gravagdes
também é de fundamental importancia para que a pauta seja bem sucedida
e possa lograr o éxito de entrar em rede.

2. Factualidade

Nédo hd como fugir do que é noticia hoje para a maioria dos
veiculos. Aqui, o trabalho da praca deve se concentrar em estar sempre
atualizado em termos da realidade (dever primordial do jornalista). Saber o
que acontece no meio cientifico local. Quais as novas pesquisas, quando eles
terdo resultados praticos e produtos gerados, enfim, é preciso ter boas
fontes e estar sempre em contato com elas.

A pauta factual, independente do formato, é priorizada e é porta de
entrada para no futuro a praga conseguir emplacar a suite (desdobramento)
do assunto de forma trabalhada. Assim, a matéria de cheia, que é factual e
sazonal na Amazonia, bem feita e oferecida no tempo correto por gerar um
suite dias depois sobre as doencas que a enchente traz e o trabalho dos
especialistas para tentar evitar possiveis mortes por leptospirose, por
exemplo.

3. Forca das imagens

A televisdo é um veiculo audiovisual. A imagem fala por si s6. E a
esséncia deste veiculo. Assim sendo, uma matéria bem escrita, mas sem
imagens fortes, esta fadada a virar nota coberta. Imagens mal trabalhadas,
que pouco falam sobre o assunto, transformam a nota coberta em nota seca
(s6 o texto lido pelo apresentador do telejornal).

E importante salientar aqui a questdo audiovisual. Atencdo: a
imagem de um cachorro latindo sem o som ndo vale para a TV e muito
menos para o telejornalismo. O som da vida a imagem ou, melhor dizendo,
dé fala. Um bom cinegrafista vale por dois repdrteres. A técnica, a habilidade
e, principalmente, a sensibilidade deste profissional pode definir se uma
matéria é capaz ou ndo de entrar em rede nacional.

4. Relacionamento entre a praca e a rede

O que realmente tende a determinar o fluxo de entrada de uma
praca em rede nacional é o relacionamento entre editores e produtores. E
preciso conhecer cada profissional e estabelecer uma rotina de contato.
Contato a distancia, por e-mail, chats e telefone e contato pessoal. Este
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ultimo primordial para que se estabeleca um vinculo real de confianca entre
a cabeca de rede e a pracga (filiada ou afiliada).

Todas as emissoras devem estabelecer cronogramas de intercambio
com as sedes, que se concentram hoje principalmente em Sdo Paulo. Os
profissionais precisam conhecer aqueles que avaliam diariamente seu
trabalho. Treinamentos curtos de uma semana por més para cada
profissional da praca Manaus, no ano de 2012, fizeram a produgdo local
triplicar naquele ano. Assim que o programa de intercambio foi cortado por
questdes de ordem financeira da empresa, o nUmero de matérias entrou em
declinio.

5. Postura da praca em relagdo a rede

A formagédo do jornalista deve leva-lo a questionamentos e nunca a
aceitacdo. E essencial uma postura critica e questionadora da praca em
relacdo a rede. A mera subserviéncia as exigéncias e regras pré-estabelecidas
sO trard resultados mediocres. O jornalista da regido amazonica deve
questionar clichés, pré-conceitos e até erros causados por ignorancia acerca
da regido.

6. Investimento em equipamento e pessoal

Em seu livro sobre dicas de telejornalismo publicadas no twitter, o
jornalista Flavio Fachel, repérter da TV Globo, que atuou na Regido
Amazonica, fala sobre o “brinquedo televisdo”. Segundo Fachel (2011), TV é
um negdcio caro: quanto menos se gasta, menor serd a qualidade. Por
melhor que seja o relacionamento com a rede, os textos etc., se ndo houver
bons equipamentos e bons profissionais ndo ha reportagem de qualidade e,
portanto, ndo ha matéria de rede. O improviso pode até funcionar, mas de
maneira pouco consistente.

Para que assuntos relacionados a Amazbnia entrem em rede
nacional é preciso ter um minimo de recursos técnicos: camera digital,
acessérios, equipamento de geracdo do material via satélite e bons
profissionais. Resumindo, telejornalismo é um trabalho extremamente
oneroso. Se o empresario dono da emissora ndo estiver disposto a investir,
todo o resto serd em vao.

Outras conclusdes

O proposto foi analisar, a partir de dados de uma emissora, como o
material sobre a Amazdnia e a ciéncia produzida na regido pode ser inserido
nas cabecas de rede. Pode-se aqui enxergar pontos dentro do universo ndo
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s6 do telejornalismo como do fazer jornalismo como um todo.

Inserir a Amazdnia na pauta nacional é um desafio ndo s6 de
jornalistas, mas de todos aqueles que lutam para o desenvolvimento da
regido. Podemos afirmar que nosso papel como jornalistas é divulgar, fazer
ouvir, mostrar a Amazoénia. Um desafio perene entre profissionais focados
em diferentes objetivos: o de uma grande emissora nacional e o de uma
televisdo regional.

Serrano (2013) discorre sobre o poder midiatico e a legitimidade.

Ao contrario também dos outros poderes (Executivo, Legislativo, Judiciario),
a midia ndo tem um contrapoder. O governo tem a oposi¢cdo, 0s
empresarios tém os sindicatos. Ndo ha contrapoder para o poder midiatico.
Houve tentativas de crid-lo com os chamados observatérios de
comunicagdo, mas eles ndo se consolidaram (SERRANO, 2013, p. 49).

A relacdo das emissoras sede com suas representagdes nos Estados
pode mudar. A postura e formacdo de cada profissional é o ponto de partida
para o inicio dessa nova perspectiva. E o mais importante: para uma
cobertura maior e melhor da Amazdnia brasileira e da pesquisa cientifica
nela desenvolvida.
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