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A SOCIEDADE DE CONSUMO COMO CRISE DO HUMANISMO EM JEAN
BAUDRILLARD: OS OBJETOS E A ANULACAO DO HOMEM-SUJEITO

CONSUMER SOCIETY AS CRISIS OF HUMANISM IN JEAN
BAUDRILLARD: THE OBJECTS AND THE CANCELLATION OF THE MAN-
SUBJECT
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Resumo

O propésito deste artigo consiste em desenvolver uma reflexdo acerca do modo como o
pensamento de Jean Baudrillard aponta a realidade da sociedade de consumo como
responsavel pela crise do humanismo na contemporaneidade. Utilizando-se de trés
instrumentos fundamentais, a saber, a psicandlise, a linguistica e a visdo marxista da
producdo, Baudrillard rompe com as concepgdes tradicionais do mundo presentes na
cultura ocidental. Isto lhe permite discutir os efeitos que a sociedade de consumo
provoca nas relacbes humanas, a comecar pela construgdo de uma falsa nocdo de
liberdade e anulacdo do homem em funcédo da centralidade dos objetos.
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Abstract

The purpose of this article is to develop a reflection on the way in which Jean
Baudrillard's thought points to the reality of consumer society as responsible by the
crisis of humanism in contemporary times. Using three fundamental instruments,
namely, psychoanalysis, linguistics and the marxist vision of production, Baudrillard
breaks with the traditional conceptions of the world present in western culture. This
allows you to discuss the effects that the consumer society has on human relations
starting with the construction of a false notion of freedom and the annulment of man
due to the centrality of objects.
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Homme, nul n’a sonde le fond de tes dbimes.
(C. Baudelaire)

Considerac0es iniciais

O pensamento de Jean Baudrillard, filosofo e sociélogo francés, aparece aos
nossos olhos de homens seduzidos pela onda contemporanea dos objetos de consumo
como uma espécie de desvendamento de uma sociedade onde nela se verifica aquilo que
podemos denominar “crise do humanismo”. No mundo dos objetos ndo ha mais espaco
para que o homem se manifeste, para que a sua real natureza se sobressaia, 0 que acaba
por leva-lo a exercer um papel secundario diante das seducfes cotidianas provocadas
pelas manipulagcdes do mercado vigente, cujos utensilios sdo criados por ele proprio. Ao
desvendar os efeitos que a sociedade de consumo ocasiona nas relagdes humanas,
Baudrillard, a exemplo de Pierre Bourdieu e Zygmunt Bauman, se atém a todos 0s
mecanismos de uma engrenagem capitalista que faz com que o homem perca, de certa
forma, a sua identidade e se entregue de maneira irrefletida a uma préatica consumista
que ndo esta relacionada simplesmente a supressdo das suas necessidades. Muitos sao 0s
fatores que levam o homem a consumir. Sdo0 muitas as facetas de um “jogo” criado para
oferecer os mais diversos ingredientes de uma receita iluséria da felicidade humana na
contemporaneidade.

Assim, podemos observar — a partir das inferéncias criticas de Baudrillard ao
universo do consumo — a constatacdo de um fato j& encontrado nas formulagdes tedricas
de Marx: capitalismo e humanismo sempre se mantiveram como duas realidades
marcadas por um grande distanciamento. A sociedade de consumo, por se caracterizar
como resultado do desenvolvimento do processo industrial movido pela hegemonia do
capitalismo, tendo a publicidade e a oferta de bens e servicos como elementos
fundamentais ao seu inquestionavel sucesso, reflete-se diretamente na vida do homem,
interferindo assim nas suas escolhas, valores e posicionamentos. O consumo passa a ser
a sua senha de entrada e participacdo no mundo moderno. Ou mais ainda: passa a ser
algo imprescindivel a sua existéncia.

As abordagens apresentadas por Baudrillard no conjunto das suas obras nos
permitem constatar que hoje € impossivel imaginar a existéncia humana desvinculada
da realidade do consumo. Observador do cotidiano social, Baudrillard utiliza-se de trés
ferramentas essenciais no desenvolvimento da sua andlise, a saber, a psicandlise, a

analise marxista da producdo e a analise linguistica, disciplinas que, sem duavida,
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tornaram-se importantes referéncias no século XX. Isto implica afirmar que esse
procedimento contribui para que as suas ideias adquiram um carater singular, original e
totalmente inovador no debate em torno dos problemas mais emergentes que dizem
respeito a condicdo humana. Trata-se, portanto, de um pensamento que tem como uma
das suas marcas a ruptura com os modelos tradicionais de concepcdo do mundo

inseridos na cultura ocidental.

1 - A evidéncia do objeto

Logo no inicio de A sociedade de consumo (La société de consommation),
Baudrillard, enfatizando o que havia preconizado em O sistema dos objetos (Le systeme
des objets), discute 0 modo como o sujeito acabou se tornando algo secundario em

relacdo ao objeto a partir do mundo do consumo. Segundo ele,

[...] a nossa volta existe hoje uma espécie de evidéncia fantastica do consumo
e da abundancia, criada pela multiplicacdo dos objetos, dos servigos e dos
bens materiais (...). Para falar com propriedade, os homens da opuléncia ndo
se encontram rodeados, como sempre acontecera, por outros homens, mas
mais por objetos. O conjunto das suas relages sociais j& ndo é tanto o lago
com os seus semelhantes quanto, no plano estatistico, segundo uma curva
ascendente, a recepcdo e a manipulacéo de bens e de mensagens?.

A afirmacdo acima revela que o homem diuturnamente se vé envolvido num
processo continuo de dominacdo. Os objetos é que determinam o seu estar-no-mundo.
Acrescenta Baudrillard que a organizacdo doméstica e 0s mecanismos de comunicagao
e atividades profissionais, o espetaculo publicitario do objeto e a veiculacdo de
mensagens através de recursos midiaticos se encontram comprometidos com essa
concepcao objetal da vida, fazendo com que os homens se distanciem uns dos outros,
seduzidos pelo “olhar mudo dos objetos obedientes e¢ alucinantes que nos repetem
sempre o mesmo discurso”.® Tal discurso coloca em evidéncia a nogéo de que o ser
humano a cada dia esta se tornando um mero funcional, perdido no tempo dos objetos,
vendo-os atuarem sobre a sua existéncia. Dai o entendimento de que Baudrillard, ao
discutir essa inversdo de papeis ocorrida entre 0 homem-sujeito e 0 mundo dos objetos,
deixa vir a luz o carater humanista do seu pensamento. Sempre sensivel a realidade do
homem contemporaneo, escreve Baudrillard no Gltimo paragrafo de Senhas (Mots de

passe):

2 Baudrillard, 1995, p. 15.
% Idem, ibidem.
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O pensamento deve representar, pois, um papel catastréfico, ser ele mesmo
um elemento de catastrofe e de provocacdo num mundo que deseja em
absoluto depurar tudo, exterminar a morte, a negatividade. Mas ao mesmo
tempo deve permanecer humanista, sempre preocupado com o humano, e
encontrar a reversibilidade do bem e do mal, do humano e do desumano*.

N&o ha duavida de que ao se referir a necessidade do pensamento permanecer
humanista, Baudrillard, consciente da alienacdo em que se tornou a vida humana com o
apogeu desenfreado do capitalismo pelo mundo afora e com o advento da sociedade de
consumo, preocupa-se em mostrar que a reflexdo, para além dos pressupostos teoricos e
das suas abstracGes, deve antes voltar-se para uma analise radical e sistematica acerca
da situacdo do homem na sociedade. Para ele, as especulacdes e as ideias advindas da
historia da filosofia ndo dao conta de pensar, sozinhas, os problemas do homem, os seus
confrontos permanentes. Dessa forma, ao desenvolver o seu estudo do objeto e a forca
que o mesmo exerce sobre o homem, Baudrillard lembra que “nos anos 60, a passagem
do primado da produgiio ao consumo trouxe ao primeiro plano os objetos™, porém o
que mais lhe interessa analisar € o sistema de signos e a sintaxe elaborados por esses
objetos, 0 que em muito as teorias linglisticas irdo auxilia-lo.

A sociedade de consumo, conforme assinalamos, ao promover a centralidade do
objeto, acabou contribuindo decididamente para o estabelecimento da crise do humano.
Essa crise ¢ marcada inicialmente pelo modelo de sociedade industrial discutido por
Marx e Engels. No Manifesto do Partido Comunista (Communist party manifesto), texto
de 1848 que expde de maneira critica a esséncia do capital, encontramos as seguintes
palavras: “A grande industria moderna suplantou a manufatura; a media burguesia
manufatureira cedeu lugar aos milionarios da inddstria, aos chefes de verdadeiros

6 sendo que “pela exploragdo do

exércitos industriais, aos burgueses modernos”
mercado mundial a burguesia imprime um carater cosmopolita a producdo e ao
consumo em todos os paises”’. Aqui 0 que temos é o embrifo de uma sociedade que
hoje se encontra vivendo a era da abundancia. Trata-se do espaco onde, de acordo com
Baudrillard, “o novo homem selvagem dos tempos modernos tem dificuldade em

reencontrar os reflexos da civilizagio®. Essa sociedade, caracterizada pelos grandes

4 Baudrillard, 2001, p. 84.

5 1dem, p. 09.

& Marx; Engels, 1998, p. 24.
" 1dem, p. 27.

8 Baudrillard, 1995, p. 16.
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armazens e shopping centers, pelo excesso de tudo, pela proliferacdo de informacoes e
publicidade, pelas variadas mercadorias e utensilios domésticos, pelos alimentos
enlatados nas prateleiras dos supermercados, etc., torna-se, sem divida, instrumento de
forte apelo aos desejos humanos.

Isto é 0 que vemos claramente em A sociedade de consumo, obra que, segundo J.
P. Mayer, “mostra com muita perspicacia como ¢ que as grandes corporacoes
tecnocraticas suscitam desejos irreprimiveis, criando novas hierarquias sociais que
substituiram as antigas diferencas de classes”®. O que vemos nessa obra é uma espécie
de hermenéutica do consumo, uma leitura interpretativa e analitica das estratégias de
mercado e do envolvimento destas na dindmica social, intervindo na conduta, nos

gostos e na subjetividade dos individuos. Como observa Mariangela Machado Toaldo:

A adesdo dos sujeitos as praticas consumistas, a ansia pelo “novo”, pela
posse e pela distingdo, acaba conferindo uma estratificacdo social dos
mesmos sob a promessa do seu oposto. Os objetos significam também o
limite das possibilidades das pessoas e, assim, marcam seus lugares na
sociedade®®.

A constatacdo acima implica que a oferta dos produtos e servigos € propagada de
um modo geral para todos os sujeitos sociais com a finalidade de instiga-los a consumir
demasiadamente. Porém, cada qual consome de acordo com as suas condicOes
econémicas. A atmosfera do consumo lhes confere um espaco de destaque e distingdo
no ambito social, até porque o que é consumido ndo sdo o0s objetos em si, mas 0 que 0s
mesmos representam. Consome-se ndo pela necessidade, mas pelo fato de que consumir
é algo que se encontra na ordem do dia e quem ndao consome parece excluir-se
sociamente. No que se refere ao carater representacional do objeto, ao que Baudrillard
denominou “objeto-signo”, faz-se necessario esclarecer que 0 mesmo esta associado a
um sistema de signos permeado de carater ndo-linguistico e, no entanto, é algo
permeado de pressupostos semioldgicos e de dominio da linguistica.

Em O sistema dos objetos, A sociedade de consumo e Para uma critica da
economia politica do signo (Pour une critique de 1’économie politique du signe), as trés
primeiras obras de Baudrillard, a sociedade de consumo é concebida a partir da nogao
de significacdo do objeto, tendo em vista que, segundo ele, essa sociedade aparece como

aquela que promove uma ruptura com a sociedade tradicional, detentora de valores

® Mayer, 1995, p. 11.
10 Toaldo, 1997, p. 89.
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simbdlicos. Aqui 0 objeto-signo ocupa o lugar dos simbolos. Sobre este aspecto,

vejamos o que nos diz Hygina Bruzzi de Melo:

A inédita ecologia humana, instaurada pela mediagdo do sistema coerente de
signos constituido pelos objetos de consumo e seus lugares geométricos
privilegiados, resulta numa profunda alteracdo das relaces entre 0 homem e
natureza e entre 0 homem e seus artefatos, repercutindo nas novas
configuracBes urbanas dos grandes centros metropolitanos®!.

A sociedade tradicional tem como uma das suas caracteristicas o vinculo afetivo
de individuos com outros individuos, sendo que nela acentua-se a concepg¢do de que as
pessoas sdo efémeras, marcadas pela transitoriedade, prevalecendo também o apego a
historia e aos elementos memorialisticos. J& na sociedade de consumo o0s objetos, ao

contrario das pessoas, sdo eternizados. Eles exercem uma certa superioridade sobre nos.

2 - O objeto-signo e a auséncia do sujeito

Para Baudrillard, apesar dos objetos serem vistos como algo estatico e
inanimado, aparentemente passivos e entregues ao nosso uso, dando a ideia de que sdo
por nos produzidos, eles trazem em si uma expressdo, um dizer, que esta além do seu
carater utilitario, ou seja, o proprio signo. E através do seu poder de significacdo que os
objetos passam a designar o mundo real e até mesmo a auséncia de realidade. Com isso,
acaba por também designar a auséncia do sujeito que, em outras palavras, corresponde a
auséncia do homem, a anulacdo da sua atuacdo direta na ordem das coisas. Desta forma,
observamos que a inversao estabelecida entre sujeito e objeto pensada por Baudrillard é
uma constatacdo daquilo que se encontra no ambito social do consumo.

Ao mencionar o fim da dimensdo simbdlica no segundo capitulo de O sistema
dos objetos, assim discute o autor: “nossa civilizagdo técnica tenta compensar o
desaparecimento da relacdo simbolica ligada ao gestual tradicional de trabalho,
compensar a irrealidade, o vazio simbolico de nosso poderio”?. Numa nota explicativa
referente a esta afirmacéo esclarece Baudrillard que o aspecto a ser considerado ndo diz
respeito a uma concepgao poética do esfor¢o e do gestual tradicional, uma vez que o
homem sempre se viu diante da necessidade de usar a forga das proprias méos quando

Ihe faltavam as ferramentas, mas o que se observa hoje € uma “maquinalidade sem

1 Melo, 1987, p. 11.
12 Baudrillard, 1973, p. 60.
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alma” atuando em nossos dias (os aparelhos domésticos, por exemplo) como um
sobreproduto para o gesto humano.

A moral do consumo presente na sociedade contemporédnea coloca o objeto-
signo como instrumento de manutencdo e consolidacdo da pratica consumista, sendo
que, na verdade, o que se evidencia ndo é o seu uso, conforme ja explicitamos, mas o
jogo de correspondéncias que se estabelece entre eles. O sistema dos objetos traduz-se
num instrumento indispensavel para a veiculagdo do consumo e de tudo o que 0 mesmo
representa na sociedade. Apesar de ser inteiramente marcado pela significacdo, nao
possui nenhuma relacdo com a sintaxe, mas apenas com a Semantica e com 0s
elementos Iéxicos, tornando-se desprovido de linguagem. Diante disso, 0 que se tem,
num primeiro momento, é a sua relagdo com o sistema tecnoldgico — associado ao
sistema das necessidades —, responsavel pela forma como os objetos sdo comunicados
no cotidiano.

Porém, nesse processo de correspondéncia entre o sistema tecnoldgico e o
sistema das necessidades aparece o seguinte impasse: “a forma peculiar pela qual os
objetos séo vividos no plano psicossocial ndo permite uma linha nitida de demarcacgéo

13 ¢, sendo assim, “o sistema de significagBes constituido

entre o essencial ¢ o acessorio”
pelo sistema dos objetos nasce desse choque entre a racionalidade técnica dos objetos e
a irracionalidade das necessidades™*, o que, de certa forma, acaba provocando a
transicdo dos aspectos denotativos presentes no sistema tecnoldgico para os aspectos
conotativos encontrados no sistema cultural.

Evidentemente, sdo varias as inferéncias conceituais acerca do sistema
semioldgico dos objetos apresentados pelo pensamento baudrillardiano. Tal sistema,
sem ddvida, possui um carater tipicamente antropoldgico, pois somente 0 homem serve-
se de signos, sejam eles linguisticos ou ndo-lingisticos. O signo traz em si a marca do
humano. Na sociedade de consumo, o objeto-signo estabelece uma relagcdo intima com
os individuos e interfere na objetivacdo da sua realidade subjetiva. A vida do homem
contemporaneo se encontra absorvida diuturnamente pelas imagens da opuléncia e da
fartura. Trata-se do amontoamento, da profusédo, concebidos por Baudrillard como a
soma dos produtos disponiveis e 0 seu excedente, a abundancia.

As mercadorias destacadas nos grandes armazéns, os “drugstores”, a ostentagao

de produtos alimentares e de confeccdes, aparecem como signos da fecundidade e da

13 Melo, 1987, p. 106.
14 Idem, p. 106 - 107.




ROCHA, A. W. V.

exuberancia. Da-se a ideia de que tudo é demasiado e esta a disposicdo de todos os
individuos. Isto é o que Baudrillard denomina “discurso metonimico” da mercadoria,
onde o consumidor “compra a parte pelo todo”. Aqui o que ocorre ndo ¢ uma referéncia
ao objeto de modo especifico, mas aquilo que ele significa em sua totalidade. As
mercadorias sdo 0s objetos-signos que ao serem oferecidas ao consumo sempre estao
expostas de forma organizada e sedutora. Além disso, elas sofrem determinadas
mudancas para atender as demandas do mercado e estimular a compra, sdo muitas vezes
destruidas e substituidas. Sobre este aspecto, vejamos o que afirma Wolfgang Fritz

Haug:

Os consumidores vivenciam a inovacao estética como um destino inevitavel,
embora fascinante. Na inovacdo estética, as mercadorias deslocam-se em sua
manifestagdo como que pos si mesmas, mostrando-se como objetos sensivel-
supra-sensiveis. O que aparece aqui refletido no invélucro e no corpo da
mercadoria € o0 seu cardter de fetiche na singularizacdo do capitalismo
monopolista®®.

Através da andlise critica da sociedade de consumo, Baudrillard entende que
todo o cotidiano da vida humana se vé& dominado pela forma de organizagéo estrutural
imprimida por essa sociedade. Desde os mais simples aos mais complexos atos
humanos, estamos imersos numa rede consumista onde até mesmo o pagamento dos
produtos j& pode ser efetuado através do “cartdo de crédito”, e agora também do “pix”,
ao invés do cheque ou do dinheiro liquido. Trata-se da “modernizagdo” das relagdes
comerciais numa sociedade em que, inclusive, a dimensdo fantastica do consumo
constitui-se como algo essencial para a sua sobrevivéncia e manutencdo. O estatuto
miraculoso do consumo é um dos aspectos mais significativos abordados em A
sociedade do consumo, pois “serve de todo um dispositivo de objetos simulacros e de
sinais caracteristicos da felicidade, esperando em seguida (no desespero, diria um
moralista) que a felicidade ali venha pousar”®. Com esta afirmacdo é possivel constatar
que o consumo é determinado por aquilo que Baudrillard chama de pensamento magico,

pois, segundo ele:

[...] ¢ uma mentalidade sensivel do miraculoso que rege a vida cotidiana, é a
mentalidade primitiva, no sentido que foi definida como baseada na crenca na

5 Haug, 1997, p. 55.
16 Baudrillard, 1995, p. 21.
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onipoténcia dos pensamentos: no caso presente, trata-se da crenca na
onipoténcia dos signos?’.

Desta forma, tudo o que se encontra no contexto da opuléncia aparece como a
agregacao dos signos da felicidade humana, mas néo é a felicidade em si. Consta que as
reflexdes de Baudrillard atinentes aos aspectos magicos inseridos no escopo social
foram influenciadas pelos escritos do intelectual francés Antonin Artaud, bem como
também parte da sua insisténcia na compreensdo dos mecanisSmos Opressores que
movem o mundo. Este carater miraculoso do consumo é responsavel pela promocéao da
banalidade cotidiana em que 0s seus méritos ndo aparecem como resultantes do
trabalho, mas como milagre. A mercadoria que, de acordo com Marx, ¢ “objeto de
necessidades humanas, meio de vida no sentido mais amplo da palavra”®® tem o seu
esforco de producéo ocultado em funcdo de uma ideia de que a mesma teria surgido
através de uma eficacia milagrosa. Assim a sociedade de consumo encontra a sua
perpetuacdo ao garantir que as novas geracfes se tornem as legitimas herdeiras ndo
somente dos bens e servigos, mas do direito natural a abundancia.

Isto implica afirmar que as novas geragdes de consumidores herdaréo a
submissao aos objetos de consumo, tornando-se também homens em meio aos signos da
opuléncia e da ostentacdo. Trata-se de um ciclo vicioso caracterizado pela acao eficiente
da comunicacdo de massa que ndo nos proporciona o contato com a realidade, mas
apenas a vertigem da realidade. Baudrillard salienta que nesse processo “toda a
informac&o politica, historica e cultural é acolhida sob a mesma forma, simultaneamente
anédina e miraculosa®®, sendo que “aparece dramatizada no modo espetacular e
permanece de todo inatualizada, quer dizer, distanciada pelos meios de comunicacdo e
reduzida a signos”®. Ele acrescenta ainda que “o acontecimento irrelevante nio
constitui, pois, uma categoria entre outras, mas A categoria cardinal do nosso
pensamento magico e da nossa mitologia®. De fato, isto € o que vemos na exploragio
de imagens realizada pela comunicacdo de massa, onde muitas vezes o fantastico toma

0 lugar da realidade de modo que ndo mais podemos vislumbréa-la integralmente.

17 Baudrillard, 1995, p. 21 - 22.
18 Marx, 2010, p. 31.

19 Baudrillard, 1995, p. 24.

20 |1dem, ibidem.

2L |dem, ibidem.
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Consideracoes finais

A vida cotidiana, como lugar privilegiado do consumo, se vé tomada pela
dimensdo virtual que, segundo Baudrillard, ¢ comumente entendida como algo que “se
opde ao real, mas sua subita emergéncia, pelo viés das novas tecnologias, da a
impressdo de que, a partir de entdo, ela marca a eliminagdo, o fim desse real®?. E talvez
seja esse distanciamento da realidade vivenciado pelo homem, uma vez que os objetos o
transportam para 0 mundo dos signos e da representacdo que 0S mesmos ocasionam, 0
ponto-chave onde reside o que aqui chamamos “crise do humanismo”.

O objeto toma o lugar do sujeito no contexto social do consumo. Dai 0 nosso
interesse em apontar as formulagdes tedricas e conceituais de Baudrillard como base de
um pensamento que se distingue pelo seu carater antes de tudo humanista. Por meio da
densidade das suas reflexdes Baudrillard questiona o que se tornou o homem ao longo
do tempo. O consumo parece hoje constituir a esséncia humana numa sociedade
miticamente estruturada. No humanismo explicitado na radicalidade dos conceitos
baudrillardianos quanto mais o pensamento se volta para a evidéncia do objeto mais se
torna préximo do homem.

Nao ha davida de que vivemos a “crise do humanismo”, aquela que Emmanuel
Lévinas em sua obra Humanismo do outro homem (Humanisme de I'autre homme)
afirmou ter “sua fonte na experiéncia da ineficdcia humana posta em acusacdo pela
propria abundancia de nossos meios de agir e pela extensdo de nossas ambigdes”?. Esta
crise aponta para a perda das referéncias humanas no ambito da sociedade e do seu
lugar no mundo. Desde 0s romanos, varias correntes de pensamento, preocupadas em
por a questdo do homem evidéncia — enfeixadas sob o titulo de “humanismo” —
ocuparam um lugar de destaque na histdria da filosofia ocidental. Apesar disso, as
questdes que dizem respeito a realidade humana permanecem inesgotaveis, até mesmo
porque o homem é um ser inacabado e entregue as contingéncias da vida. Por esta
razdo, ndao ha um pensamento Gnico sobre 0 homem. O que ha sdo os multiplos olhares,
as multiplas possibilidades de reflexdo acerca da sua existéncia.

Assim, torna-se legivel para nés o seguinte fato:

Qualquer discurso universal sobre o homem envolve uma forma de
autoritarismo, que se manifesta ao pretender impor uma visdo particular do

22 Baudrillard, 2001, p. 41.
23 _évinas, 1993, p. 71.

10
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humano a diversidade de culturas que perfazem uma pluralidade de visoes
sobre o humano.?

A historia dos varios humanismos que se constituiram no ambito do pensamento
ocidental nos revela que os mesmos fundaram-se, em sua maioria, a partir da
perspectiva universalizante. Partindo deste aspecto, entendemos haver em Baudrillard
um novo modo de elaboracdo de um humanismo que ndo se enquadra na categoria
dessas correntes que tomam o homem em seu carater universal, nem muito menos as
suas ideias correspondem, de forma dogmatica, a alguma dessas teorias que se firmaram
no Ocidente. O que verificamos nos escritos de Baudrillard é a defesa do homem
contemporaneo, este que aturdido pela acdo dominadora do capitalismo se encontra hoje
vulneravel as demandas do consumo.

Por fim, vale mencionar que Baudrillard, em O sistema dos objetos, discute que
a sociedade de consumo, movida pela ideologia da concorréncia, acabou instaurando a
nocdo de homem livre, cuja liberdade implica o poder de escolha dos objetos e do
encontro do consumidor com a sua personalidade. O que consta nesse procedimento € a
“realizacdo pessoal” do individuo, pois a ele é dada a liberdade — advinda dos efeitos
publicitéarios — inclusive de ser irracional e ter nos bens de produgdo os reflexos dos seus
desejos. A este aspecto Baudrillard chama de “liberdade precaria”, uma vez, que apesar
de usufruir dela, o homem continua ndo sabendo quem é ele. Desta forma, torna-se
necessario que se promova “o retorno do homem a si mesmo”?°, sendo que isto somente

um empreendimento verdadeiramente humanista é capaz de fazer.

24 Bartolomé Ruiz, 20086, p. 60.
2 Jolif, 1967, p. 93.
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