fa

E

D

ARTE-EDUCACAQ-COMUNICACAO-DESIGN  DOI.ORG/10.29327/216572

o0ooo
+ +O0
0+0
pooo
D+0+

A

O DESIGN ATIVISTA DA AMERICA LATINA: APROXIMAGOES ENTRE BRASIL E CHILE

Latin-american activist design: approaches between Brazil and Chile

1 Gabriel Verissimo’ 2 Tarcisio Torres Silva

1 https://orcid.org/0000-0002-3472-9348 - PUC-Campinas - gabrielverissimo511@gmail.com
2 https://orcid.org/0000-0001-9347-7585 - PUC-Campinas - tarcisio.silva@puc-campinas.edu.br

RESUMO: Os profissionais de design tém encontrado nas redes sociais um ambiente
para manifestar suas crengas e opinides politicas, além de propagar informag&es
sobre causas diversas. No cendrio latino-americano contemporaneo, Brasil e Chile
sao dois paises com um contexto de crise politica semelhante, o que colabora para
o surgimento e disseminacdo de produc¢bes de design ativista. Neste trabalho,
comparamos os dois paises através da leitura do quadro politico atual. Em seguida,
por meio da selecdo de alguns trabalhos, analisamos semelhancas e diferencgas
entre as tematicas de design politico nos dois paises, presentes principalmente no
Instagram. O intuito é identificar de que maneira o contexto sociotécnico
contribuiu para a producdo de design grafico politicamente orientado, assim como
observar as redes de comunicag¢do que surgem em torno das manifestagdes visuais.

PALAVRAS-CHAVE: Brasil. Chile. Ativismo. Design. Instagram.

ABSTRACT: Design professionals have found on social media an environment to
express their beliefs and political opinions, in addition to spreading information
about different causes. In the contemporary Latin American scenario, Brazil and
Chile are two countries with a similar political crisis, which contributes to the
emergence and dissemination of activist design productions. In this paper, we
compare the two countries by reading the current political framework. Then,
through the selection of some works, we analyzed similarities and differences
between the themes of political design in the two countries, present mainly on
Instagram. The aim is to identify which sociotechnical way in a politically
understood way for the context of politically oriented design production, as well as
to observe the visual communication networks.
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1. INTRODUGAO

Desde a revolugao industrial, aproximadamente entre 1820 e 1840, o design era tido como uma
ferramenta de auxilio ao capitalismo. Mesmo com o aprimoramento do design grafico, a ideia de se
pensar em solugdes de tamanho, forma, espaco e até conceitos abstratos serviram inicialmente as
necessidades industriais. Como dito pelo professor da Escola Superior de Desenho Industrial, na
Universidade Estadual do Rio de Janeiro, Rafael Cardoso (2012, p. 9) “O design nasceu com o firme

I”

propdsito de por ordem na bagung¢a do mundo industria

Contudo, com o passar dos anos, a comunidade de designers foi descobrindo outras potencialidades
do seu oficio. Assim, quando se comeca a realizar o design pensando em sua concepc¢3o estética’, o
designer faz com que o préprio ato de tornar um produto esteticamente atrativo seja igualmente
complexo. Como afirmam Portinari e Nogueira (2016, p. 40), “embebido desta ideologia da estética, o
designer se especializa em projetar objetos de desejo, configura¢des palpaveis que materializem as
representagdes que os individuos almejam para si mesmos”.

Mesmo que essas prerrogativas estivessem claras para os primeiros paises industrializados, a vinda do
design para a América Latina provocou um movimento diferente. Por aqui ainda perdurava uma visdo
muito rasa sobre o design. Em um texto publicado na revista Design & Interiores em 1989, o designer
argentino Jorge Frascara apontou os principais obstaculos que dificultaram o desenvolvimento do
design nesses paises, relacionados principalmente aos esteredtipos que a profissdo possuia. Contudo,
também havia razdes para acreditar em uma relagao entre América Latina e design. Nas palavras do
designer argentino:

Primeiro, na impossibilidade do éxito sem design; segundo, na necessidade de
capitalizar a experiéncia universal, estudando tanto os éxitos e fracassos dos
paises mais industrializados, como também os dos paises menos industrializados;
e terceiro, na necessidade de adaptar e aplicar essa experiéncia e esses
conhecimentos na especifica realidade latino-americana. (FRASCARA apud
YAMAMOTO, 2014, p.15)

Por fim, guiados pela necessidade e pelas outras razGes mostradas por Frascara, a pratica do design
foi adaptada na América Latina, sofrendo suas influéncias regionais. Sob esse cenario, passou a existir
um design latino americano com algumas especificidades e particularidades.

Segundo o livro Design para um mundo complexo novamente (CARDOSO, 2012), em 1971, o designer
foi conduzido a sair de sua zona de conforto e olhar a sua volta para procurar solugdes complexas para
um mundo em crise. Assim como o artista, o designer deveria olhar para o mundo a sua volta e
questionar, interpretar e até protestar, por meio de suas produgdes. E como ja era costume na arte, o
design também ndo ficaria sem observar a realidade politica da sociedade, tornando possivel interligar
esses dois conceitos.

Localizada a relacdo do design para além da sua relagdao comercial-utilitaria, no século XXI as diversas
vertentes que aproximam o design a causas sociais e ambientais sdo hoje bem claras. Em um cenario

1 Ariano Suassuna (2018) define a estética como a “filosofia da beleza”. Seus principios retomam a Grécia Antiga, com Platdo
e Aristoteles. Estd ligada aos estudos da Arte. O design, como uma pratica que desenvolve produtos utilitarios, ndo seria
incluido em uma dimensdo estética. Mas, como a palavra tem muitos usos e apropria¢des, iremos utiliza-la eventualmente
nesse trabalho, considerando elementos do design como forma e cor que podem contribuir para a mensagens das pecas
analisadas.
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com tantas causas a serem defendidas, o designer pode direcionar seus esfor¢os ndo apenas para
buscar solugdes técnicas, mas também para questionar e tomar partido em discussdes politicas
contemporaneas.

Na América Latina, os paises possuem um histérico politico que mescla preconceitos, patriarcados e
um passado colonial que contribuiu para o aumento da desigualdade. Resisténcia sempre foi uma
caracteristica necessdria para a sobrevivéncia de grupos minoritdrios no continente. Na luta
contemporanea, o design politico se mostra um aliado potente para amplificar o alcance das causas,
ja que as traduzem de forma eficiente em formas e imagens. Torna mais simples e facil a compreensao,
o alcance e a influéncia desses grupos.

No Brasil, a a¢do social de designers em redes sociais tem se popularizado com o nome de “design
ativista”. No inicio, o site e a pagina no Facebook da Midia Ninja?, auxiliava o design ativista brasileiro
cedendo seu espaco (fisico e virtual) para que ele pudesse crescer em publico, praticantes e influéncia.
A visibilidade das pegas acontece devido ao alcance que o Instagram proporciona a eles. A série de
eventos politicos recentes no pais serve como inspiragdo constante.

2. OS ANTECEDENTES AO DESIGN ATIVISTA: CONTEXTO SOCIOPOLITICO DE BRASIL E CHILE

Com o design dialogando, opinando e protestando em relagdo aos acontecimentos politicos
contemporaneos, é claro que as a¢des de lideres publicos ndo ficariam de fora da mira dos artistas. E
foi justamente a producdo de obras de protesto e resisténcia que popularizaram a cultura do design
para grande parte da populag¢do. Mas, para chegar até o design ativista que é praticado atualmente,
uma série de eventos ligados diretamente a presidéncia da republica brasileira e chilena tiveram que
ocorrer e se repetir.

O processo se inicia, nas duas na¢des, com o segundo mandato de uma mulher de um partido de
esquerda no poder, Dilma Rousseff no Brasil e Michelle Bachelet no Chile. Ambas, de forma
semelhante, comeg¢am com grandes indices de aprovagdo e apoio popular que ao longo do tempo
decaem drasticamente, juntamente com um grande aumento nos indices de desaprova¢do do
governo.

Tanto com a presidenta chilena quanto com a brasileira, o indice de desaprovacdo cresce a partir do
envolvimento indireto com escandalos de corrupg¢do que sao atribuidos a elas. Nas terras brasileiras,
Dilma perde o apoio popular gragas as polémicas envolvendo as mega obras e construgbes para a Copa
do Mundo na época, e principalmente por ser associada aos escandalos de corrupgao da Petrobras,
investigados pela operagao Lava Jato. Segundo o Datafolha, 68% dos brasileiros que responderam a
pesquisa acreditavam que Dilma tinha alguma responsabilidade no esquema de corrup¢do da
Petrobras. Passando algum tempo, em margo de 2015, o movimento “Fora Dilma” ia para as ruas, e o
Datafolha registrou 62% de reprovacdo do governo da presidente (DE CAMPEA, 2015).

J& Michelle perde sua popularidade na mesma época em que o Caso Caval vem a tona com suas
primeiras dentncias em fevereiro de 2015. Tal caso, envolvia indiretamente a presidenta por se tratar
da aprovagdo de crédito bancario para seu filho, Sebastian Davalos, no valor de 10 milhdes de ddlares,

2 https://midianinja.org/. (Narrativas Independentes, Jornalismo e A¢do). Rede de comunicagdo livre que busca novas formas
de producéo e distribuicdo de informacdo a partir da tecnologia e de uma légica colaborativa de trabalho. O grupo teve origem
em junho de 2011 por meio da Pds-TV, midia digital do circuito Fora do Eixo. Foi langada oficialmente em marcgo de 2013 com
a cobertura do Férum Mundial de Midia Livre na Tunisia; depois ganhou mais visibilidade nos protestos de junho de 2013 no
Brasil
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que foram usados para a compra de terrenos agricolas. O impacto foi tanto, que a prépria presidente
ja previa que sua vida na politica tinha acabado. "E ébvio que jamais serei candidata a nada com cargo de
representagao popular na politica", afirmou a um grupo de jornalistas quando indagada sobre seu futuro
politico, em matéria postada no G1. A popularidade de Bachelet caiu ao minimo de seus dois periodos de
governo (em torno de 30%), com uma queda especialmente em termos de confianca e credibilidade
(FRANCE, 2015).

A descrenga politica advinda dos governos antigos, associada a um movimento conservador que ja
estava em crescimento, fez com que as prdoximas eleicGes fossem favordveis para partidos
conservadores, principalmente no Brasil, onde tais partidos tinham as grandes midias como aliados.
Segundo os cientistas politicos Jodo Feres Jr. e San R. Assumpgao:

Com as repetidas vitdrias de candidatos do Partido dos Trabalhadores nos ultimos
quatro pleitos presidenciais, a grande midia assumiu coletivamente o papel de
oposicdo ao governo em exercicio. Isso se reflete, entre outras coisas, em um
tremendo viés antigoverno, antiesquerda e anti-PT, ja fartamente detectado pela
literatura académica especializada, viés esse que recrudesce em periodos eleitorais,
como mostram repetidos estudos sobre o tema e, mais recentemente, as andlises
do Manchetémetro., o que da brecha para uma onda crescente de conservadorismo
pressionado a volta ao poder. (FERES, 2015, p.75)

Nas elei¢Ges seguintes, ambas em 2018, sobem ao poder Jair Bolsonaro (no Brasil) e Sebastian Pifera
(no Chile). O primeiro, ex-militar e deputado federal por sete mandatos foi eleito por atrelar um
discurso conservador a uma promessa de mudancga e fim da corrup¢do. E o segundo, que ja fora
presidente, teve atitudes que assemelhavam seu governo a ditadura Pinochet, amante do liberalismo
econdmico. Ambos ddo os primeiros passos como presidentes e governam de maneira polémica.
Pifiera foi acusado de nao evitar os abusos de direitos humanos durante as manifesta¢des contra o
governo, nas quais diversos chilenos tiveram lesGes oculares graves, devido a brutalidade das a¢des da
policia; os deputados barraram a acusagdao contra o presidente. Bolsonaro manteve uma relagao
bastante tensa com aimprensa e a oposicao, mostrando-se pouco aberto para o didlogo e a negociagado
politica. Além disso, conseguiu acumular em apenas 2 anos de governo, 7 casos relacionados a suspeita
de crimes de corrupgao.

E quanto mais o tempo passa, e mais escandalos acabam acontecendo, Bolsonaro e Pifiera geram cada
vez mais insatisfacdo. O chileno bateu o recorde de desaprovacdao em 2020, com apenas 6% de
popularidade. E aqui no Brasil, os indicies de rejeicdo também continuavam crescendo, chegaram em
40% no primeiro més de 2021. Contudo, a popularidade do militar ndo é tao baixa quanto a do outro.
Segundo pesquisa postada pelo Datafolha, no inicio de 2021 Bolsonaro mantinha uma base de 30% de
aprovagdo em seu governo, grac¢as a disponibilizacdo do auxilio emergencial; contudo, mesmo essa
base solida de Jair ja comegou a se desfazer, ja que em relagao a dezembro de 2020, a aprovacgdo dele
sofreu uma queda de 13% (REJEICAO, 2021).

Esse estimulo a insatisfagdao que esses lideres politicos realizam, acaba por abrir uma brecha para a
unido e o protesto dos opositores ao governo; nao apenas por direito, mas por dever. Sob este prisma,
o ativismo se mostra cada vez mais presente, principalmente em forma de oposi¢do aos atuais
governos vigentes nas terras brasileiras e chilenas. No Brasil, o movimento Design Ativista no
Instagram (@designativista) é um dos exemplos dessa movimentac¢dao. No Chile, acGes de design
ativista auxiliaram fortemente os protestos contra o neoliberalismo.
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A partir desses primeiros movimentos, em que o design ativista fora usado como bandeira de protesto,
o0 movimento que envolve o design politico cresce consideravelmente. O que faz surgir uma brecha e
uma necessidade para que certos individuos, ligados diretamente e indiretamente ao design ativista,
se unam, aumentando ainda mais o poder do design.

3. Os DISSEMINADORES

Para entender e medir o tamanho e o alcance dos grupos disseminadores do design politico, foi
utilizado como parametro a presenga nas redes sociais, principalmente no Instagram, que tem a
imagem como foco principal. Os parametros considerados, além do ndmero de seguidores, foram a
frequéncia constante de postagens, a relagdo com assuntos e informagdes recentes e, principalmente,
a semelhanca forte com a politica latina; com enfoque na brasileira e na chilena.

No Brasil, a pagina do Instagram @designativista, principal disseminadora de obras de design ativista,
tem como objetivo atrair a atengao dos internautas para a politica brasileira através do design,
divulgando obras de diversos profissionais. Ela dissemina nao sé a critica tratada na obra, mas também
o artista, que ganha mais visibilidade para seu trabalho.

A pégina ja conta com mais de 200 mil seguidores obtidos ao longo de mais de 2.150 imagens postadas
(dados do inicio de 2021). Vale ressaltar também que as a¢des para fomentar o interesse e o
crescimento do design ativista foram para além do virtual. Desde a criagdo da #designativista, acontece
anualmente o Encontrdo Design Ativista, um evento que relne todos os envolvidos e interessados pelo
design politico feito na pdgina, promovendo uma maior intera¢cdo entre eles; em 2020, devido a
pandemia, o evento teve a sua terceira edi¢do do evento via online.

Com um bom numero de curtidas por postagem, ela ja chegou a revelar obras que viralizaram ao redor
da internet, sendo compartilhadas diversas vezes. O exemplo mais recente foi a grafia da artista Anne
Pires (@annepires), que tinha como tematica a primeira pessoa a receber uma dose da vacina
CoronaVac no Brasil, a enfermeira Moénica Calazans; a postagem, feita em 17 de janeiro de 2021,
chegou a bater 45,3 mil curtidas em apenas 4 dias; nimero muito acima da média da pagina e da
designer, que oscilam entre mil a 2 mil curtidas.

Figura 1 - Arte de Anne Pires, postada com a hashtag #designativista.

GormePirsn—

Fonte: https://www.instagram.com/p/CKKL-OSn-8A/
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Vamos tentar entender como essa pega nos ajuda a entender o quadro politico brasileiro. A designer
retratou a enfermeira Monica Calazans, de 54 anos, que foi a primeira pessoa a ser vacinada contra a
Covid-19 no Brasil. Na imagem, a profissional da saide comemora o recebimento da primeira dose da
vacina, e dessa aplicagdo podemos ver o florescimento de algo, que na realidade sabemos que se
tratam dos anticorpos que o corpo passara a produzir. Conduto, pelo tom claro ao fundo somado a
delicadeza do florescer no brago de Ménica, sabemos que, com a chegada da vacina também surge a
esperanga.

Traduzindo bem esse sentimento, a produc¢do de Anne Pires alcangou numeros além do esperado. Esse
resultado também se deve ao fato da imagem carregar critica politica com a sensibilidade estética
proporcionada pelo desenho. Em meio as diversas crises que surgiram e foram pioradas na pandemia,
desde a crise econdmica, o aumento do preco do ddlar, as taxas de desemprego cada vez mais altas, o
colapso ocorrido nos hospitais em Manaus por falta de insumos, a primeira noticia boa chegou depois
de muito tempo: a vacina. Anne traduziu bem esse contexto na imagem, atribuindo significado ao
momento de vacinacao: Depois de tantas crises, a vacina fazia brotar no brasileiro algo que a muito
nao era sentido.

Como ja colocamos aqui nesse trabalho, o Design Ativista conta com o apoio da Midia Ninja em suas
acoes. A pagina do grupo no Instagram possui 3,3 milhdes de seguidores, mais de 37 mil publicag¢des,
sendo a maioria delas com um numero de curtidas superior a 20 mil. A Midia Ninja contribui para a
disseminacdo do design ativista com ag¢des simples, compartilhando as obras dos artistas da
#designativista, até a¢des mais concretas, como ceder a sua sede para a realizacdo do Encontrdo
Design Ativista.

Vale lembrar os esfor¢os da Midia Ninja auxiliaram também a campanha para a eleicdo de Guilherme
Boulos, filiado ao PSOL (Partido Socialismo e Liberdade), para prefeito da cidade de Sdo Paulo, que
teve grande engajamento online; o candidato chegou ao segundo turno da elei¢do, quase sendo eleito.
Um dos designers que participaram dessa acdo, foi Cristiano Siqueira (@cristvector), um dos nomes
mais relevantes do design ativista, em funcdo da sua colaboracdo crescente ndo sé com o design
ativista, mas especificamente na campanha de Boulos.

Mundialmente conhecido, ja trabalhou com diversas multinacionais, inclusive para a ESPN, quando fez
diversos cartazes que tinham a copa do mundo de 2014 como tema. Cristiano possui 90 mil seguidores
em sua conta no Instagram e faz pegas que sdo repostados constantemente pela #designativista e pela
Midia Ninja, trazendo visibilidade para o movimento.

O outro exemplo selecionado é a empresa de design, e de origem mexicana, a Pictoline’.Entre as
propostas que eles trazem para o design como um todo, existe uma linguagem unica. O design
informacional. Pictoline atua como produtora e disseminadora do design politico e sdo conhecidos
internacionalmente. As pecas postadas cobrem diversos assuntos, desde cultura pop até esportes, mas
possui grande foco em informar e se posicionar sobre acontecimentos politicos, especialmente na
Ameérica Latina. Foi fundado em 2015, quando quatro jovens ilustradores encabec¢ados por Eduardo
Salles, tiveram a ideia de mesclar a informagao com as formas mais contemporaneas de comunica¢do
das redes sociais, as imagens e gifs.

Bebendo muito da fonte dos quadrinhos, o Pictoline inovou a transmissdo de informag¢do com seus
“bacons” (nome dado as produgdes postadas), que levam o nome em referéncia a mascote da marca.
Fez sucesso rapidamente nas redes sociais por tratar de diversos assuntos contemporaneos. Eles

3 https://www.pictoline.com/
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transmitem uma combina¢do de noticias de ultima hora e informag¢des relevantes ao que estd
acontecendo, juntamente com as postagens de sempre. Para Salcedo (2017), essa maneira de postar
noticias do Pictoline, faz com que os leitores se sintam mais proximos e apegados aos assuntos
tratados. As produgdes da empresa tendem a ser mais de esquerda e atraem um publico em grande
parte da gera¢do do milénio.

Sua conta no Instagram @pictoline possui mais de 1,6 milhdes de seguidores, com uma média de duas
postagens, que acontecem diariamente. Atingiu recentemente a marca de 3,4 mil publica¢cdes na
conta. Além disso, o Pictoline também tem uma boa comunica¢do com sua comunidade, possui artes
com mais de 100 mil curtidas, que sempre trazem dados numeéricos e reflexdes para o publico,
colocando no rodapé a fonte dos numeros tidos como base.

Outra informagao importante a respeito desta unidao de designers é que, apesar do grande sucesso e
publico base serem de origem latina, o Pictoline tem influéncia também na América do Norte, fazendo
varias postagens a respeito da politica local, o que garantiu seguidores norte americanos para o site.
Tal influéncia teve origem em 2016, quando fez uma parceria com o New York Times; a partir dai
diversas marcas de origem nos EUA também buscaram a parceria.

Figura 2 - Um “bacon” viral do Pictoline.

COSASQUENO
CAUSAN UNA VIOLACION:

BEBER 0 LAROPA O ENCUENTROS
USAR DROGAS MAQUILLAJE COQUETEO CONSENSUADOS
(INTENCIONALMENTE PREVIOS
0 NO)

COSAS QUE

LOS VIOLADORES

¢QUE TIENEN EN
TODAS LAS

UN VIOLADOR... ..QUE DECIDE
 VIOLAR.

FUENTE: "How d Victim Blaming” Harvard Law School HALT. R PICTOLINE

Fonte: https://www.instagram.com/p/CKesZnxgClr/

Com o exemplo acima, podemos entender melhor como o design politico é usado em outros paises.
Para maior facilidade nas observacdes, foi escolhido uma peca que se refere a um problema universal,
que é o estupro. Diferente da primeira, o Pictoline usa de mais de um simbolo para explorar o conteddo
da producdo, sendo mais de uma figura, com fundos diferentes e acompanhado de textos, que
constroem uma linha de raciocinio.
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Por meio da diferencia¢do por cores, o autor dividiu didaticamente argumentos, machistas, que sao
comuns de se ouvir para culpabilizar a vitima quando acontece uma ocorréncia de estupro. A cor leve,
e totalmente oposta ao tom de roxo pesado que predomina, mostra o quanto é equivocado acreditar
que as “justificativas” usadas podem de fato ter alguma relagdo com os crimes que acontecem. Isso
tudo fica mais explicito com o acompanhamento do texto.

E também nesse exemplo, o design politico ndo se trata apenas de uma pec¢a com alto nivel de técnica
ou complexidade estética, ele dialoga e critica com um contexto social e politico. Nesse caso, a cultura
do estupro e a culpabilizagdo das vitimas de assédio e abuso sexual sdo dois conceitos, presentes na
sociedade atual e na peg¢a, que podem ser melhor compreendidos e questionados devido a
disseminacao desse tipo de imagem.

4. COMPARANDO BRASIL E CHILE

Até aqui, exploramos os antecedentes da politica contemporanea, que ocorreram no Brasil e no Chile
e demandaram da esquerda novas formas de resisténcia e aqueles que produzem e disseminam o
design politico para unificar e fortificar tal resisténcia. Isto posto, temos o necessario para fazer as
nossas comparacgoes a respeito da realidade politica das duas nagdes. Como a necessidade de novas
resisténcias tendo a mesma origem, isto é, hd um movimento de extrema direita que enfrenta forte
resisténcia por parte da militancia da esquerda. O design politico atua, logicamente, de maneira
semelhante para tal funcao.

Assim, é possivel traduzir e comparar a realidade da vida publica, principalmente em relagdo as criticas
aos atuais governos, por meio das produgdes de designers. Tomaremos como exemplo aqui, duas artes
do ja citado Cristiano Siqueira (@crisvector):

Figura 3 e 4 - Obras postadas originalmente por @crisvector, no Instagram

Fonte: https://twitter.com/crisvector/status/1295777855779950592/photo/2
Fonte: https://www.facebook.com/MidiaNINJA/posts/1632833536874785
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Os padrdes principais se repetem, como o fundo vermelho sangue que nos mostra as consequéncias
brutais causadas pelas a¢gdes de ambos, e 0 uso da sombra para fazer comparagées e atribui¢des a
respeito dos governantes. Sendo Bolsonaro retratado na imagem da esquerda, com sua sombra
tomada pelos tumulos que fazem referéncia as vitimas do COVID-19, e Sebastian Pifiera, atual
presidente do Chile, a esquerda, com sua sombra substituida pela figura do ditador Augusto Pinochet.
O designer também usa, nas duas imagens, a técnica de vetorizacdo, o que conserva a qualidade da
imagem, assim, permitindo a sua disseminagao em quaisquer meios.

E nas nuances de cada obra que podemos ver claramente o que o povo vé sobre as a¢des de cada um
dos presidentes. A esquerda, Bolsonaro, com um olhar para o lado esquerdo, como se olhasse para o
passado, para sua sombra, que no caso estd repleta de tumulos brasileiros, representando o nimero
recorde de mortes durante a pandemia. Seus olhos denunciam a culpa, possuem o mesmo tom azulado
que as sepulturas, além de parecerem tensos, indicando a consciéncia de sua responsabilidade para
com o ocorrido. A postura de Jair contribui ainda para sua culpabilizagdo, mas a duvida fica, para
aqueles que ja ouviram o presidente agir com descaso diante das vitimas da pandemia: Bolsonaro se
preocupa de fato, com a culpa que tem pelas mortes, ou com o prejuizo que elas trouxeram a sua
popularidade?

Na imagem a direita, o chileno Pifiera, diferente do primeiro, ndo ignora sua sombra, muito pelo
contrario, possui um olhar suspeito, de quem esta verificando se ndo ha testemunhas para o crime.
Seu lado obscuro, na obra, é o ditador chileno Pinochet, que representa um periodo catastréfico na
histéria chilena. A peca se sai bem na comparacdo dos lideres do pais, os colocando lado a lado.
Revelando a mesma postura, a mesma angulag¢do do corpo e, principalmente, o mesmo olhar. Pifiera
sabe que age como um ditador, sé precisa que ninguém o observe enquanto o faz.

Crisvector, nas duas postagens, também permite interpreta¢cdes mais profundas, se analisarmos
também o contexto de cada uma. Afinal, elas se tratavam inicialmente de fotografias tiradas dos
respectivos presidentes, o que acaba fazendo das artes, a revelacdo da verdade a respeito dos
mesmos. Outro fator interessante é a sensa¢do de deslocamento que o artista nos proporciona, dessa
forma dizendo que as sombras que citamos anteriormente sao os rastros dos (des)governos praticados
por Pifiera e Bolsonaro. Ha aqui uma ressignificacdo das faces provocada pelo designer. Como
abordado por Silva (2016), o uso de rostos tem grande impacto em agdes ativistas. Para o autor, a
exposicao das faces “politizam a identidade do corpo, seja por meio da pureza ou da violéncia. Elas
conectam nossas faces a uma outra realidade, mostrando o que aterroriza a maioria de nés, a morte
em si mesma, e assim fazendo, provocam reagées”. (SILVA, 2016, p. 125). Se |3 o autor descreve o uso
de rostos de ativistas mortos pela policia no Oriente Médio, aqui vemos que as fotografias dos lideres
sdo descontruidas a partir também do elemento da violéncia oculta nas sombras dos desenhos.

Por fim, a juncdo das duas imagens, apesar do intervalo de um ano entre a produgao delas, nos leva
nao sé a uma comparacao entre os dois lideres e as duas nagdes, mas também a consciéncia de que a
ignorancia e a perversidade sao caracteristicas igualmente nocivas para uma nagao.

Vejamos agora a abordagem politica proposta pelo Pictoline. Mesmo que de uma maneira muito mais
leve, os designers desse coletivo ndo decepcionam com suas postagens. Vamos analisar agora as obras
postadas nas contas do #designativisa e do Pictoline, no Instagram, para entendermos melhor a
diferenca de estilo entre eles. Para efeito de comparacdo, selecionamos dos trabalhos com a mesma
tematica: a vacina contra o Covid-19:
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¢CUAL ES LA MEJOR VACUNA?
LA QUE NOS PONEMOS

ESTAS SON LAS RAZONES DE VARIOS EXPERTOS™:

QDY TSYTEOEI I SON LOS MEDICAMENTOS MAS ES MAS PROBABLE
FUNCIONAN. PERO ES IMPOSIBLE REGULADOS Y SEGUROS CONTAGIARNOS DE COVID-19
QUE UNA SOLA ALCANCE QUE EXISTEN. (SINO NOS VACUNAMOS) QUE TENER
PARA TODOS. UNA REACCION ADVERSA SERIA
x POR HACERLO.

ENTRE MAS PERSONAS ESTEMOS TODAS LOGRAN LO MISMO: LAS MISMAS AGENCIAS QUE LAS
VACUNADAS, LA PANDEMIA ENSENARLE AL CUERPO APRUEBAN HAN RESPALDADO
ACABARA MAS PRONTO. A DEFENDERSE. OTROS MEDICAMENTOS QUE

USAMOS NORMALMENTE.

¥ EN ELLAS ESTAN ANOS DE. —
CONOCIMIENTO E INVESTIGACION
CIENTIFICA COLECTIVA.

*FUENTE: Entrevista con la Dra. Susana

Lopez (virdloga), Dr. Malaquias Lopez N iy )
(epidemi6logo), Dra. Laura Palomares /-~\ L
(vacundloga) y Dr. Alejandro Macias (infectdlogo).

Fonte: https://www.instagram.‘com/p/CKZSquARdU/

¥R PICTOLINE

N

Figura 4 - Arte de @raphabaggas. Postagem feita com o inicio da vacinag¢do, contra COVID-19 no Brasil, em
@#designativista

-
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Fonte: https://www.instagram.com/p/CKKRMc1HWmR/

As pecas foram escolhidas por possuirem propostas semelhantes, abordando questdes relacionadas a
saude. A primeira destaca informagOes chave a respeito da vacinagdo como um todo, refor¢ando a
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importancia da populagao se vacinar contra o virus, independente da origem da vacina, desde que ela
tenha eficcia comprovada, claro. Ja a segunda, exalta o SUS (Sistema Unico de Saude), que trouxe
esperanca para muitos brasileiros, sendo a Unica ajuda disponivel para aqueles que dependem de um
sistema publico e gratuito de saude, logo, a imagem coloca o simbolo do SUS em um terc¢o, dando ao
sistema valores como fé, esperanca e até mesmo salvagdo. Mas as pecas ndo se diferenciam apenas
em seu objetivo, elas também seguem por estéticas diferentes.

O Pictoline usa a linguagem literal para fazé-lo. Cada quadrinho traz informagGes relevantes, escritas
de maneira clara e sucinta, que sdo ilustradas didaticamente por cada imagem no quadro. A arte é
simples e eficiente, e ajuda muito a reforcar os argumentos expostos pelo texto.

Por mais que parega, inicialmente, que muitas figuras estdo ali por acaso, o Pictoline se posiciona, e
mostra a seriedade do design nos detalhes. As personagens da arte sdo de diferentes sexos, etnias e
idades, o que ndo s6 contribui com o argumento de universalidade da vacina, mas também nos mostra,
nas entrelinhas, as crencgas e opinides da prépria marca; a marca registrada das pegas sao as fontes
para acesso as informag@es citadas nos quadrinhos, dando mais seriedade ainda ao trabalho; vale
lembrar o sucesso da vacinagao chilena, que foi considerada em 2021 uma das mais rapidas do mundo.

A arte do brasileiro Rapha Baggas segue por outra linha, mais minimalista. Geralmente ha a presenga
marcante de um fundo monocromatico que dita o tom da pega. Em grande parte, seus trabalhos sao
mais densos e trazem a mesa comparagoes e atribuicbes entre pessoas, caracteristicas e instituicdes
sociais.

Mesmo ndo possuindo muitos objetos e detalhes para serem interpretados pelo publico, as obras
marcadas com a hashtag #designativista dizem a que vieram logo de cara, e nos fazem pensar sobre o
assunto ao longo dos proximos dias. Quase ndo usam texto, por isso, geralmente a parte mais
importante é a critica ou opinido presente na obra, que vem escancarada, ndo sé para impactar, mas
para realgar sua importancia tanto para os artistas quanto para os consumidores dessa arte.

Agora, associar as obras as respectivas realidades politicas e sociais de cada um, nos ajudam a fazer
uma leitura mais eficiente dessa realidade. O Pictoline, com a sua imagem, ndo s6 se posiciona a favor
da vacinagdo. A empresa relembrou a importancia do ato, juntamente com informacgdes concretas que
d3do seguranca para quem |é. Tendo em vista que na época que a peca foi postada diversos paises
latinos comegavam uma vacinagao em massa, o design em questdo conversava com aquela realidade.
Em uma época em que muita desinformacao circulava na internet a respeito do COVID-19 e da vacina,
esse tipo de producdo traz calma e boas noticias para a desordem que a pandemia causara. O préprio
Chile, um més depois da postagem, assumia a primeira colocagdo em velocidade de vacinagdo
(DECCACHE, 2021)

O design de Rapha também ganha outra perspectiva quando observamos que aspectos da sociedade
brasileira levou o designer a produzir sua pe¢a daquela maneira. O Brasil é um pais extremamente
desigual, isso ndo é novidade. Mas claro que esse tipo de realidade fica ainda mais exposta durante
momentos de crise, na pandemia nao foi diferente. A saude publica brasileira ja sofreu ataques de
diversas formas, desde fake news até politicas que contribuiam para o seu sucateamento, o SUS
sempre foi uma salvagdo para aqueles que nao possuem acesso a saude privada e na pandemia ndo
foi diferente, sendo uma das linhas de frente no combate a doenga. Tendo isso em mente, sabemos
que o SUS ndo traz esperanca e salvacdao sé durante a quarentena, ele o faz a muito tempo,
principalmente para os mais necessitados. E quando o designer relembra essa caracteristica do SUS,
também é um jeito de se retratar a desigualdade do pais.
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5. CONCLUSOES

E possivel observar, com o panorama estabelecido de design politico no Instagram, duas informacdes
de extrema relevancia. A primeira, € que com a criagdo de iniciativas como o Pictoline e o
#designativista, o design politico em geral tem sido muito eficiente em produzir pecas de design que
conversam com a realidade politica que estd inserido. Além de retratar a realidade, os designers
somam a ela criticas, protestos e questionamentos, além de outras informac¢des para reforcar os
argumentos. Tudo isso condensado em uma imagem, o que nas redes sociais (Instagram
principalmente) facilita a disseminagao, tanto da informacdo quanto do design em si.

A segunda vem da possibilidade de comparacdo de realidades, gracas as constata¢des apontadas pelas
pecas de design. Tanto a sociedade brasileira como chilena, por meio das artes do design politico,
foram observadas, contudo, faltam produgdes e grupos de designers de origem chilena para que a
comparacao seja produtiva. Por mais que os dois paises possuam vdrias semelhangas em seu histérico
politico e social, a Unica fonte mais bem estrutura de design ativista relacionado ao Chile é o Pictoline,
o que torna dificil estabelecer uma base sélida de dados e produgdes que deixem vidvel a comparacgado
com as producdes brasileiras.
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