Pesquisa e Desenvolvimento em Design

O DESIGN GRAFICO COMO FERRAMENTA DE MOBILIZAGAO
SOCIAL PELA IGUALDADE DE GENERO E EMPODERAMENTO

FEMININO
GRAPHIC DESIGN AS A SOCIAL MOBILIZATION TOOL FOR GENDER EQUALITY AND
FEMALE EMPOWERMENT

PAES, Georgia Sandrini; Graduanda; Univille
georgiapaes@live.com

Gongalves, Carolaine Ribeiro; Graduanda; Univille
carolinesilva2604@gmail.com

SANTOS, Adriane Shibata; Doutora; Univille
adriane.shibata@univille.br

PFEIFFER, Karla; Mestra; Univille
karla.pfeiffer@univille.br

Resumo

Este artigo investiga a atuacdo do design gréfico socialmente engajado como ferramenta de
mobilizacdo social. Analisando a interse¢do entre design, feminismo, ativismo social e arte urbana,
o estudo examina como técnicas visuais e expressdes artisticas desafiam normas e promovem
reflexdes sociais. A pesquisa aborda coletivos graficos, designers e movimentos de design ativista,
atuantes nesse contexto. Exemplos historicos e contemporaneos ilustram o impacto do design
grafico na sociedade, desde a luta pelos direitos civis até os movimentos feministas atuais. A
discussdo destaca o design ativista como uma extensdao do papel do designer, utilizando diversos
meios de expressao para transmitir mensagens politico-sociais. Ao final, o estudo busca evidenciar
aprendizados para orientar futuros projetos de design grafico.

Palavras Chave: design social; design ativista; design grafico e igualdade de género.

Abstract

This article investigates the role of socially engaged graphic design as a tool for social mobilization.
Analyzing the intersection between design, feminism, social activism and urban art, the study
examines how visual techniques and artistic expressions challenge norms and promote social
reflections. The research addresses graphic collectives, designers and activist design movements,
active in this context. Historical and contemporary examples illustrate the impact of graphic design
on society, from the fight for civil rights to today's feminist movements. The discussion highlights
activist design as an extension of the designer's role, using various means of expression to convey
political-social messages. In the end, the study seeks to highlight lessons learned to guide future
graphic design projects.

Keywords: social design; activist design; graphic design and gender equality.
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1 Introdugao

Ao longo da histéria, o design nunca se limitou a criagdo. Desde suas origens, esteve ligado
as aspiracbes sociais de diferentes épocas, moldado por inten¢des politicas, culturais e
econOmicas. Através dessa lente, pode-se compreender o design como um fenémeno
essencialmente social, que reflete os anseios, valores e crencas de uma sociedade em constante
transformacdo (Braga, 2011).

O estudo aqui apresentado tem o objetivo de compreender o papel social do design grafico
e sua atuag¢dao como instrumento ativista, para que, a partir desse entendimento, se tenha clareza
do seu uso enquanto ferramenta atuante nas questdes que permeiam a igualdade de género e o
empoderamento feminino. Trata-se do recorte de um projeto de conclusdo de curso, cuja questao
de pesquisa é: de que maneira o design grafico pode ser empregado para sensibilizar sobre as
desigualdades de género, promover o empoderamento feminino e contribuir ativamente para
mudancas?

A investigacdo deste tema se torna crucial diante da persistente presenca da desigualdade
de género em diferentes esferas sociais, impactando negativamente as oportunidades, direitos,
seguranca e o bem-estar de mulheres e meninas (ONU Mulheres, 2020). Conforme apontado por
Scott (1995) e hooks (2018), as questbes de género transcendem determinantes biolégicos,
envolvendo construgdes sociais que exigem abordagens interdisciplinares para sua compreensao e
enfrentamento. Além disso, a inclusdo da igualdade de género na Agenda 2030 para o
Desenvolvimento Sustentavel da ONU, especificamente o ODS 5 (ONU BR, 2015), reforca a
relevancia global de agdes voltadas ao tema.

Para este artigo, estruturou-se a pesquisa em trés etapas: (i) estrutura e planejamento, (ii)
pesquisa (composta pelo referencial tedrico e analise) e (iii) sintese. Utilizou-se de ferramentas
analiticas para identificar os temas de estudo, bem como para coletar e analisar os dados da
pesquisa. O estudo se aprofunda na analise de coletivos graficos, designers e movimentos de
design ativista, buscando compreender os contextos e praticas utilizados. Ao final deste estudo,
evidencia-se que o design grafico ndo se limita a uma funcdo estética, mas se configura como um
agente transformador para a desconstrucdo de esteredtipos, combate a discriminacdo de género e
construcdo de uma sociedade mais justa para as mulheres.

2 Referencial tedrico

A igualdade de género é um tema complexo, que evoluiu ao longo dos séculos e impactou
as estruturas sociais. Os movimentos feministas da segunda metade do século XX foram os
principais catalisadores das mudancas no papel feminino na sociedade. Essas transformacdes
permitiram as mulheres expandir suas atividades além dos papéis de esposa e mae (Coutinho;
Menandro, 2015).

Segundo Scott (1995), a propagacao do termo "género" e sua énfase na diferenciacdo social
entre homens e mulheres foram impulsionadas pelos movimentos feministas. Isso permitiu uma
mudanca de paradigma, em que as questées de género passaram a ser compreendidas além dos
determinantes bioldgicos, com a socializacdo considerada um principio explicativo central
(Nuernberg, 2008). No Brasil, apenas na década de 1970 o movimento feminista efetivamente
ganhou destaque, ocorrendo durante a transicdo para a reabertura politica, desencadeando
mudancas e conquistas relevantes na busca por uma nova condicdo para as mulheres no pais
(Santos; Oliveira, 2010).
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Na década de 1980, o movimento feminista, ja estabelecido, passou a colaborar com outros
movimentos sociais, ampliando suas pautas para incluir questdes como homossexualidade e
igualdade racial. Diversos grupos comecaram a se alinhar com as demandas feministas, que
abrangiam temas como direitos reprodutivos, combate a violéncia contra a mulher e sexualidade
(Costa, 2013). As mulheres conquistaram espacos antes exclusivos dos homens, contribuindo para
uma mudanca na identidade feminina. Essa transformacdo foi impulsionada por diversos fatores,
incluindo a redefinicdo do papel da mulher no lar, o acesso ao controle da reproducao, o direito ao
voto, a liberdade sexual, novos arranjos familiares, leis de protec¢do no trabalho, entre outros
(Kanan, 2010).

Diante deste contexto, observa-se que, embora o tema possua raizes histéricas, ele
permanece extremamente relevante e contemporaneo. Em todo o mundo, ha diversas iniciativas
voltadas para enfrentar e conscientizar a sociedade sobre a desigualdade de género. Uma das mais
reconhecidas é promovida pelo Programa das Nac¢Ges Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), que
atua globalmente em prol do desenvolvimento sustentavel. Reconhecendo a importancia do tema,
o PNUD incluiu a igualdade de género na Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentavel,
estabelecida pela Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) em 2015, consagrando-a como um dos 17
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Especificamente, o ODS 5, que tem como
objetivo "Alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e meninas" (ONU BR,
2015).

Além de centralizar a igualdade de género em suas a¢des, o PNUD também desempenha
um papel informacional sobre a questdo, denunciando e destacando regides onde ainda persistem
grandes desigualdades.

De acordo com o relatério anual da ONU Mulheres (2020), existem diversas regiées onde os
direitos trabalhistas das mulheres sdo sistematicamente negados, a violéncia e a exploracao sexual
sdo prevalentes, a divisdo desigual de cuidados ndo remunerados e de trabalho doméstico é uma
constante, e a discriminagao de género ainda é uma barreira significativa. Além disso, a mudanga
climatica global e os desastres naturais continuam a ter um impacto desproporcional sobre
mulheres e criancgas, acentuando ainda mais as desigualdades de género, o que torna o tema ainda
mais preocupante. Segundo o PNUD:

Acabar com a discriminagdo contra mulheres e meninas ndo é apenas garantir um direito
humano basico, é crucial para um futuro sustentdvel; estd provado que o empoderamento
de mulheres e meninas ajuda no crescimento e no desenvolvimento econémico (PNUD BR,
[s.d.], web).

Para apresentar de forma qualificada as defini¢des internacionais acordadas, a ONU Brasil
elaborou glossarios como ferramenta de apoio para a compreensdo dos temas da Agenda 2030.
Isso visa fomentar o debate e permitir agdes construtivas por individuos e instituicdes. Assim, a
igualdade de género ganha uma definicao reconhecida internacionalmente. Segundo a ONU Brasil
(2016, p. 17), a igualdade de género:

Refere-se a igualdade em direitos, responsabilidades e oportunidades das mulheres e dos
homens, bem como das meninas e dos meninos. Ndo significa que sdo iguais, mas que

seus direitos, suas responsabilidades e oportunidades ndo devem depender do seu sexo
masculino ou feminino.
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Ligado a busca pela igualdade de género, o empoderamento feminino também faz parte do
tema. Segundo a ONU Brasil (2016), o emporamento inclui liberdade de consciéncia e crenca,
participacdo igualitdria, controle sobre a saude, acesso a recursos econdémicos e eliminacdo da
discriminacdo e da violéncia. Promover o empoderamento requer politicas e programas com
perspectiva de género em todos os niveis de desenvolvimento. Como uma das metas dos Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), a ONU enfatiza que:

O empoderamento feminino consiste em realgar a importancia de que as mulheres
adquiram o controle sobre o seu desenvolvimento, devendo o governo e a sociedade criar
as condigGes necessarias para apoia-las nesse processo, garantindo-lhes a possibilidade de

realizarem todo o seu potencial na sociedade, e a construirem suas vidas de acordo com
suas proprias aspiragées (ONU Brasil, 2016, p. 15).

Embora existam defini¢cdes internacionalmente reconhecidas, compreender a desigualdade
de género em sua complexa rede de relagdes requer um olhar critico e interseccional. Lupton
(2023) utiliza a construgdo imagética para representar essas relacdes na construcao social e
tangibilizar as intersec¢des de género, racga e classe, conforme ilustrado na figura 1.

Figura 1 - Interseccionalidade
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Fonte: Lupton (2023, p. 18).
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Segundo hooks (2018), o movimento feminista foi polarizado desde o inicio entre
reformistas, que buscavam a igualdade de género, e revoluciondrias, que almejavam erradicar o
patriarcado. A midia patriarcal priorizou a visdo reformista, mais facil de implementar e aceita pelo
publico, especialmente em um contexto de mudancas econ6micas, como depressdo e
desemprego, que favoreceram a aceitacdo da igualdade de género no mercado de trabalho.

Hooks (2018) observa que, em uma perspectiva nao interseccional, onde a varidvel de
classe ndo é incorporada, é compreensivel que homens possam apoiar os direitos das mulheres,
desde que isso mantenha seus privilégios. Nesse contexto, o feminismo reformista surge como
uma via para a mobilidade social, permitindo que as mulheres busquem emancipa¢do da
dominacdo masculina no mercado de trabalho e maior autonomia na definicao de seus estilos de
vida. Apesar da persisténcia do sexismo, elas podem buscar maximizar sua liberdade dentro do
sistema existente, contando com mulheres de status sociais mais baixos para realizar os trabalhos
que rejeitam. No entanto, conforme destacado por hooks (2018, p. 15), é fundamental ressaltar
que, "dentro do sistema social de raga, sexo e classe institucionalizados, mulheres negras estavam
claramente na base da pirdmide econ6mica" .

Diante das defini¢cGes internacionais sobre igualdade de género e das teorias feministas
polarizadas, hooks (2018) identifica que a falta de clareza nas definigdes é um dos motivos para o
declinio do movimento feminista. A autora enfatiza que recuperar e compartilhar defini¢cdes claras
e concisas do feminismo é essencial para revitalizar o movimento. Ela sugere a criacdo de diversos
materiais de comunicacdo para divulgar a mensagem central do feminismo: a luta contra a
opressao sexista.

Gongalves (2019) define o sexismo como a imposicdo de esteredtipos e expectativas que
limitam o comportamento com base em caracteristicas sexuais, resultando na diferenciagao e
categorizacdo por sexo, e determinando o que é considerado comportamento adequado para cada
género dentro de padrdes socialmente estabelecidos. Nesse contexto, o design grafico emerge
como um aliado, atuando como um meio para transmitir mensagens feministas, alinhando-se a
proposta de Neves (2011) de criar uma vertente alternativa do design grafico, que se afaste de seu
propdsito meramente comercial e seja direcionada para a transformacdo social. Assim, o design
assume o papel de ferramenta de questionamento e mobilizacdo, buscando melhorias na
sociedade:

Existe um design grafico contestador e engajado, dedicado a propaganda politico-social e
que faz repensar o papel do designer, ampliando o contato dessa drea com a sociedade. E
também, uma forma de repensar o papel do design e de seus atores, promovendo a

expansdo do debate sobre a atuacdo profissional do designer com o intuito de legitimar o
design grafico socialmente engajado e torna-lo atil (Neves, 2011 p. 52).

Papanek (1971), antes dos desafios contemporaneos, explorava questées e incitava a
reflexdo sobre o papel do design, transcendendo a preocupagdo estética e incorporando a
responsabilidade social. Naquela época, convocava os designers a expandirem suas visdes,
incentivando-os a conceber solu¢des aplicaveis ao "mundo real". A partir dessa abordagem, o
design gréfico, voltado para as necessidades fundamentais da humanidade, pode se tornar um
veiculo de empoderamento e transformacdo social, por meio da colabora¢do e da participac¢ao
ativa da comunidade.

Por outro lado, como ativista e profissional da area de design, Lupton (2023) destaca a
relevancia do design grafico nas pautas sociais, ao mesmo tempo em que chama a atengdo para as
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desigualdades presentes na prépria producao e no acesso ao design. A autora questiona quem tem
voz e visibilidade nas representacdes sociais criadas pelos designers e analisa como essas
representagdes frequentemente perpetuam exclusdes e marginalizagdes baseadas em construgdes
eurocéntricas do design. No diagrama ilustrado (Figura 2), Lupton explora a evolucdo do design
grafico, demonstrando que ele se alimenta de uma ampla ramificacdo de referéncias e ndo de uma

Unica teoria ou linguagem.

Figura 2 - Diagrama: o canal do nascimento do design grafico

o canal de parto do design grafico

sistemas
de escrita litografia

supremacia
do alfabeto

\

pintura rupestre entalhes em pedra
\_J< f pergaminhos
/- manuscritos i
[— xilogravura
‘,_ gravura em metal

publicagao

impressao
comércio de livros

edigtes
de luxo

vanguarda

tipografia

contato oY
publicitario publicidade arte mesas
comercial agrupadas

lettering

redagiio divércio

%, entre design composigao

% O, e produgao \reloc&ue

"o, | \ de fotos

RS 1) diagramagao paste-up
% \ - -

P editoracao
NS eletrdnica
Qbo .\e -
> 2
D" P .

Otoﬂ.?.\

T . -
instabilidades
poés-modernas

4 \ culto
ao feio
punk T:Scirse;gnnecidaa
zines consciéncia
multicultural
arte gréfica . Reagan/
de protesto limitagGes Raygun
hip hop historicas
do t : histdri
sratte istoria - pranca | ralo de talentos |
black o complexo i K
power industrial !
7 uifux |
ativismo jogos ' templates
queer eletrénicos i geradores
design design de K de logos
thinking produtos '
digitais ! bancos de
" \ imagens

jornalismo .
visual design design de

Al JI
AN

“a[inteligéncia artificial

soclal Servigos

Fonte: Lupton (2023, p. 83).

A partir das complexidades na producdo do design e do desejo de democratizar o acesso a
informacdo, a unido entre design grafico e arte urbana ganha relevancia crescente. As ruas se
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tornam espacos publicos dindmicos e expressivos, transformando a cidade em um palco para
amplificar vozes e mobilizagbes sociais. Essa sinergia ndao apenas manifesta ideias e identidades,
mas também desafia normas estabelecidas, questionando e redefinindo estruturas politicas e
sociais do espaco urbano. Assim, é necessario repensar o ambiente urbano como uma entidade
politica e cultural. Como afirmam Campos e Camara (2019, p. 32), "Pensar a cidade enquanto
artefato cultural é considera-la também do ponto de vista politico. A cidade é, sempre, uma
entidade politica".

O uso do design em cenarios urbanos e o papel do design grafico como instrumento de
engajamento social sdo exemplificados a seguir, por casos com valor historico e simbdlico,
enraizados em motivagdes sociais. Esses exemplos demonstram referéncias estéticas e solugdes
graficas que corroboram e enriquecem o propdsito deste referencial tedrico.

a) Atelier Populaire

No movimento popular de maio de 1968, em Paris, o Atelier Populaire se destacou como
uma iniciativa formada na Escola de Belas Artes, onde estudantes ocuparam os ateliés de
impressdao para produzir materiais graficos de protesto. Os cartazes ano6nimos do Atelier
transmitiam mensagens diretas e provocativas (exemplificadas na figura 3).

Figura 3 — Cartazes Atelier Populaire
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Fonte: adaptada do Arquivo de Jean Paul Achard ([s.d], web).

Utilizando técnicas de baixo custo e tipografia artesanal, o Atelier emergiu como uma voz
significativa na revolta de 1968, unindo elementos de revolucdo estudantil, artistica e de design
em favor da mudanca social.

Posteriormente, alguns membros fundaram o Grapus, em 1970, uma organizacdo de
designers graficos engajados em causas politicas e sociais, produzindo cartazes para sindicatos e
para o Partido Comunista Francés, mantendo sua independéncia de grupos ou partidos politicos
especificos (Neves, 2011).
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b) Chicago Women'’s graphic Collective

O Chicago Women's Graphic Collective surgiu em 1970 nos Estados Unidos, apoiando o
movimento de liberacdo das mulheres por meio da producdo de cartazes. O coletivo combinava
habilidades artisticas e objetivos feministas, proporcionando um espaco de expressao coletiva. Os
cartazes, anonimos e caracteristicos da linguagem grafica dos anos 1970 (ilustrados na figura 4),
eram produzidos em massa por meio da técnica de silkscreen. Cada peca era criada por até quatro
mulheres, sob a supervisdo de uma artista ou designer, promovendo troca de conhecimento.

Figura 4 — Cartazes Chicago Women's Graphic Collective

Fonte: Neves (2011 p. 67).

Além do feminismo, o coletivo abordava temas como a oposicdo a guerra do Vietnd e
direitos sexuais e reprodutivos, em um contexto de intensa atividade social e politica. Enfrentando
a predomindncia masculina nos espacos artisticos, as integrantes buscavam reconhecimento
feminino através da expressao grafica, participando de mostras coletivas para desafiar os padrdes
culturais dominantes (Neves, 2011).

Para concluir, a analise tedrica apresentada destacou parte da evolucdo histdrica das
gquestdes de género e a relacdo entre design, feminismo, ativismo e arte urbana, evidenciando a
capacidade do design grafico de criar espacos de didlogo, promover a conscientizacdo e
mobilizacdo.

3 Procedimentos Metodologicos

O estudo foi conduzido em trés etapas: (i) estrutura e plano, (ii) pesquisa e (iii) sintese.
Primeiramente, o percurso metodoldgico foi estruturado e planejado com base na pesquisa desk e
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da pesquisa bibliografica para o referencial tedrico. Posteriormente, adotou-se a matriz CSD
(Certezas, Duvidas e Suposicdes) para estruturar a compreensdo inicial sobre o tema. Conforme
descrito pela plataforma de ensino Projectool (2020), a matriz CSD visa consolidar todas as
certezas, suposicées e incertezas entre os membros da equipe, garantindo que todos estejam
informados sobre os dados disponiveis. Em outras palavras, a matriz CSD ajudou a identificar o que
ja era conhecido, as incertezas e as hipdteses a serem testadas, direcionando assim os temas para
a etapa de pesquisa.

Em seguida, a pesquisa foi conduzida para a etapa de identificacdo de coletivos graficos,
designers e movimentos que empregam o design grafico como ferramenta de ativismo. Foram
analisadas diversas fontes secundarias, incluindo artigos académicos, livros, relatérios e materiais
on-line disponiveis. Selecionaram-se exemplares representativos de diferentes épocas e linguagens
para ilustrar a diversidade dentro do design ativista.

Reconhecendo a vasta amplitude deste campo, a pesquisa se limitou a certos escopos e
temas, priorizando a selecdo de exemplos que possuiam participacdo feminina e/ou ativismo pelos
direitos das mulheres, desde a contracultura até os movimentos contemporaneos, a fim de
proporcionar uma anadlise focada e coerente.

Por fim, a etapa de sintese consolidou os dados e informagbes coletadas nas etapas
anteriores. Para isso, aplicou-se um quadro comparativo, que permitiu o agrupamento de
exemplos de uso do design grafico ativista, identificando contexto, praticas e padrdes. A partir do
quadro comparativo, desenvolveu-se um mapa conceitual, que de acordo com a plataforma
Projectool (2020) pode ser usado em diferentes fases de um projeto, conforme os objetivos e
necessidades especificas. Nesta etapa, ele foi empregado para sintetizar as informacées do quadro
comparativo, integrando os principais conceitos, praticas e padrdes identificados, facilitando a
visualizacdo das interconexdes entre eles e preparando as informacgdes para a fase final do projeto.

Finalmente, identificou-se os insights-chave, utilizando a ferramenta cartdes de insights,
que, segundo Projectool (2020), faz parte da fase de sintese de dados em um projeto, permitindo
uma visualizacdo e analise mais clara e eficiente das informacdes. Assim, foram organizados e
agrupados os principais achados e informacdes julgadas relevantes.

4 Resultados

A aplicacdo dos métodos e ferramentas delineados nas etapas de estrutura e plano,
pesquisa e sintese resultou em evidéncias sobre o uso do design grafico como ferramenta de
mobilizagao social. Dessa forma, os resultados a seguir foram organizados por etapas para facilitar
a visualiza¢do das informacdes.

4.1 Estrutura e Plano

Inicialmente, realizou-se a organiza¢do tedrica por meio da matriz CSD (demonstrada na
figura 5), que estruturou as informacgdes levantadas na pesquisa tedrica, delimitando as duvidas e
hipoteses acerca do tema.
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Figura 5 — Matriz CSD

Aigualdade de género e o
empoderamento feminino sao
essenciais para um futuro sustentavel.

0 design gréfico pode ajudar
promover a igualdade de género e
o empoderamento feminino.

A arte urbana em espagos publicos tem
um potencial significativo para amplificar
vozes e promover mobilizagdes sociais.

A desigualdade de género continua a ser
uma barreira significativa em diversas
regioes do mundo, inclusive no Brasil.

0 design grafico pode ir além da fungao
comercial e se tornar um design grafico
socialmente engajado, ampliando o
contato da area com a sociedade.

A ampliacao do uso do design
grafico para promover a igualdade
de género pode ter um impacto
significativo e positivo nas
percepgoes publicas sobre o tema.

As intervencdes artisticas em
espagos urbanos sdo eficazes para
desafiar e redefinir normas sociais
e politicas.

A sociedade ndo esta pronta para
adotar amplamente as mensagens
de igualdade de género; é preciso
melhorar a forma de comunicar
para atingir diversos publicos.

Programas afirmativos para designers

de grupos sub-representados irdo
necessariamente resultar em maior
diversidade no campo do design.

Retina todas as certezas, suposicoes www.projectool.com.br JP

e duvidas, antes de iniciar projetos. PROJECTOOL
— — Matriz CSD

TR @

( Certezas Suposicdes Duvidas

Qual ¢ a eficacia real das campanhas
publicas sobre igualdade de género
na sociedade?

Quais sao as principais barreiras
que impedem a plena eficacia do
design grafico como ferramenta de
empoderamento feminino?

Qual a representatividade feminina
no campo de design abordando o
tema de igualdade de género em
suas criagoes?

Qual é a representatividade
feminina nas intervengdes urbanas,
ocupando os espagos publicos?

Como garantir que as intervencoes de
design grafico atinjam todas as
camadas da sociedade, especialmente
as mais marginalizadas?

Fonte: as autoras, adaptado de Projectool (2020).

A partir do consenso das suposicdes e duvidas elencadas na Matriz CSD, obteve-se
maior clareza nos critérios de pesquisa para a proxima etapa.

4.2 Pesquisa

Com a delimitacdo da etapa anterior, a pesquisa explorou coletivos graficos e movimentos

de design ativista, analisando a riqueza historica e contemporanea dos exemplos selecionados. A
pesquisa visual identificou diversas técnicas e formas de expressao, incluindo serigrafia, tipografia,
lettering, cartazes lambe-lambe e outras interveng¢des urbanas, cada uma com sua estética e forma
de transmitir mensagens.

a) See Red Women’s Workshop

O See Red Women’s Workshop, coletivo de design feminista em Londres, foi fundado em
1974. O coletivo buscava combater imagens negativas das mulheres na publicidade e na midia,
produzindo cartazes para o movimento de libertacdo das mulheres e grupos comunitarios.
Segundo o site de arquivo do coletivo, a troca de habilidades e o trabalho coletivo eram objetivos
centrais, proporcionando a troca de experiéncia. Os cartazes iniciais refletiam experiéncias
pessoais de opressdo doméstica (conforme exemplificado na figura 6). A producdo envolvia
discussdes e revisdes colaborativas, sem atribuicao individual de crédito.
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Figura 6 — Cartazes See Red Women’s Workshop
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Fonte: adaptado de See Red Womens Workshop ([s.d]).

A sobrevivéncia do coletivo foi dificultada pela dependéncia de subsidios e pelo custo da
serigrafia, levando ao fechamento do grupo em 1990. O legado do See Red inclui exposi¢cdes e um
livro que documenta sua histéria e impacto (See Red Women’s Workshop, [s.d]).

b) Guerrilla Girls

As Guerrilla Girls sdo um coletivo ativista de design e artistas anénimas, fundado em Nova
York em 1985. Conhecido por sua abordagem critica e inovadora, o grupo luta contra preconceitos
de género e étnicos nas artes, utilizando manchetes provocativas, visuais impactantes e dados
estatisticos para desmascarar a corrupcdo e praticas discriminatorias.

Defensoras do feminismo interseccional, as Guerrilla Girls desafiam narrativas dominantes
em suas obras (exemplificadas na figura 7) ao destacar histérias ocultas, subtextos e injusticas
negligenciadas.
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Figura 7 — Obras Guerrilla Girls

Do women have to be naked to
get into the Met. Museum?
» Less than 5% of the arfists in the Modern

sections are women, but 85%
of the nudes are female

St o et s o b, 5 1981

Fonte: adaptado de See Red Womens Workshop ([s.d]).

O coletivo realiza uma vasta gama de projetos, incluindo cartazes de rua, banners, acoes

performativas, livros e videos, disseminados globalmente (Guerrilla Girls, [s.d.]).

c)

Coletivo Poro

Formado pela dupla de artistas brasileiros Brigida Campbell e Marcelo Terca-Nada, o Poro

atua desde 2002 com intervengdes urbanas (ilustradas na figura 8). O coletivo busca destacar
sutilezas, criar imagens poéticas e trazer a tona aspectos da cidade que se tornam invisiveis pela
vida acelerada nos grandes centros urbanos (Poro, [s.d], web).

Além de estabelecer discussGes sobre os problemas urbanos, reflete sobre as relacdes

entre intervengdes em espagos publicos e institucionais, utilizando meios de comunicagado popular

para su

as criagoOes.
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Figura 8 — Intervengdes Coletivo Poro
e W"‘ L
EEEEN L #
EEEEEEEEERpD
lllllnlllll‘ CEOSL:‘:'?OR
EEEENEEEETSR | z
EEsmmEmEms l i REVOLUCIONARIO
COMPARTILHE 0 ESPACO PUBLICO ‘ i
EEEEEEEEER .

sEmEEEEEmn 50l 4B TRANSFORME DISTANCIA ;
EEEEEEEEENR. EM MOVIMENTO : ‘

03 JORNAIS PIORAN PORQLE [ * g 3 g e > 4 ‘
VENDEM MENOS 00 VENDEN P - 5

ESPACO NENOS POROUE PIORAN?

REUTILIZAVEL §

|
|
PLANTE NOVAS i ’ A A ‘
ARVORES NA SUA RUA B |

Fonte: adaptado de Poro ([s.d]).

Sua atuacdo reivindica a cidade como espaco para a arte, levantando questdes sobre os
desafios urbanos a partir de uma ocupacao poética dos espacos.

d) Design Ativista - Afluente Midia Ninja

Fundado em 2018, o Design Ativista € uma rede nacional de designers que utilizam o design
grafico para promover mudancas sociais e politicas. Desafiando a visdo convencional do design
como ferramenta comercial, propde uma abordagem socialmente engajada, transformando o
design em instrumento de mudancas culturais, politicas e sociais. Segundo os idealizadores, a
estratégia do Design Ativista se baseia em trés pilares: formacdo técnica, politica e fomento a
producdo de design de luta, inspirando-se em exemplos praticos de um design comprometido com
questdes sociais.

Por meio de cartazes, ilustracdes e intervencdes urbanas (exemplificadas na figura 9), o
movimento visa sensibilizar o publico, mobilizar a¢gdes e inspirar transformagdes sociais.
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Figura 9 — Obras Design Ativista
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Fonte: adaptado de Design Ativista ([s.d]).

Além disso, o Design Ativista organiza acGes, workshops e eventos e disponibiliza recursos
on-line para designers que desejam se engajar no ativismo visual (Midia Ninja, [s.d.]).

e) Priscila Barbosa

Artista visual, designer, muralista e ilustradora brasileira. Seu trabalho (ilustrado na figura
10) investiga a iconografia da mulher contemporanea na América Latina, propondo percepcdes
criticas dos padrdes estéticos e comportamentais impostos as mulheres na sociedade. Utiliza
retratos de mulheres com corpos diversos e mescla elementos domésticos com simbolos de
insubordinacao.

Suas obras estdo entre murais e edificios pelas cidades, além de trabalhos com ilustracdo e
pintura, sempre mantendo a consisténcia em sua expressao artistica (Priscila Barbosa, [s.d]).
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Figura 10 — Obras Priscila Barbosa
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Fonte: adaptado de Priscila Barbosa ([s.d]).

Barbosa problematiza as construgdes sociais e culturais da identidade feminina, utilizando
design e arte como uma ferramenta de desestabilizacdo das narrativas hegemonicas.

f) Cristina Pagnoncelli

Cristina Pagnoncelli é artista visual, designer e muralista brasileira, atualmente radicada em
Curitiba. Feminista e ativista pelos direitos das mulheres, Pagnoncelli possui projetos conhecidos
nacionalmente, como o calenddrio feminista denominado "Lute Todos os Dias" (exemplificado na
figura 11). Este projeto social, criado em 2016, visa arrecadar fundos para oferecer oficinas
gratuitas e outras atividades destinadas a empoderar as mulheres, além de doar lucros a grupos e
instituicdes locais focadas nos direitos das mulheres. O projeto tem cardter colaborativo, onde as
ilustracbes dos meses do ano sdo feitas por designers e artistas convidadas, fomentando,
incentivando e proporcionando visibilidade para as mulheres no campo do design.
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Figura 11 — Cristina Pagnoncelli: projeto Lute todos os Dias
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Fonte: adaptado de Cristina Pagnoncelli ([s.d]).

Além de seu trabalho grafico, destaca-se como artista urbana, utilizando o espaco publico
para suas intervencOes ativistas. Através de murais e outras formas de arte publica (representadas
na figura 12), explora questGes sociais e promove mensagens de empoderamento, transformando
o0 ambiente urbano em um espaco de didlogo e reflexdao (Cristina Pagnoncelli, [s.d]).

Figura 12 Obras Cristina Pagnoncelli
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Fonte: adaptado de Cristina Pagnoncelli ([s.d]).

15° Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, Manaus (AM)



REANY/ANANINVENA
R RIS

4

7\ VAV.

152 Congresso Brasileiro

MANAUS

N/AVAVAVAN

Por fim, além dos exemplos relacionados ao design ativista, o resultado da etapa de
pesquisa explorou paralelamente o potencial da arte urbana como meio de engajamento social,

dado que muitos dos exemplos identificados também utilizam essa linguagem expressiva.

4.3 Sintese

Na etapa de sintese, os dados foram transformados em insights. O quadro de analise

comparativa (exemplificado na figura 13) decompds a informagao em padrdes e praticas.

Atelier Populaire

Figura 13 — Analise de Comparativa

Protestos de maio de
1968 em Paris

Técnicas de impressao
de baixo custo, producdo
andnima, mensagens

diretas & provocativas

Simplicidade grafica
clareza das mensagens,
producdo em massa e
distribuicio imediata

dos cartazes

Chicago Women's
Graphic
Collective

Movimento de
liberacao das
mulheres em 1570
nos EUA

Design colaborativo,
enfogue em temas
feministas e de direitos
civis, uso de cores vivas

e tipografia marcante

Colaboracio entre as
artistas, producdo de
cartazes andnimos,
repeticdo de elementos

visuais e mensagens

See Red Women's
Workshop

Coletivo de design
feminista em Londres
1974

Producdo de cartazes
serigrafados, trabalho
colaborativo sem
atribuicdo individual de
credito, enfoque em
experiéncias pessoais de

opressdo doméstica

Pratica colaborativa,
enfogue em narrativas
pessoais, utilizacdo de

serigrafia para producao

Guerrilla Girls

Coletivo andnimo de

artistas em Nova York,

1985

Uso de estatisticas e
fatos impactantes, design
provocative, anonimato

das integrantes

Combinacéo de dados

estatisticos com graficos
provocativos, anonimato
reforcando a mensagem

coletiva
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Coletivo Poro

Intervencdes urbanas
no Brasil desde 2002

Intervencies pogticas no
espaco urbano, uso de
elementos visuais sutis e

frases

Abordagem poética e
sutil, utilizacao do
espaco publico como

plataforma

Design Ativista -
Afluente Midia
Ninja

Rede nacional de
designers no Brasil,
2018

Formacao técnica e
politica, produc@o de
cartazes e intervencdes

urbanas, uso de

Formacao continua e
producdo colaborativa,
intervencdes urbanas e

uso de ilustracies

ilustractes e mensagens

Priscila Barbosa Artista visual &
muralista brasileira,
investigando a
iconografia da mulher
contempordnea na

América Latina

Retratos de mulheres Exploracio critica dos

com corpos diversos, padries esteticos e
mesclando elementos comportamentais
domeésticos com simbolos | impostos as mulheres

de insubordinacio

Cristina Artista visual e

Pagnoncelli muralista brasileira,
conhecida por seu
trabalho com lettering

e tipografia feminista

Projeto social, apoio a Empoderamento

designers femininas, feminino através da arte
murais urbanos e plblica, promovendo o

intarvencies ativistas didlogo social

Fonte: as autoras.

Apds analisar os dados levantados no quadro anterior, elaborou-se um mapa conceitual
(ilustrado na figura 14) que integrou os principais conceitos identificados.

Figura 14 — Mapa Conceitual de Sintese

Técnicas e Praticas

« Impresséo de baixo custo
+ Design colaborativo

« Produgéo de cartazes

« Intervengdes urbanas

- Serigrafia

Design Grafico
como Ferramentas de

Contextos Sociais
e Politicos

« Protestos e movimentos sociais

« Feminismo e libera¢do das mulheres
- Anonimato e identidade coletiva

- Justica social e didlogo comunitéario

Mobilizacao Social e
Empoderamento

Padroes Visuais
e Mensagens

» Simplicidade grafica e clareza

- Cores vivas e tipografia marcante

- Dados estatisticos e fatos impactantes
- Elementos poéticos e sutis

Objetivos e
Impactos

« Mobilizagéo social

- Empoderamento feminino

« Critica social e cultural

. Transformacgao urbana
através da arte

Fonte: as autoras, adaptado de Projectool (2020).
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Facilitando a compreensdo visual, o mapa elaborado levou a producdo dos cartdes de
insights (representados pela figura 15). O resultado foi o agrupamento dos principais achados,
preparando uma base de estudo para futuros projetos de design grafico, criando um material de
facil acesso para projetos de ideagdo.

Figura 15 — Cartdes de Insight

Empoderamento Feminino

através do Design Grafico

Achado Principal: O design grafico pode ser
uma ferramenta eficaz para promover o
empoderamento feminino e desafiar normas
sociais estabelecidas.

Fonte: Priscila Barbosa, Cristina Pagnoncelli

Explicagao: Artistas como Priscila Barbosa e
Cristina Pagnoncelli utilizam o design para criar
narrativas visuais que exploram a iconografia
feminina, propondo percepgdes criticas dos
padrdes estéticos e comportamentais impostos
as mulheres.

Design Grafico como Ferramenta

de Educagio e Conscientizagio

Achado Principal: O design grafico pode
atuar como uma ferramenta educativa
relevante,

Fonte: Neves (2011), Papanek (1971), Lupton
(2023)

Explicagao: O design grafico, ao ser utilizado
de maneira engajada e politicamente
consciente, pode questionar e transformar
normas sociais. O trabalho de designers como
Lupton e Papanek demonstra como o design
pode ir além de preocupagoes estéticas para
incorporar responsabilidade social.

Colaboragao e Anonimato para
Fortalecer a Mensagem Coletiva

Achado Principal: A colaboragédo e o anonimato
séo estratégias eficazes em movimentos de
design ativista para fortalecer a mensagem
coletiva.

Fonte: Atelier Populaire, Chicago Women's
Graphic Collective, Guerrilla Girls

Explicagdo: Movimentos como o Atelier
Populaire e as Guerrilla Girls utilizam o design
grafico de forma colaborativa e anénima,
permitindo que a mensagem se sobreponha a
autoria individual, fortalecendo o impacto do
contetido produzido.

Interseccionalidade nas Praticas
de Design Grafico

Achado Principal: A abordagem
interseccional & crucial para compreender a
complexidade das questGes de género e suas
interconexdes com raga e classe.

Fonte: Hooks (2018), Lupton (2023)

Explicagdo: A interseccionalidade permite
uma analise mais abrangente e critica das
desigualdades, considerando multiplas
dimensdes de identidade e opresséo. Hooks
destaca a necessidade de incluir a variavel de
classe nas andlises feministas para evitar
simplificagbes.

Uso do Espago Urbano como

Plataforma de Expressao

Achado Principal: Intervengées urbanas e arte
de rua séo ferramentas significativas para
amplificar vozes e mobilizar comunidades em
prol da igualdade de género.

Fonte: Campos e Camara (2019), Coletivo
Poro

Explicagao: O espago urbano, quando
utilizado como plataforma para intervengdes
poéticas e politicamente engajadas, permite
uma maior visibilidade e impacto das
mensagens.

Sustentabilidade e
Responsabilidade Social

no Design Grafico

Achado Principal: O design grafico pode
contribuir para a sustentabilidade e a
responsabilidade social através da escolha de
materiais e métodos de produgéo.

Fonte: Papanek (1971), Lupton (2023)

Explicagdo: A escolha consciente de materiais
e métodos de produgéo pode reduzir o impacto
ambiental e promover praticas mais
sustentaveis no design grafico.

Fonte: as autoras, adaptado de Projectool (2020).

Por fim, os resultados das etapas metodoldgicas ofereceram uma perspectiva abrangente,

proporcionando a compreensao inicial do papel do design grafico e seu potencial como ferramenta
de mobilizagdo social. Essa analise fundamenta uma discussao dedicada ao design grafico ativista,
especificamente voltado para um design que possa contribuir na luta pela igualdade de género e o
empoderamento feminino, que constitui o objetivo central desta pesquisa.
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5 Discussao

Sob a ética do papel social do design, esta discussdo propde um olhar para o design ativista
como uma extensdo do papel do designer enquanto profissional. Segundo Neves (2011), o design
ativista se distingue do design comercial ao se engajar diretamente em questdes sociais e politicas,
desafiando frequentemente o status quo e propondo novas narrativas.

Braga (2011, p. 16) afirma que "o design nunca é neutro no cenario social". O autor destaca
que, ao longo do periodo moderno, sempre existiram movimentos e grupos dentro do campo do
design que questionaram e discutiram o papel social desta profissdo. Em diferentes épocas, esse
papel foi associado a variadas interpretagdes e objetivos, desde a qualificacdao visual e cultural das
mensagens comerciais até a facilitacdo de informac¢des de utilidade publica e a materializacao
visual de mensagens de movimentos sociais e politicamente engajados, como nos anos 1960.

A evolucdo das tecnologias digitais nas Ultimas décadas criou novas oportunidades para o
design ativista. A internet, as redes sociais e outras plataformas digitais permitiram que os
designers ativistas conectassem pessoas de diferentes partes do mundo, criando uma rede global
de apoio e engajamento, mas que ndo se limita ao espaco virtual. Babo (2019) evidencia que, a
partir do cruzamento e entrelacamento de comunicacdo e informagdes, emerge um ambiente
onde espagos virtuais e fisicos coexistem. Essa interagdo resulta em uma hibridizagdo entre
territorios reais e virtuais, criando novas dinamicas de circulacdo comunicativa. A autora ressalta
gue o termo 'net-ativismo' representa uma nova modalidade de sociabilidade, que se desenvolve
nas midias participativas e nas redes sociais conectadas. Nesse ambiente, as oportunidades de
expressdao e disseminacdao sdo praticamente ilimitadas e as mensagens sdo empregadas para
mobilizacdo publica. Jenkins (2009) explora os aspectos da cultura da convergéncia e destaca a
cultura participativa, na qual os individuos nao sao mais meramente receptores de conteudo, mas
participantes ativos na criacdo e disseminacdo de ideias. Essa convergéncia de meios e a
participacdo ativa das pessoas criam um ambiente propicio para o design ativista, permitindo que
as mensagens se espalhem rapidamente e mobilizem a¢bes concretas.

Quando o conceito de cultura participativa é desassociado da area mercadoldgica, pode ser
empregado da mesma maneira na participacdo de ideais e, relacionando isso ao tema central da
discussdo, é possivel compreender o potencial de transformacdo que o design ativista possui
atualmente por meio do fendmeno participativo da internet, que viabiliza condi¢cbes para o
engajamento e mobilizagdes sociais e culturais.

O designer ativista, em um mundo convergente, ndo é apenas um criador de objetos, mas
um construtor de discursos e um articulador de futuros possiveis, enquanto praticas sociais.
Utilizando sua prépria linguagem, ele defende a importancia do design além da materialidade,
compreendendo que o design emerge de questdes de interesse social (Neves, 2011)

Entretanto, Lupton (2023) alerta que a capacidade de contar histdrias e transmiti-las é uma
forma de poder. Para que o design ativista possa contribuir efetivamente e alcangar as partes mais
marginalizadas da sociedade, é necessario redefini-lo sob a perspectiva de diferentes origens,
identidades e capacidades. Além disso, é fundamental repensar os meios de transmissdao dessas
mensagens, questionando: "quem tem acesso ao seu design?".

As formas de expressao visual, desde os primérdios da histéria humana, se estabeleceram
como um instrumento poderoso para a expressao, questionamento de estruturas de poder e a
promocdo de mudancas sociais (Braga, 2011). Nesse contexto, cartazes, murais e outras formas de
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arte grafica assumem um papel fundamental, servindo como ferramentas de critica social,
desafiando guerras, governos e injusticas (Neves, 2009). Exemplos notaveis dessa forca
transformadora podem ser observados na atuacao dos grupos Chicago Women's Graphic Collective
e o See Red Women's Workshop, que utilizaram a arte grafica como ferramenta essencial na luta
pelos direitos das mulheres na década de 70.

Entre as diversas formas de arte grafica, o cartaz se destaca por sua relevancia histdrica e
cultural. Apesar da imprecisdo de suas origens, conforme aponta Neves (2009), o cartaz se
consolidou como uma forma de expressdo artistica intimamente ligada ao desenvolvimento do
design grafico. Através de imagens fortes e mensagens contundentes, os cartazes se tornaram um
veiculo para a contestagdao social, mobilizando protestos, criticando guerras e inspirando a
mobilizagao popular.

Exemplos histéricos como o Atelier Populaire, que produziu cartazes durante os
movimentos sociais de maio de 1968 em Paris, demonstram o poder do cartaz como meio de
expressao. O Atelier Populaire amplificou suas mensagens e as espalhou pela cidade, marcando
uma geracdo e promovendo o pensamento critico. E mesmo quando integrados ao cotidiano
urbano, fora do contexto de protesto, os cartazes continuavam a exercer sua fungao comunicativa
e reflexiva.

A despeito dos avancgos tecnolégicos no meio grafico, o cartaz ainda se configura como
ferramenta relevante para a producgao grafica ativista. Exemplos contemporaneos como o coletivo
Guerrilla Girls demonstram a persisténcia dessa forma de expressao, evidenciando o papel que o
cartaz continua a desempenhar na comunicacdo de mensagens de cunho social e politico, como
bem apontam Russell e Noble (2002, p. 9): "O cartaz é, talvez, um dos poucos lugares
remanescentes para o designer grafico onde a esséncia de simplicidade e funcionalidade — a
reducdo da forma ou o uso de metdfora visual — elevam a comunicacdo visual a forma mais pura".

Além disso, o cartaz possui um carater democratico de acesso; a partir dos
questionamentos de Lupton (2023), torna-se necessdrio repensar quem tem acesso a producdo do
design ativista. A ocupacdo do espaco publico com arte grafica pode criar um didlogo continuo
com a sociedade e alcangar uma maior diversidade de publicos. Para Campos e Camara (2019), a
cidade é um organismo vivo em constante mutacdo. A sua natureza fisica se altera com o tempo,
mas as transformagdes mais profundas residem nas dinamicas sociais e culturais que pulsam em
seu interior. E justamente essa natureza mutdvel que torna as cidades um terreno fértil para estas
criagdes.

Portanto, a producdo gréfica ativista em todas as suas ramificacdes, ganha no espaco
publico uma superficie para existir em toda sua pluralidade, democratizando o acesso a suas
criacbes e possibilitando o alcance de diferentes vozes, especialmente daquelas silenciadas.
Autores discorrem sobre a importancia do espaco publico para a comunicacdo informal e
eventualmente transgressiva:

E por que é tdo importante o espago publico para a comunicagdo informal e
eventualmente transgressiva? Desde logo, porque, sendo este um espago aberto e
democratico, permite interven¢des que, de outro modo, dificilmente seriam possiveis. [...]
Quem escreve, desenha ou cola cartazes no espago publico ndo procura os media
tradicionais ou os espacos de exposi¢cdo convencionais para comunicar, recorrendo antes a
paisagem urbana (Campos e Camara, 2019, p. 31).
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Em suma, a discussdo aqui apresentada, organizada na perspectiva da producdo grafica
ativista, ndo se propde a fornecer respostas definitivas, mas sim a ampliar a perspectiva sobre o
papel social do design, suas manifestacdes expressivas e os espacos onde estdo inseridas.

6 Consideragoes finais

A partir da andlise de diversos projetos, vislumbrou-se o potencial do design ativista como
uma atividade capaz de gerar reflexdes, influenciar atitudes, comportamentos e conhecimentos. O
design grafico se apresenta como um campo de atuag¢do complexo, com o potencial de ir além da
estética para se tornar um agente efetivo de transformacao social. No entanto, esse processo nao
estd isento de desafios, incluindo a persisténcia de desigualdades estruturais na producdao do
design e a necessidade continua de uma abordagem interseccional que reconheca identidades
plurais. Assim, o design grafico ndao ira apenas refletir as dinamicas sociais, mas também
desempenhar um papel ativo em sua transformacao.

Diante dos resultados da pesquisa, defende-se com entusiasmo a utilizacdo do design
grafico na busca por ideais maiores, tanto na profissdo quanto na sociedade. Este trabalho,
portanto, serve como um convite a reflexdo e a a¢do. E de suma importancia que designers,
pesquisadores e demais agentes sociais se unam em um esforgo coletivo para impulsionar um
design engajado socialmente, promovendo sua aplicagdo em diferentes contextos e dareas de
atuacdo. Mais do que projetos pontuais, a atuacdo do design como uma ferramenta social pode
representar um compromisso continuo com a constru¢gdo de uma sociedade mais justa e
igualitaria, amparada na criatividade, na inovagao e no senso de responsabilidade social.

Ao explorar vastas possibilidades para a atuacdo do design como aliado na luta pela
igualdade de género e empoderamento feminino, identificou-se a necessidade de tornar o tema
acessivel a diferentes publicos, democratizando o conhecimento e utilizando linguagens e
ferramentas inclusivas. O design, dessa forma, torna-se um instrumento de transformacao social,
capaz de desconstruir esteredtipos, combater a discriminacdo de género e promover a equidade.

Como bem resume hooks (2018, p. 21) em sua incansavel luta feminista, todos nds
almejamos o mesmo objetivo: o fim da opressdao sexista. Para alcancarmos essa meta, ela nos
convida a recomecar, espalhando a mesma mensagem com forga e convicgao:

Vamos fazer camisetas e adesivos para o carro e cartOes-postais e musica hip-hop,
comerciais de TV e radio, anuincios em todos os lugares e outdoors e todas as formas de
material impresso que fale para o mundo sobre feminismo. Podemos compartilhar a

simples, porém poderosa, mensagem de que o feminismo é um movimento para acabar
com a opressdo sexista. Vamos comegar por ai. Que o movimento comece novamente.

E a partir desse pensamento que conclui-se este estudo, reconhecendo-se que ele é apenas
o ponto de partida para algo maior. Um farol para guiar a criacgdo de campanhas de
conscientizacdo, produtos inovadores, ocupacao de espacgos publicos e solugdes comunicativas de
impacto social, sendo esses apenas alguns exemplos do que o design pode oferecer em prol da
igualdade de género e do empoderamento feminino, na busca por um futuro de desenvolvimento
sustentdvel.
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