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Resumo

O design de moda, na contemporaneidade, é atravessado por questdes projetuais que trazem a
sustentabilidade como foco. O projeto de colecdo de moda sustentdvel leva a confeccdo de
artefatos, mas também da producdo de imagens e conceitos. O objetivo deste artigo foi
compreender visualmente e analisar imagens da moda sustentdvel divulgadas em meio eletrénico.
Para tanto, adaptou-se uma metodologia que propde a criacdo de uma ferramenta para a analise
das imagens. Como resultado, encontrou-se através de revisao bibliografica narrativa as bases para
adaptacdo do método conforme os preceitos do design sustentavel e do projeto de moda. Ainda
que algumas dimensdes da sustentabilidade sejam complexas para visualizacdo estética, a
ferramenta possibilitou analises de quatro imagens bem como a classificacdo em niveis de
informacao.

Palavras Chave: design; moda sustentavel; andlise de imagens.

Abstract

Fashion design, in contemporary times, is permeated by design issues that bring sustainability as a
focus. The sustainable fashion collection project leads to the making of artifacts, but also the
production of images. The objective of this article was to visually understand and analyze images of
sustainable fashion published electronically. Therefore, a methodology was adapted that proposes
the creation of a tool for analyzing images. As a result, the basis for adapting the method
according to the precepts of sustainable design and fashion design was found through a narrative
bibliographic review. Although some dimensions of sustainability are complex for aesthetic
visualization, the tool made it possible to analyze four images as well as classify them into levels of
information.

Keywords: design; sustainable fashion; image analysis.
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1 Introdugdo

O design de moda, na contemporaneidade, é atravessado por desafios que podem ir de
encontro a seus preceitos. Pois, este setor ainda esta profundamente ligado ao pensamento fabril,
da alta producdo e massificacdo de artefatos (Avelar, 2011). Entende-se que o desejo pelo novo e a
efemeridade estética (Lipovetsky, 2009) sdo caracteristicas que situam nos principais aspectos de
como a moda tradicionalmente se apresenta e determinam sua forca motriz. Ainda, enxerga-se
neste campo a estruturagdo de etapas, processos e ferramentas na constituicdo dos seus artefatos.

Observa-se que o design se insere em discussées que levam a compreensdo de contextos
sociais diversos, bem como pode promover estratégias de reducdo de impactos ambientais aliados
a preceitos econémicos no desenvolvimento de produtos (Ceschin e Gaziulusoy, 2020). Assim,
aponta-se para a necessidade de reflexdes sobre as praticas utilizadas para alcancar uma moda
sustentdvel.

Ao tratar de conceitos sobre sustentabilidade na cadeia produtiva da moda, Santos et al.
(2016) afirmam que processos podem ser redesenhados para alcangcar uma melhor eficiéncia,
como por exemplo, o caso da reciclagem de fibras. E neste ponto de convergéncia entre as
tematicas: Design, moda e sustentabilidade, que se observa as imagens oriundas da pratica
projetual da moda. Esta, ainda que guiada por preceitos da sustentabilidade, leva a confeccdo e
divulgacdo — portanto, induz o consumo — de artefatos.

Levanta-se o questionamento sobre a possibilidade de compreender e analisar visualmente
padrées estéticos, dos artefatos divulgados em meio eletrénico, que representem uma moda
sustentavel. Desse modo, este estudo concentra-se em investigar as imagens de duas marcas de
moda que desfilaram no ano de 2023 durante a sétima edi¢cdo do evento Brasil Eco Fashion Week.
A escolha se deu pela tematica do referido evento se pautar por “Eco, Inovagao e Desenvolvimento
Sustentavel”. O Brasil Eco Fashion se apresenta enquanto uma plataforma para promocgao de boas
praticas, voltada a pequenas marcas de moda e enfoca suas a¢des nos atributos que abrangem
sustentabilidade, educacdo, empreendedorismo e desfiles abertos ao publico’. Justifica-se a
importancia da compreensdo, leitura e analise de tais referéncias visuais pelo potencial tedrico a
ser levantado, bem como a possibilidade de amplificar os estudos que envolvem design
sustentavel, gerando reflexdes mais aprofundadas.

Para tanto, lancou-se mao de uma adaptacdo do método proposto por Da Silva Ransoni e
Prado (2024) onde os autores propuseram caminhos tedrico-metodoldgicos para analises de
imagens ativistas. Assim, direcionou-se o percurso metodolégico na busca por imagens e videos da
moda sustentdvel, bem como suas particularidades. Previamente as analises, por meio de uma
revisdo bibliografica narrativa, procurou-se os subsidios para a compreensao das cole¢cdes de moda
desfiladas. Ao final, articula-se a proposicdo de um modelo que instrumentalize as andlises
imagéticas para pesquisas na area.

Cabe ressaltar que o debate aqui proposto ndo configura uma acao definitiva, mas uma
oportunidade de explorar as possibilidades de investigacdo do tema por meio de parametros
previamente estabelecidos.

Salienta-se que o artigo constitui as abordagens iniciais de uma pesquisa de doutorado,

1 Conforme material institucional. Brasil Eco Fashion. Disponivel em: <https://brasilecofashion.com.br/>. Acesso em:
10 mai. 2024.
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cuja tematica é Design de Moda Sustentavel, em desenvolvimento no PPGDesign da UFPR na linha
de Sistemas de Producdo e Utilizacao.

2 Design para sustentabilidade

E indissocidvel pensar a pratica projetual dos desafios para a mudanca climatica. Assim,
observa-se perspectivas que visem solu¢des para reduc¢do de consumo, que incorporem uma
mudanca de estilo de vida por entre as esferas que o design possa alcancar (Ceschin e Gaziulusoy,
2020).

Encontra-se muitas oportunidades para articular preceitos da sustentabilidade, uma vez
gue, cabe a figura do designer interpretar o mundo para projetar soluces. Neste sentido, Vezzoli
et al. (2021) trabalham com a perspectiva de que existem outras maneiras para a atuacao, que o
design ndo pode se esquivar do paradigma consumista e assim procurar pela promoc¢do do
bem-estar, de nocbes como equidade social, além de reduzir significativamente os impactos
ambientais através de suas praticas projetuais. Os autores ainda destacam que a centralizacdo de
economias, atual modelo econémico, pode impactar e fragilizar a resiliéncia de sistemas
ambientais, uma vez que, sdo movidas pelo foco extremo em eficiéncia.

Um dos conceitos mais difundidos no design para a sustentabilidade é a consideragdo das
trés principais dimensdes, sendo elas: ambiental, econémica e social. A dimensdo ambiental é a
mais visada e discutida, dada a urgéncia em encontrar um equilibrio na légica de explora¢do dos
recursos naturais e na producdo de artefatos, e nesse sentido, pode-se adotar a¢bes para
ecodesign ou sistemas de produto-servigo (Sampaio et al., 2018).

Quanto a dimensdao econbmica, esta trata da evolucdo e desenvolvimento econémico, de
maneira justa e ética, o que, comumente, pode conflitar com seu viés ortodoxo que é baseado em
exploracdo de recursos e quantitativos métricos (Santos et al. 2019). Ainda, faz-se necessario
considerar aspectos da prépria sociedade em meio ao esforco para a sustentabilidade.

A dimensao social pode ser compreendida pela visdo e definicdo de Chaves (2019, p.16).

A definicdo de sustentabilidade social contempla a satisfacdo das necessidades humanas
basicas, a manutencdo e a otimizacdo do bem-estar atual e futuro, a valorizagdo da cultura
e a melhora da qualidade de vida por meio da reducdo da desigualdade social.

Sendo assim, aponta-se para ideias que promovam o fortalecimento de conceitos como
equidade, coesdo social, igualdade de género, bem como, atenuar mazelas sociais.

Apds a reunido dos principais conceitos que situam e possibilitam o entendimento do
design pela perspectiva sustentavel, a seguir, discute-se o design de moda.

2.2 Caracterizagdao de uma cole¢ao de Moda

Devido a complexidade de sua cadeia produtiva, a moda buscou maneiras de organizar sua
producdo em um sistema baseado numa légica industrial conhecida como prét-a-porter, ou pronto
para vestir. Para Avelar (2011) é neste momento que a moda estrutura a massificacdo de produtos.
Aqui é onde o projeto de moda se insere e se faz necessario para que ideias sejam convertidas em
artefatos fisicos.

Colecdes de moda podem ser compreendidas como um conjunto de roupas e acessorios
que foram produzidos em uma determinada época, geralmente, a fim de atender uma
determinada estacdo do ano e que possuem afinidade estética entre si. Segundo Frings (2012),
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para o planejamento de uma cole¢dao de moda o designer deve deter informacdes e competéncias
diversas, tais como: ser capaz de analisar o mercado, conhecer concorrentes e tracar um perfil de
publico. Estas colecbes precisam de uma coeréncia, portanto, é necessario a adesdo uma
metodologia para o processo de criacdo (Treptow, 2013 p.38).

O principal aspecto que une diversas criacdes sob a condicdo de colecdo de moda é o
elemento de estilo, sendo este inclusive, reconhecido como a “assinatura” do designer. Para tal,
Jones (2005, p. 99) diz que “criar é uma questdo de misturar elementos conhecidos de uma
maneira nova e estimulante para gerar combinacbes de produtos diferentes”. Nesse sentido, os
elementos de estilo de uma colecdo podem ser os padrées de repeticdo por meio da variacdo
entre decotes, cores, modelagem das pecas, assim como o préprio tecido que a compde. Segundo
Treptow (2013), o designer ndo deve se limitar e assim buscar nas pesquisas realizadas as solugdes
para garantir a unidade visual do projeto de colecao de moda.

Alguns outros aspectos influenciam o processo de criacdo de cole¢Ges de moda como
temas, segmentos especificos do mercado, e o perfil do préprio consumidor. Para que o processo
ndo comece de um ponto qualquer, existem processos de elaboracdo de briefings, que compilam
dados anteriores ao desenvolvimento do projeto de moda e informam sobre o contexto geral de
uma colecdo e a leitura — consequentemente, interpretacdo - de imagens sob a forma de painéis
semanticos, comumente chamados de moodboards (Renfrew, 2010).

Ainda que detenha uma abordagem simplificada sobre as etapas de desenvolvimento,
Jones (2005) evidencia uma certa preocupac¢do para com os tipos de pesquisa a serem executadas
na construcao de um briefing, além do cuidado para as tomadas de decisdes artisticas que servirdao
de base para o desenho da colegao.

Figura 1 — Comparativo entre metodologias para colegdo de moda

AUTORES METODOLOGIA

1.Reuniéo 2.Cronograma 3.Parametro 4 Dimenséo 5.Pesquisa 6.Briefing
de da da de de da T.Inspiragdo
TREPTOW Planejamento Colecéo Colecédo Tendéncia Tendéncia Colegdo

(2003) 8.Cartelas: 10.Reuniao 12.Aprovagio  13-Graduagéo )
cores,tecidos e 9.Esbogos de 11.Modelagem das Fi:ha 14.Produgéo
aviamentos Definigéo Pegas Técnica
JONES
.Briefing Inspiragéo .Apresentacio
(2005) 1Briefi 2Inspiragio  3.A tags
1.Estilista; I 4. Estilista; .
Inspiragéo; Z.éEstllls;ta, 3 Estilista; gerente comercial 5.Estilista; 6.Estilista; Gerente
Visualizagdo; Co::?czl Stylist compradores Produtor de Comercial e Assessor
RENFREW Briefing varejo Desfile de Imprensa
(2010) 7.Estilista; 8 Estilista; 8.Estilista;
Assessor de Inicio da
imprensa Ci;r:p:izl proxima
(pos-desfile) colegéo

Fonte: Adaptado de Pedron e Juliano (2017)

Percebe-se que, independentemente da sequéncia, o processo de desenho da colecdo de
moda ndo culmina apenas na confeccdo do artefato fisico em si, € necessario considerar o aspecto
de apresentacdo do projeto e da colecdo. Comumente, o desfile de moda é o espaco para a
promocdo e divulgacdo baseadas em marketing que ndo necessariamente estdo alinhados ao
projeto inicial. A partir destas ac¢des, tais imagens podem comunicar agoes sustentaveis.
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2.3 Praticas para moda sustentavel

Apds a compreensao geral de como se desenvolvem as colegdes, faz-se necessario apontar
os preceitos da sustentabilidade na moda. Este pode ser um dos maiores fatores de choque entre
vieses, pois, a légica industrial neste setor ocorre desde a produgao de fibras até a maneira de
distribuicdo destes artefatos (Fletcher e Grose, 2019). Sob a perspectiva de analisar os impactos
ambientais e 0 que é necessario para mudancas ocorrerem nos consumidores, Santos et al. (2016)
apontam para cinco niveis que o design possa alcancar a sustentabilidade. Estes niveis vdo desde
as melhorias nos fluxos das cadeias de insumos até a promocao de estilos de vida baseados em
consumo consciente.

Melhorar de fato a qualidade ambiental e social existe uma visdo mais abrangente e
complexa da responsabilidade, na qual a rapida regeneracdo da fonte material de uma
fibra é almejada ndo de forma isolada, mas como parte de uma estratégia mais ampla de

producdo segura e engenhosa de pecas de vestuario adequadas, com planos coerentes
para futura reutilizagdo (Fletcher e Grose, 2019, p. 15).

Portanto, ha caminhos para se pensar a constituigdo de uma moda que impacte da menor
maneira possivel os recursos naturais. Frequentemente, pegas do vestudrio passam por
beneficiamentos que modificam a estrutura de uma fibra ou produzem resultados estéticos nos
tecidos, estes podem causar danos ambientais devido ao uso de componentes quimicos. Conforme
Fletcher e Grose (2019), neste caso, pode-se utilizar tingimentos naturais em diferentes estagios
de producdo para agregar valor ao produto sem ampliar os impactos.

Olha-se para os processos de confeccdo e aponta-se para os residuos, ndo apenas como
uma possibilidade de fim inerente, mas como uma oportunidade de re-integra-los as cria¢des.
Assim, apresenta-se os conceitos de green design que segundo Ceschin e Gaziulusoy (2020) é a
orientacao projetual com foco na reducdo de materiais, de também pensar toda a cadeia produtiva
e o ciclo de utilizacdo de um artefato. Os autores ainda consideram que o design de produtos, que
desde o inicio, estdo sob o conceito de emocionalmente duravel (emotionally durable design), ou
seja, dotado de atributos extrinsecos que retardam seu processo de descarte.

Neste sentido, Cietta (2017), argumenta que produtos sustentdveis, orientados pelas
manualidades do artesanal, sdo considerados hibridos, pois além de carregarem valor estéticos,
levam consigo tracos da valorizacao cultural.

Retoma-se aqui, a integracdo e uso de residuos para o desenvolvimento de produtos da
moda, Lucietti et al. (2019) apontam a técnica do up-cycling como maneira de ressignificar
materiais por entre as etapas de colecdo de moda. Diferentemente da reciclagem, onde o residuo
passa por intensas transformacdes fisico-quimicas, observa-se que up-cycling é uma maneira de
aproveitar materiais téxteis ja descartados para que se tornem novas pecas de roupa. Como
consequéncia, sobretudo, estes processos geram resultados estéticos.

Técnicas como remodelar, recortar e recoser pegas inteiras ou pedagos de roupas, junto
com retalhos, tecidos vintage e aviamentos, sdo usadas para produzir pegas Unicas, as
vezes confeccionadas manualmente e outras vezes com tecnologia de ponta. Essas pegas
desafiam a tendéncia geral de diminuir o valor de materiais ja usados e sdo um indicio de

que o upcycling - isto é, agregar valor por meio de repara¢do criteriosa - também é
possivel (Fletcher e Grose, 2019, p. 134).

Pode-se pensar nas pecas de roupas também no sentido de representarem uma fonte de
tecido, que permitem uma atualizacido e ndo apenas a utilizacdo final. Do todo, a
intercambialidade de tecidos, fibras e aviamentos podem gerar padrdes estéticos para colegdes de
moda sustentdveis e inserir pecas de pds-consumo na cadeia produtiva.
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Sob outro aspecto, hd o conceito de transparéncia na moda. Assim, Jestratijevic et al.
(2022) abordam a questdo como parte das estratégias das empresas de moda manterem ou
resguardarem sua reputacdo, para tanto, ocorre ao tornar publico os indicadores sobre o que
fazem a respeito dos insumos, das condi¢des de trabalho, da gestdo de residuos.

Como forma de situar a figura do designer de moda, Régo Filho, Leite e Moura (2023,
p.285) afirmam que ha um longo caminho para que a costura sustentdvel seja possivel, que o
profissional deve compreender tais conceitos e ser transparente como forma de evitar
greenwashing, ou seja, se apoderar do discurso sustentavel mas ndo o praticar de fato.

Postas as relacGes sobre design de moda e sustentabilidade, retoma-se que este estudo
busca analisar as imagens da moda. Pensa-se, também, nas imagens como um desdobramento das
acoes de transparéncia para sustentabilidade. Portanto, apresenta-se os conceitos encontrados.

2.4 Imagens da moda

Como visto, o processo de criacdo de colecdo de moda leva a divulgacdo destes artefatos,
seja por meio de desfiles de moda ou editorial fotografico, nos mais diversos meios. Segundo
Treptow (2013 p.189), as equipes de design e marketing devem trabalhar em conjunto para que o
consumidor tenha acesso as informacOes acerca de tendéncias e o que esperar dos conceitos
principais da marca. Ainda, as ac6es de marketing culminam em determinados eventos especificos
do setor, tais como, feiras ou organizacdo em semanas de moda.

O desfile de moda é uma das ag¢des que visa a promocado do conceito da marca de moda, da
proposta comercial das pegas, onde normalmente é contada uma histéria que amarra visualmente
a sequéncia de roupas. Desse modo, “alguns looks apresentados nem chegarao as prateleiras das
lojas, mas servem para transmitir o tema da colec¢ao ou causar impacto” (Treptow, 2013, p.192).

Aqui, compreende-se o papel da midia no processo de divulgacdo da colecdo de moda,
assim como das marcas que produzem. O jornalismo de moda é responsdvel por propagar as
novidades da passarela, assim, estes profissionais assistem ao desfile e o interpretam sob
perspectivas artisticas ou comerciais (Jones, 2005). Esta interpretacdo pode nao refletir de fato os
conceitos adotados pelo designer.

A partir deste contexto, abre-se espaco para pensar as divulgacdes de moda por meio das
imagens como um campo a ser explorado. Tal exploracdo ja ocorre nos estagios iniciais da pratica
metodoldgica do vestuario, a exemplo das pesquisas para elaboracdao de novos designs. Também,
essa coletanea de imagens serve como um lugar de expressao do seu tempo e fonte de ideias que
podem ser novamente interpretadas como um relatério de tendéncias a disposicao de empresas
(Riezu, 2011).

Em consonancia com o pensamento de que a internet pode ser vista como fonte imagética,

de facil acesso, Riezu (2011, p.65) argumenta:
E o melhor é que eu poderia fazé-lo de qualquer cidade do mundo. SO precisaria da
internet. A coisa ndo é assim tdo simples, mas o certo é que a rede ndo é s6 um lugar para

obter informacgdo e se expressar. Ela se transformou em uma fonte de ideias inovadoras, a
disposicdo de quem souber encontra-las e coloca-las em pratica.

Também, para analise dessas imagens, ndo se pode deixar de apresentar alguns conceitos.
Para articular a leitura de imagens da moda, Abreu et al. (2019), baseadas em Bomfim e Sanches,
dizem que as imagens carregam niveis de complexidade onde um conjunto de aspectos
representam recursos materiais, que existem:
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o Nivel Objetivo - relacionado aos aspectos formais tais como forma, textura, cor e
volume;

e Biofisioldgico - a compreensdo da imagem por meio do toque, visdo e audicdo;

® Psicolégico - considera a subjetividade do usuario, as rela¢des afetivas ou
emocionais do usudrio;

® Sociolégico - o simbolismo que ultrapassa a funcionalidade do artefato;

e Natureza Cultural - os diferentes valores da cultura do usudrio;

e |deoldgica - a natureza dos idealismos do usudrio;

e Filosdfica - as diferentes condicdes para reconhecimento do seu estar-no-mundo.

Estes niveis apresentam direcoes para o olhar analitico, dessa forma, aproxima-se aos
conceitos vistos de: elementos de estilo e elementos do design de moda. A linha aparece pelas
costuras e divide o corpo em partes; a cor com matiz, saturacao e luminosidade da sensacao visual
e significados aos objetos; A textura agrega sensacdo tatil ao tecido; a padronagem une repeticao
de cores e texturas no tecido; a silhueta altera a propor¢do corporal; a forma é a da divisdo
particular, em pormenores, da silhueta (Treptow, 2013).

Portanto, as imagens da moda carregam um conjunto complexo de fatores. Para uma
analise imagética, faz-se necessario conhecer os processos de projecao (principios e elementos),
voltando-se a este estudo, as influéncias de conceitos como os do design sustentavel, das
intengdes de divulgagdao por meio de desfiles ou ensaios e como este todo se desdobra na leitura
dos artefatos sob a condi¢ao de imagem.

3 Meétodo

Este estudo busca a proposicao de uma ferramenta que auxilie a leitura e andlise por meio
das imagens de artefatos da moda sustentdvel, para tanto, adaptou-se a abordagem
tedrico-metodoldgica indicada por Da Silva Ransoni e Prado (2024). Primeiramente, realizou-se
uma revisdo bibliografica narrativa com o objetivo de localizar teoricamente as bases para a
compreensao do alcance do design e aspectos sustentdveis, das etapas de projecao de uma
colecdo de moda, bem como a existéncia de diretrizes ou recomendacdes para a elaboracdo de
itens do vestuario sustentavel. Desse modo, foram localizados textos em publicaces periddicas de
referéncia na drea e livros. A abordagem escolhida para aplicacdo do método se deu enquanto
gualitativa descritiva.

Para ilustrar o caminho percorrido pelas etapas da ado¢do do método, elaborou-se a figura
a seguir.

Figura 2 — Etapas tedrico-metodoldgicas
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Fonte: Os autores (2024)

Relembra-se que, os autores desta abordagem a organizaram para compreensdo e andlise
de figuras ativistas no design. Contudo, retoma-se o conceito dos autores de considerar a imagem
como um campo de estudos. Portanto, “a partir de um olhar sobre o conjunto de imagens, visamos
pensar quais os outros possiveis significados para as imagens.” (Da Silva Ransoni & Prado, 2024
p.14). Assim, vislumbra-se o potencial para aplicacdo de tais procedimentos as imagens da moda
sustentdvel.

A seguir, apresenta-se as etapas de adaptacdo para o método neste estudo.
3.1 Adaptacao da Ferramenta

A adaptagdo parte do modelo analitico inicial baseado em quadro. Conforme
recomendacao do método, houve uma proposicdo de setorizar categorias descritivas, especificas
para o objeto analisado. Estas, visam a descricdo do contexto geral da imagem. Desta forma,
toma-se como referéncia o que Treptow (2013, p. 124), apoiada em Jones (2005), define enquanto
elementos do design de moda, sendo esses: linha, cor, textura, padronagem, silhueta e forma.
Assim, formam-se campos que objetivam extrair as informacdes necessarias a partir de perguntas.

Como segunda recomendacao, existe a observacao da representacao e identidade. Assim,
Da Silva Ransoni e Prado (2014, p.7) argumentam:

A descricdo de imagens visa nos ajudar a construirmos um corpus material que possibilite
sua interpretagdo, assim, ao olharmos para ele nos perguntamos primeiramente quais os
significados comuns aos elementos que compdem a imagem sao possiveis de depreender
da imagem? [...]Logo, cabe pensar aqui quais os discursos que operam naquela instancia,
como eles constroem uma outra representacdo do que ja é convencional e quais as
conotagdes que sdo possiveis de serem depreendidas daquela representagao.

Nesse sentido, priorizou-se as perguntas que evidenciam certos aspectos da moda

sustentavel, sobre a possibilidade de compreender o contexto temdtico da imagem. Assim,
chegou-se e a organizagao representadas no quadro:

Quadro 1 — Roteiro para analise de moda sustentavel

| ROTEIRO PARA ANALISE DE IMAGENS DA MODA SUSTENTAVEL - DESCRICAO |
CATEGORIA GERAL SECAO DETALHAMENTOS

| Descricio dos elementos que Especificagdo dos dados de divulgacdo da

Nome da ColecGoe | .
imagem.
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compdem a imagem

ano

Elementos do design
de moda — Nivel

Tipo de apresentacdo: midia digital,
jornalistica, editorial, rede social.

Qual endereco eletronico do designer/marca?
Como foram empregados: linha, cor, textura,
padronagem, silhueta, forma?

Quais elementos de estilo se destacam?

Objetivo
Andlise: Imagem em si e em Contexto Qual identificacdo tematica?
. , i i 3 ial?
conjunto Nivel - Cultural, Existem aspectos da dimensao social?
Socioldgico
Materiais Quiais possiveis materiais foram utilizados?
identificados Quais personas ou idealiza¢gdes a partir dos
, (. materiais?
Nivel - Ideoldgico,
Psicoldgico

Processos e Técnicas | Quais as possiveis praticas de moda
— Nivel Biofisiolégico | sustentavel:

Fonte: adaptado de Da Silva Ransoni e Prado (2024)

Ressalta-se que esta foi proposicdo inicial da ferramenta, para entdo refletir seu uso
durante a aplicagao nas imagens selecionadas. Posto como seu deu o processo para construcao do
modelo, parte-se para os resultados encontrados nos testes preliminares.

4 Resultado e Analises

A obtencdo das informagdes e imagens ocorreu por meio do perfil da rede social
Instagram, do evento Brazil Eco Fashion Week?. A escolha se deu pelo evento trabalhar com
empresas e marcas de moda de pequeno porte, sendo estas selecionadas através de curadoria
propria compostas por profissionais. Segundo as informacdes do site® do evento, sdo selecionadas
empresas que se relacionam com conceitos da moda circular, projetos sociais, execucdo de design,
tecnologia para a sustentabilidade e certificacdes de materiais da cadeia produtiva.

Como recorte para este estudo, foram selecionadas as cole¢Ges das marcas Trama Afetiva e
Kunpi Arqueomoda Andina. A selecdo das marcas aconteceu em duas etapas: leitura da legenda
das postagens de divulgacdo de 5 a 6 de dezembro de 2023 contendo a apresentacdo de 24
marcas; filtragem pelo contexto de divulgacdo e identificacdo de palavras-chave. Ressalta-se que as
fotos dos looks constituem postagem no formato carrossel, portanto, possuem o mesmo endereco
eletrdénico.

4.1 Trama Afetiva

2 Perfil no Instagram. Brasil Eco Fashion Week. Disponivel em: <http://instagram.com/brasilecofashionweek>. Acesso
em: 15 mai. 2024.

3Curadoria. Eco Fashion Weekl. Disponivel em: <https://brasilecofashion.com.br/a-curadoria/>. Acesso em: 12 jun.
2024.
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A marca se apresenta como pioneira em design social e regenerativo. A direcdo criativa é de
Jackson Araljo, as pecas foram elaboradas para a colecao “Tudo pode acontecer”, confeccionadas
a partir da técnica de croché, que usa fitas de nailon provenientes de guarda-chuvas provindos de
aterro sanitario (Figura 3).

Figura 3 — Look 1 Trama Afetiva

Fonte: Brasil Eco Fashion Week* (2024)

A Figura 2 (look 1), foi utilizada para andlise, e quanto ao nivel objetivo, observa-se que a linha
divide o corpo em proporgdes assimétricas, ao menos 8 partes devido ao uso de diversos tecidos
em modelagens recortadas. Apresenta o uso de mais de 6 cores em tons de cores primdrias e
secundarias que criam um efeito de color blocking. Ainda, é possivel identificar o aspecto de
tecidos lisos e brilhantes. A silhueta pode ser vista enquanto a alteragao da forma corporal,
identificada em duas principais, sendo elas: triangular devido ao grande quimono e trapézio pela
combinacdo com saia. A forma aparece a partir da aplicacdo de bolsos ao longo da saia e recortes
de tecidos xadrez nas mangas do quimono. No nivel psicolégico, observa-se uma figura que faz
alusdo ao conforto entendido pela modelagem ampla. Os principais materiais identificados foram
nailon e poliéster devido ao brilho dos tecidos. Para o nivel biofisioldgico, olhando individualmente
cada peca, o up-cycling predomina a composicdo da imagem, isto se da pela constante presenca de
recordes dos tecidos apresentados. Esta ultima caracteristica se relaciona ao nivel socioldgico, pois
profusdao de estampas aliadas aos recortes e aplicacdo de bolsos, porque, mesmo que ndo tenham
funcionalidade clara, conferem valor agregado aos itens. No nivel filoséfico, os itens traduzem os
ideais da marca pela utilizacdo de mdo de obra local e foco no reaproveitamento de residuos,
segundo o texto divulgado.

*Trama Afetiva. Brasil Eco Fashion Week. Disponivel
em:<https://www.instagram.com/p/COk8K-hNOIn/?igsh=MWVvMmM1anVzNGUyaQ==> Acesso em 09 jun 2024,
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Figura 4 — Look 2 Trama Afetiva

Fonte: Brasil Eco Fashion Week (2024)

Na Figura 4 (Look 2), para o nivel objetivo, observa-se a divisdo do corpo em proporgdes
assimétricas, novamente em ao menos 8 partes, devido por conta do uso de diversos tecidos em
modelagens recortadas. Nesta imagem o color blocking se da pelas cores e padronagens.
Novamente, aparecem os tecidos lisos e brilhantes. Hd uma ligeira modificacdo da silhueta em
relacdo ao look 1, aparecem ombros avolumados e trapézio pela combinacdo de parka (um tipo de
jagueta) com saia. Padronagem é visto como recortes em tecidos lisos em contraste com de animal
print, estampas localizadas na blusa. A forma esta na posicdo de estampa no corset e recordes de
tecidos com estampa de onca. No nivel psicoldgico, observa-se a idealizacdo de uma mulher
abastada, o que contrapde a origem dos materiais. No nivel socioldgico, vé-se a ressignificacdo de
da estampa renascentista que agrega valor ao produto mas também posiciona esteticamente para
o usuadrio. Para o nivel biofisiolégico, é visto que o up-cycling ainda predomina em toda a colecao,
evidenciado pela profusdao de recordes e justaposicdo de tecidos diferentes ao longo de todas as
pecas. Para o nivel filosdfico, continua a observacdo de projecao dos ideais, pois, segundo o texto
divulgado, ha utilizacdo de mao de obra local e cooperativa.

4.2 Kunpi Arqueomoda Andina

7

A marca tem como diretor criativo Adrian ILavve Inca, para esta colecdo o tema é “El Quinto
Dia” em que visualmente busca recontar a 6000 anos de moda andina, o nome da cole¢do carrega
a crenca de que, apods cinco dias de viagem, as almas dos falecidos seriam recebidas com um
banquete que celebra a eternidade.

Figura 5 — Look 1 Kunpi Arqueomoda Andina
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Fonte: Brasil Eco Fashion Week® (2024)

Observa-se na Figura 5 (look 1), no nivel objetivo, que a linha divide o corpo em proporc¢des
assimétricas, ao menos 4 partes devido ao uso de diversos tecidos em modelagens justapostas. A
cor é vista em mais de 5 variacdes, sendo cores primarias e secunddrias que criam um efeito de
color blocking mais claro. A Textura leva a sensac¢do de tecidos macios devido a construcdo com
croché. A silhueta denota a forma trapézio pela combinacdo da blusa de trico e manta ampla.
Vé-se a padronagem no xadrez trico, estampa tamanho grande na manta e nas listras andina da
bolsa. No nivel psicoldgico e cultural, hd uma alusdo a locomocao de pessoas pelo mundo, ja que
as referéncias andinas sdo reagrupadas com elementos de outras culturas. Os principais materiais
sdo algoddo e |3 no trico, algodao cru na manta. Estes estdo relacionados ao nivel filoséfico da
marca que tem como fonte sua cultura para projetar moda. Para o nivel biofisiolégico, nota-se o
uso de tingimentos naturais. Sob o aspecto social da sustentabilidade hd uma reconfiguracdao
visual, estes evidenciam a valorizacdo dos cultural pelos elementos andinos.

Figura 6 — Look 2 Kunpi Arqueomoda Andina

*Kunpi Arqueomoda Andina. Brasil Eco Fashion Week. Disponivel em <
https://www.instagram.com/p/COmzpClvKMW)/?igsh=MTNianc4aTh4dmhgMw==> Acesso em 09 de jun 2024.
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Fonte: Brasil Eco Fashion Week (2024)

Observa-se a Figura 6 (Look 2), no nivel objetivo, que a linha divide o corpo em varias
proporcdes assimétricas, também, em ao menos duas principais partes simétricas. A cor
predominante é vermelho e tons alaranjados que criam um efeito de color blocking mais claro. A
textura estd presente nos aspectos de tecidos com toque macio devido ao croché. A silhueta
denota os ombros avolumados, devido ao poncho. Neste visual a padronagem prevalece no
poncho por ser totalmente andina. A forma se dd em franjas vermelhas, localizadas na gola do
poncho. O nivel psicolégico denota uma figura hibrida, que agrega referéncias artisticas e pouco
usuais. Os elementos de estilo constam como color blocking claro e padronagem dos elementos
andinos. ldentificam-se os materiais principais sendo algodao e I3 no trico, algodao cru na manta.
No nivel socioldgico, vé-se a releitura de dculos sem lentes, inteiramente de metal para
representar materiais preciosos. A propria composicio de artefatos a elementos sem
funcionalidade clara confere valor agregado para a estética geral. Para o nivel biofisiolégico,
observa-se mais uma vez o uso de tingimentos naturais, além de apresentar contemporaneamente
os visuais andinos. Nesta imagem a ordenacdo de elementos se relaciona sobretudo ao nivel
cultural, pois, os artefatos carregam atributos da histéria proposta da colecdo de maneira que se
apropria das subjetividades artisticas e as incorpora no design final.

4.3 Reflexoes sobre uso do modelo

A partir do uso do modelo analitico como modelo para andlise de imagens da moda
sustentdvel foi possivel categorizar informacgdes. Nesse sentido, ao adaptar as categorias existentes
para relacionar especificamente com imagens da moda foram utilizadas e priorizadas as nog¢des de
Treptow (2013), Jones (2005) e Abreu et al. (2019). Nao se pode deixar de mencionar que as
categorias foram uma maneira de conversdo de dados visuais. Durante o processo de analise,
emergiram os questionamentos sobre a moda sustentavel.

Conforme o método, classificar os elementos visuais permitiu a reflexdo acerca dos
significados. O que corrobora a visdao dos autores em: “Dessa forma, o préprio processo de analise
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€ capaz de abrir novas perspectivas possiveis de serem exploradas dentro do escopo delineado
para a pesquisa” (Da Silva Ransoni e Prado, 2019, p. 15).

Nesse sentido, verificou-se que as imagens carregam significados e evidenciam os
processos, sejam por meio da tematica ou dos materiais utilizados. A unidade visual entre os
objetos analisados permitiu encontrar alguns padrdes, mesmo que sob a forma de um primeiro
contato, e deixaram perceber que a técnica de up-cycling é mais facil de se notar tanto no nivel
objetivo, quanto no nivel biofisiolégico. Esta pratica também encontra consonancia com ecodesign
apontado por Sampaio et al. (2018). Porém, na contramdo das andlises prévias, ndo é possivel
enxergar, apenas pela estética, determinadas praticas como valorizagdo da mdo de obra local, ou
atributos que estejam mais ligados as subjetividades da dimensdo social da sustentabilidade.

Entende-se que a caracterizacdo dos artefatos da moda transmitem o valor simbdlico que
foram dotados a partir do projeto de colecdo de moda. Esse aspecto vai ao encontro do que Abreu
et al. (2019) pensam sobre o designer ter no¢bes sobre a compreensdo do que cerca seu proprio
oficio e o usuario final. Nesse sentido, o préprio contexto estético do conjunto de pegas analisadas
se relacionam com atributos extrinsecos do design emocionalmente durdvel, propostos por
Ceschin e Gaziulusoy (2020).

Entende-se que, ainda se faz necessario determinados aperfeicoamentos na ferramenta
para que ela possa alcangcar mais aspectos das dimensdes da sustentabilidade (ambiental,
econOmica e social) incorporados a moda, e assim, detalhar melhor o que se pretende analisar,
bem como, ter maior qualidade dos resultados. Uma vez que, alguns questionamentos vém a tona:
é necessdrio que o design de moda sustentavel tenha uma estética prépria? As praticas do design
sustentdvel necessitam ser identificadveis em todo artefato?

Sob a perspectiva de que ampliam-se os caminhos para investiga¢bes, vislumbra-se o
potencial da ferramenta ndo apenas para a pesquisa na area, mas também como uma alternativa a
ser implementada no momento do projeto de moda sustentavel.

5 Consideragoes finais

O presente artigo buscou a proposicao de uma ferramenta que auxiliasse na analise das
imagens da moda de cunho sustentdvel. Assim, compreendeu-se que o método adotado permitiu
ndo apenas elencar teoricamente determinadas praticas do design sustentdvel, mas também
percebé-las por meio das imagens. Entendeu-se que a adaptacdo para o objetivo proposto foi
exitosa, ainda que careca de aperfeicoamentos. Uma vez que, categorizar as informacgdes visuais
em um quadro constitui numa boa maneira de conversao de dados.

Analisar todas as dimensdes da sustentabilidade que determinados artefatos alcancam, por
meio da estética, € um trabalho intricado, devido as conexdes imagéticas de significados. Mesmo
gue a dimensdo ambiental seja a mais lembrada durante as etapas do projeto, algumas técnicas
empregadas na confeccdo da peca podem ndo deixar isso claro na aparéncia final do artefato. Em
contraponto, caminhos intertextuais foram mais bem aproveitados, uma vez que, certas
informacGes se deram sob a condicdo de textos juntos as imagens escolhidas. Dessa maneira,
deduz-se que imagens constituem um caminho vidvel para conceitos da transparéncia na moda.

Encerra-se aqui, sob a perspectiva de que as imagens da moda sustentdvel constituem um
campo a ser explorado, uma vez que, pode-se averiguar o que é feito como prdtica e como se
desdobram os processos. Também, aponta-se a possibilidade de expandir os estudos na area a
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partir de reflexdes de natureza quantitativa.
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