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Resumo

O artigo apresenta o modelo de mapeamento do artesanato pernambucano desenvolvido pelo
Laboratério de Design O Imaginario da UFPE e aplicado durante a 23a Feira Nacional do Negécio
do Artesanato - FENEARTE, realizada em Recife, em 2023. A proposta surgiu da necessidade do
Governo do Estado de Pernambuco fazer um reconhecimento atualizado, mesmo que de forma
panoramica, da realidade do artesanato pernambucano. Para realizar o mapeamento foram
considerados diferentes contextos, ou seja, os territérios, os atores, os produtos e os mercados. O
desenho do modelo foi ancorado em conceitos de design e territério, economia criativa e
desenvolvimento local sustentavel. Foram realizadas 364 entrevistas, incluindo artesdos, mestres,
associacOes, cooperativas e prefeituras de 71 municipios do Estado. Os resultados obtidos
apontam que o modelo, além de fazer o registro dos artesdos e seus produtos, poderdo contribuir
para a formulacdo de politicas publicas mais dedicadas, observando as especificidades de
segmentos, tipologias e territérios.

Palavras Chave: Design, Artesanato, Politica Publica, Desenvolvimento Sustentavel

Abstract

The article presents the model for mapping Pernambuco's handicrafts developed by UFPE's O
Imagindrio Design Laboratory and applied during the 23rd National Handicraft Business Fair -
FENEARTE, held in Recife in 2023. The proposal arose from the Pernambuco State Government's
need to recognise the reality of Pernambuco's handicrafts in an up-to-date, albeit panoramic way.
To carry out the mapping, different contexts were considered, i.e. territories, actors, products and
markets. The design of the model was anchored in concepts of design and territory, creative
economy and sustainable local development. A total of 364 interviews were carried out, including
artisans, masters, associations, co-operatives and town halls in 71 municipalities in the state. The
results show that the model, in addition to registering artisans and their products, could contribute
to the formulation of more dedicated public policies, taking into account the specificities of
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segments, typologies and territories.
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1 Introdugdo: A oportunidade de Mapeamento do Artesanato de Pernambuco

O Estado de Pernambuco é reconhecido pela diversidade da sua producdo artesanal, no
entanto, sua sustentabilidade tem sido um desafio suportado de forma continua nos esforcos
empreendidos por diversos atores sociais, dentre eles: instituicdes publicas ou privadas e o
terceiro setor.

No inicio de 2023, a Diretoria de Economia Criativa da ADEPE - Agéncia de
Desenvolvimento Econdmico de Pernambuco solicitou ao Laboratério O Imaginario da UFPE, a
idealizacdo de um projeto de pesquisa com potencial de formatar um panorama do artesanato do
estado de Pernambuco. Esse projeto de pesquisa foi pensado em 3 grandes fases: Pesquisa
bibliografica e documental; Pesquisa de Campo e Visitas técnicas aos municipios e por fim;
Pesquisa com consumidores durante a realizacdo da 232 Feira Nacional do Negdcio do Artesanato -
Fenearte. Esta ultima fase foi a Unica contratada e ajustada para a realizacdo do mapeamento do
artesanato a partir da realizacdo da 23a FENEARTE.

O objetivo foi obter uma visdao panoramica do artesanato pernambucano, considerando os
contextos e as perspectivas dos artesdos, das associacOes, das matérias-primas (tipologia), dos
mercados e as oportunidades dos territérios. Para realizar tal tarefa foram selecionados os
seguintes setores da feira: Artesdaos Individuais, Alameda dos Mestres, Programa do Artesanato
Brasileiro em Pernambuco (PAB/PE), Prefeituras e Associacdes, com énfase nos artefatos
categorizados como arte popular e artesanato.

O Laboratério de Design o Imaginario é um laboratério de pesquisa e extensdo
multidisciplinar, vinculado aos Departamentos de Design e de Cultura da Universidade Federal de
Pernambuco, formado por profissionais, professores e estudantes de diversas areas do
conhecimento, que atuam com foco no design como instrumento a servico da sustentabilidade
ambiental, econdémica e social. Atua ha mais de 20 anos em projetos de pesquisa e extensao, que
somam esforcos para a insercdao do design tanto no ambito industrial quanto artesanal, para
oferecer solugdes de design baseadas em pesquisa e que estejam comprometidas com o
desenvolvimento sustentavel.

Figura 01 — Modelo de atuacdo.
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Fonte: Autores da pesquisa.

As abordagens metodoldgicas utilizadas pelo Laboratério O Imagindrio, tanto no ambiente
artesanal quanto no industrial, apontam a relagdo entre o design e a sustentabilidade a partir de
suas especificidades. Em linhas gerais, estas abordagens utilizam a relacdo entre design e
sustentabilidade, tal como argumenta Manzini (2005), em macro dimensdes: econdmica,
produtiva, social e cultural.

As experiéncias do Laboratério sdo pautadas no respeito e valorizacdo dos saberes
académico e popular levaram a criacdo de um modelo de atuacdo que tem como foco a
comunidade artesa e estd ancorado nos eixos producdo, produtos, gestdo, design e comunicagao.
O modelo vem sendo aplicado em comunidades artesanais tradicionais e ndo-tradicionais em todo
o estado de Pernambuco e alguns desses resultados estdo discutidos em livros, dissertacées, tese e
artigos apresentados em congressos que tratam dos temas design, cultura, tecnologia e gestao,
vide site www.oimaginario.com.br.

2 Contextualizagao do Projeto: Fenearte

A Fenearte é considerada a maior feira de artesanato da América Latina e ao longo desses
23 anos desempenha um papel singular no fomento e preservacdo da cultura pernambucana e
mais especificamente quando se trata de artesanato e arte popular. A sua relevancia é confirmada
no Prémio Rodrigo Melo Franco de Andrade, conferido pelo Instituto do Patrimdnio Histérico e
Artistico Nacional em 2019. A 232 Fenearte cujo tema "Loiceiros de Pernambuco: arte da terra,
poesia das mdos" homenageou artesdos e artistas populares que lidam com o barro, figura 02 e
03.

A programacdo da Feira inclui palestras, acGes de gastronomia, desfiles de moda,
exposicoes, oficinas, além de apresentacdo de artistas e grupos de cultura popular e da nova cena
pernambucana. Nesta ultima edicdo, o Circuito Fenearte foi incluido como uma programacao
paralela com cera de 50 novos espacos culturais e gastronomicos em Olinda e Recife.

Figuras 02 e 03 — Fachada da Fenearte e Area interna — Alameda dos Mestres.

Fonte: Adepe.
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A Fenearte foi planejada para abrigar 784 estandes distribuidos em 27 mil m? que
contemplaram a Alameda dos Mestres, Artesdos Individual de Pernambuco, Programa Brasileiro de
Artesanato (Nacional e Pernambuco), Estados, AssociacGes, Prefeituras, Institucionais, Sebraes,
Etnias indigenas, OrganizagGes solidarias, Patrocinadores, Alimentagdo artesanal e o Setor
internacional. Esse nimero também inclui restaurantes, pracas de alimentacao, quiosques e food
bikes, figura 04.

Figuras 04 — Distribui¢cdo dos estandes na Fenearte e Planta baixa da feira com a indicag¢do dos estandes.
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Fonte: Adepe.

O ordenamento do espaco reservado ao Artesdao Individuais de Pernambuco estd
segmentado por tipologia (matéria-prima), facilitando a orientacdo do visitante/consumidor nas
suas decisdes de compra. A parte externa da feira abrigou o Espaco Interferéncia Janete Costa e as
exposicdes dos artefatos do Saldo Arte Popular Ana Holanda, Saldo de Arte Religiosa e da Galeria
dos Reciclados.

De acordo com os dados fornecidos pela ADEPE, a 232 Fenearte apresentou os seguinte
numeros totais incluindo os setores Alameda dos Mestres, Individual de Pernambuco, Prefeituras,
Associacdes, Etnias indigenas, Institucional, Estados, Sebrae, Internacional, Solidarias,
Patrocinadores e Alimentagao Artesanal:

® 784 estandes

27 mil m* de érea total

12 dias de realizacao

315 mil visitantes

2,5 mil postos de trabalho

RS 52 milhées em movimentagdo financeira

Este artigo apresenta o processo de pesquisa realizado pelo Laboratério de Design O
Imaginario para o mapeamento do artesanato pernambucano a partir do recorte Artesdos
Individuais, Alameda dos Mestres, Programa do Artesanato Brasileiro em Pernambuco (PAB/PE),
Prefeituras e Associacdes, com énfase nos artefatos categorizados como arte popular e artesanato
presentes na 23. Fenearte em 2023.
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3 Fundamentos Tedricos
3.1 Sustentabilidade e Desenvolvimento Sustentavel

Segundo Buarque (2008), o desenvolvimento sustentavel de uma localidade — também
chamado de “desenvolvimento local sustentdvel”- é o resultado de multiplas acdes convergentes e
complementares, que abrange cinco dimensdes: sustentabilidade social-cultural, sustentabilidade
ecolégica ou ambiental, sustentabilidade tecnoldgica, sustentabilidade politico-institucional e
sustentabilidade econ6mica.

O autor declara ainda que qualquer estratégia de desenvolvimento local deve se basear em
trés (03) pilares: 1. Organizacdo da sociedade, combinada com a formacdo de espacgos
institucionais de negociacdo e gestdo; 2. Agregacdo de valor na cadeia produtiva com vantagens
locais e; 3. Fortalecimento do setor publico local com elevacdo de eficiéncia e eficacia da gestao
publica local. Para a organizacdo da sociedade, o entendimento é de que o desenvolvimento local
depende da capacidade dos atores locais se estruturarem e se mobilizarem, nas suas
potencialidades e na sua matriz cultural, para definir e explorar suas prioridades e as
especificidades locais.

Nesse sentido, a proximidade dos problemas e interesses locais permite uma maior
adequacdo a realidade, mas é preciso cuidado para nao se incorrer em decisdes excessivamente
localizadas, sem considerar o contexto, distanciando-se de iniciativas estratégicas lideradas por
regioes e/ou municipios de maior desenvolvimento. (Sachs, 2007).

Buarque (2008) e Sachs (2007) apontam na mesma dire¢do, ao definirem desenvolvimento
local sustentavel como processo de mudanca social e elevagdo das oportunidades da sociedade,
contabilizando, no tempo e no espaco, trés aspectos fundamentais: crescimento e eficiéncia
econOmica; conservacao ambiental e equidade social, como parte de um compromisso com o
futuro, de solidariedade entre geracdes. Assim, o desenvolvimento sustentdvel é um processo que
conduz a intersecao entre estes trés aspectos, elaborado a médio e longo prazo, gerando uma
reorientagdo do estilo de desenvolvimento e redefinindo a base de organizagcdo da economia, da
sociedade e das suas relacdes com o meio ambiente natural.

Para Sachs (2007, p.22), o idedrio de desenvolvimento sustentavel se expressaria por meio
de um modelo “socialmente includente, ambientalmente sustentdvel e economicamente
sustentado”. Esse entendimento se alinha com o conceito de sustentabilidade definido por Manzini
(2008), que implica na construcdo de uma visdo de futuro negociada em diferentes dimensdes: a
econOmica e produtiva, a social e cultural e a da sustentabilidade.

As orientagdes para a viabilidade econ6mica e produtiva de uma sociedade sustentavel
fundamentam-se nas condicdes necessarias para sua sobrevivéncia, e assim, a relacdo entre custo
e beneficio das praticas produtivas e de consumo deve ser equilibrada para alcancar padroes
sustentdveis.

A sustentabilidade social e cultural pretende a melhoria da qualidade de vida, a reducdo
das desigualdades e injusticas sociais e a inclusdo social por meio de politicas de justica
redistributivas. Como pano de fundo, a questdo ambiental deve ser considerada no sentido de
permitir que o ecossistema tenha capacidade de absorver ou se recuperar das agressoes derivadas
das atividades humanas e assim, alcancar um novo equilibrio entre as taxas de emissdo ou
producgdo de residuos e as taxas de absor¢do ou regeneragao da base natural de recursos.
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Manzini (2008) também aponta, nesse contexto, a existéncia de comunidades que
desenvolvem processos de inovacdo social ao buscar suprir suas necessidades ou gerar novas
oportunidades para o bem comum, e que sdao denominadas comunidades criativas. Essas
comunidades conseguem solucionar problemas ou criar novas oportunidades a partir da
criatividade e da reorganizacdo de elementos ja existentes, transformando-os em novas
combinagdes significativas.

As inovacOes sociais sdo capazes de transformar os padrées de comportamento
estabelecidos e de propor novos valores e normas culturais. Um processo de inovacdo social
promove mudancas qualitativas no bem-estar social, resultantes do engajamento das pessoas que
compartilham interesses comuns e do fortalecimento do capital humano e social no projeto de
solucBes capazes de promove-la. E ligada a solugdes que visem melhorar a qualidade dos
contextos de vida e por isso, veem as pessoas como possuidoras de necessidades, mas também de
capacidades, estimulando-as a usa-las para promover o bem-estar ativo e reforcar o tecido social.

Nesse sentido, aqui sdo adotadas as definicOes de capital do Banco Mundial para o apoio
de projetos de desenvolvimento social. O capital humano esta ligado as aptiddes e talentos das
pessoas, adicionados ao conhecimento, habilidades e experiéncias que as tornam
economicamente produtivas. O capital social e formado pelos vinculos entre individuos e grupos,
em conjunto com as normas, conhecimentos e valores compartilhados que facilitam a cooperacao
entre eles. Segundo Goodland (2002), o capital natural diz respeito aos recursos naturais existentes
— terra, dgua, minerais — que podem ser usados para a producgao, e o capital econdmico esta ligado
aos rendimentos decorrentes do investimento em capital fisico para a produgao de bens.

O entendimento do contexto do artesanato em Pernambuco pode, ancorado nesses
argumentos, instrumentalizar agdes de estimulo ao desenvolvimento sustentdvel da atividade e
sua replicacdo para as novas geragdes, possibilitando sua continuidade. Essa pesquisa esteve
alinhada a essa intenc¢do, a partir do conhecimento da realidade do fazer artesanal no Estado de
Pernambuco, ainda que sob o recorte inicial do escopo da Fenearte.

3.2 Cultura e Economia criativa

Conceitualmente, a cultura é entendida tanto como uma forma de vida — compreendendo
ideias, atitudes, linguagens, praticas, instituicdes e estruturas de poder, quanto toda uma gama de
praticas culturais: formas, textos, canones, arquitetura, mercadorias produzidas em massa etc.
(GROSSBERG, 1995).

Um produto deliberado da mao-de-obra humana é um artefato cultural na medida em que
vem sendo construido através de um percurso de sentidos e praticas sociais. O artefato artesanal,
um artefato cultural por exceléncia, ndo se apresenta apenas como uma invencao para aprecia¢ao
e fruicdo dos individuos. Antes, torna-se um artefato através do processo em que visto de forma
simplificada as etapas da producdo, da disseminacdo, da circulacdo e do consumo sdo articuladas
para formar uma unidade temporaria de analise, pois as necessidades e os desejos sao fluidos e
inconstantes na modernidade (TABOSA, 2011).

Segundo Du GAY, et all. (1997) analisar a producdo de um artefato cultural envolve nao
apenas o entendimento de como o objeto é produzido tecnicamente, mas como o objeto é
produzido culturalmente. Por estarem impregnados de significados, os artefatos artesanais
intensificam as visbes e as percepcbes da intangibilidade dos valores simbdlicos. Essa
intangibilidade deve ser buscada nos conteudos da identidade cultural, na vinculacdo direta com
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os processos, modos de ser e atuar dos produtores e nas respostas e interferéncias dos grupos de
atores sociais envolvidos.

Neste contexto, assume-se que o artefato cultural durante seu processo produtivo estd
codificado com certos significados e observam-se como esses estabelecem identificacdo entre o
objeto e seus particulares grupos de consumidores. Slater (2002) afirma que o consumo ndo é uma
mera compra de mercadorias, mas um processo de criacdo de identidades. Neste contexto, o
design assume um papel relevante na articulacdo dos dois momentos chaves no circuito cultural: a
producdo e o consumo.

Segundo o ICSID (2023) o Design é uma atividade criativa, que tem o objetivo de
estabelecer multiplas qualidades a objetos, processos, servicos e sistemas por todo o seu ciclo de
vida. Contudo, o design é o fator central da inovacdo humanizadora de tecnologias e um fator
crucial de troca cultural econdmica. O design busca descobrir e avaliar estruturas, organizacdes,
relacdes funcionais, expressivas e econémicas, com o objetivo de:

e Aumentar a sustentabilidade global e protecdo ambiental (ética global)

e Dar beneficios e liberdade a comunidade humana como um todo, individual e
coletivamente.

e Considerar conjuntamente as interacbes sociais entre os usudrios finais, produtores e
protagonistas (ética social)

e Apoiar a diversidade cultural apesar da globalizagdo (ética cultural)

e Oferecer produtos, servicos e sistemas, cujas formas sejam expressivas (semiologia) e
coerentes com a sua propria complexidade (estética).

As expressbes simbdlicas da cultura em sentido amplo estdo agregadas aos produtos,
servicos e manifestagdes culturais que quando consideradas na arena da economia da cultura
adquirem valor dual simbdélico e econ6mico (REIS, 2007). Importante entender que nao existe uma
definicdo Unica da “economia criativa”. Ela e um conceito subjetivo que tem sido moldado no
decorrer desta década. Existe, contudo, uma convergéncia crescente de um grupo central de
indUstrias criativas e suas interagdes gerais, tanto em paises individuais quanto no nivel
internacional.

A definicdo da UNCTAD (Conferéncia das NacgbGes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento) para “economia criativa” e um conceito em evolucdo baseado em ativos
criativos que potencialmente geram crescimento e desenvolvimento econdmico. Se concentra no
entendimento de que pode estimular a geracdo de renda, criacdo de empregos e a exportagao de
ganhos, ao mesmo tempo em que promove a inclusdo social, diversidade -cultural e
desenvolvimento humano. Abraca aspectos econGmicos, culturais e sociais que interagem com
objetivos de tecnologia, propriedade intelectual e turismo. E um conjunto de atividades
econOmicas baseadas em conhecimento, com uma dimensdo de desenvolvimento e interligacGes
cruzadas em macro e micro niveis para a economia em geral. E uma opc¢do de desenvolvimento
vidvel que demanda respostas de politicas inovadoras e multidisciplinares, além de acdo
interministerial.

A convergéncia se da também no entendimento de que a Economia Criativa se baseia no
ciclo econémico de produtos, bens e servicos com valor agregado no simbdlico, na cultura, na arte
e no empreendedorismo. Foi institucionalizada no Brasil em 2012 com a criacdo da Secretaria de
Economia Criativa, com a seguinte formulac¢do conceitual:

“Contempla as dinamicas culturais, sociais e econémicas construidas a partir do ciclo de
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criacdo, producéo, distribuicdo, circulacdo, difusdo (disseminagdo) e consumo/fruicdo de
bens e servicos (artefatos e manifestagGes culturais) oriundos do setor criativo, cujas
atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo gerador de valor
simbdlico, elemento central na formagdo do preco, e que resulta em produgao de riqueza
cultural e econémica” (GUILHERME, 2012).

Como segmentos de Economia Criativa estdo as Artes Plasticas, Artesanato, Blocos
Carnavalescos, Comunicacdo, Design, Festas Populares, Fotografia, Gastronomia, Literatura, Moda,
Musica, Startups Digitais, Territdrio Criativo e Turismo Criativo. O escopo desta pesquisa
enquadrou-se no segmento do Artesanato como objeto de estudo e a Feira Nacional de Negdcios
do Artesanato - Fenearte como Universo de Pesquisa.

3.3 Circuito da Cultura

A visdo da cadeia da producdo, circulacdo e consumo dos bens culturais tem suas limitacoes
na medida em que apresenta similitudes com a abordagem da codificacdo/decodificacdo de
comunicacdes de mensagens em que prevalece uma visdo de linearidade considerando como
independentes os aparatos e suas emissdes denominados emissor, mensagem e receptor.

Considerando a cultura como sendo composta pelas teias de significados, tecidos pela
prépria sociedade, os atores sociais individuais ou coletivos - em a¢do ou inagdo no campo social
dinamico - adotam um ponto de vista caracteristico da sua posicao e de seus interesses especificos
e fazem uso dos discursos verbais ou visuais de que dispdem como ferramentas para construcao
do significado da realidade em disputa, a partir de cada posicdao em que se encontram no campo
da cadeia de producdo dos bens culturais (CANANI, 2008).

Em um avango no processo de construcao de conhecimentos baseado na visao dos estudos
culturais, Du GAY et.all (1997) afirma que os bens culturais devem ser analisados com base na
cultura, especificamente pelo circuito cultural, ou seja, através da articulacdo dos processos de
producdo, identidade, representacdo, regulacdo e consumo de significados provisorios. Essa
articulacdo se estabelece quando dois ou mais elementos se conectam para formar uma unidade
temporaria de analise.

Figuras 05 — O circuito da cultura Du Gay (1997).
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Fonte: Autores da pesquisa.
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A Figura 05 apresenta o circuito da cultura de Du Gay, um modelo tedrico que estabelece
como e onde a cultura e o poder se entrelagam para criar significados fazendo circular capitais
monetarios e simbdlicos.

Esta forma articulada de ver o bem cultural estd implicada, por exemplo, na andlise do
processo da producdo de um bem, quando se tem que ir além da compreensdo dos processos
técnicos e padrdes econdmicos de manufatura, organizacdo e distribuicio — envolvendo a
compreensado da cultura, das formas de vida, através e dentro das quais o produto é criado e dado
significados, como também os sentidos que movem as ac¢des ou inacdes dos agentes sociais dessas
praticas (Du GAY, 1997).

No que concerne ao processo do consumo/fruicdo de um bem cultural, o mesmo deve ser
visto fora da posicdo de simples reflexo da producdo, ultrapassando a andlise utilitarista e
instrumentalista que constitui o enfoque mais tradicional. O consumo do bem cultural deve ser
visto pelas dimensdes sociais e simbdlicas, fugindo das simplificacdes e avancando em direcdo ao
renome, distincdo, sociabilidade e do gosto da fruicdo denotando o nivel de disponibilidade dos
capitais econdbmicos, sociais e culturais e, pela pratica ativa e recorrente, o consumo alavanca o
senso de pertencimento o que, por sua vez, implicitamente é uma ponte para a introducdo na
tematica da identidade.

Para Bauman (2001), os estudos culturais, a identidade ou - para ser mais preciso - as
identidades culturais dos bens culturais sdo construtos que, sem negar a existéncia de passado,
sofrem modificagdes quando reivindicados no presente, ou seja, na visdao histérica o passado é
reconstituido num processo de continua reinterpretacao.

Na perspectiva dos estudos culturais, a representacdo é uma pratica social importante
dentro do processo de construgao e troca de significados entre os membros de uma sociedade e,
assim, estd inserida como um dos momentos do circuito da cultura. A representacdo se expressa
através de uma dimensdo do significante, ou seja, um nome, uma referéncia de fundador, uma
marca ou traco material visivel como uma marca, um folder, um depoimento de integrantes de
uma comunidade produtora, uma apresentacdo em local especial, temadtica, um video
promocional, um programa na TV ou nas redes sociais etc. (SILVA, 2000).

Outro processo imerso no circuito da cultura é a regulacdo, o conceito é amplo e pode
variar a depender do contexto da analise das oportunidades de comercializagdo do bem cultural.
Em determinadas situagdes, o conceito de regulagao pode remeter a politicas e regulamentos
governamentais especificos ou de instituicdes de renome e credibilidade privadas, com dimensao
material, qual seja, conteudos concretos como sao os reconhecimentos de patrimoénio imaterial de
uma cidade, estado ou pais, autenticacdes de “ tipico, qualidade top”, e premia¢des em concursos
nacionais Em outros cendrios, o processo da regulacdo pode referir-se a atuacdo de regras de
conduta social ou moral como é o caso dos cenarios institucionalizados e em pouquissimos casos
naturalizadas da economia solidaria ou do comercializacdo justa e a equidade na distribuicdo dos
beneficios entre os participantes da cadeia produtiva do bem cultural (TABOSA, et. al. 2013).

Um ponto de atencdo para o analista na ética dos estudos culturais é a atencdo para além
da tolerancia e da diversidade cultural das implicacdes envolvidas na naturalizacdo dos significados
e da sua respectiva funcdo reguladora, com implica¢des, por exemplo, na autonomia e autoestima
dos participantes.
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4 Classificagao da producao

Nesta pesquisa os conceitos sobre Arte Popular, Artesanato Tradicional e Artesanato
Contemporaneo foram retirados do Manual de Inscricdo do Artesdo Individual de Pernambuco,
documento de orientacdo para submissdo de inscricdo a Categoria Artesdo Individual de
Pernambuco na 232 Fenearte.

A avaliacdo e selecdo das inscricdes para compor a feira foi realizada por uma curadoria,
composta por vinte (20) pessoas que representam dez (10) Instituicdes (SINDARPE, Conselho de
Politica Cultural, Sebrae, UFPE/O Imagindrio, Sociedade Civil, Secretaria da Mulher,
SECULT/Fundarpe, ProRural, Programa do Artesanato de Pernambuco, ADEPE) observando as
defini¢Oes e critérios descritos no Manual, transcrito na Tabela 01:

Tabela 01 — DefinigOes e critérios descritos no Manual de inscrigdo da 23° Fenearte.

TIPOLOGIA CONCEITO CRITERIOS DE AVALIAGAO

Arte Popular Pecas que representam a cultura do local a partir da visdo de Referéncia na cultura popular,
mundo do autor. SGo, em geral, pegas unicas ou produgoes Linguagem propria, Qualidade da
reduzidas e muitas vezes, utilizadas como referéncia ou pega inscrita e do conjunto da obra

inspiragdo para outras produgoes. Seu sentido principal € o da | e Escala de produgao
contemplacao. Exemplo: Bonecos de Mestre Vitalino, pegcas de
Ana das Carrancas, entre outros.

Artesanato Tradicional Pecas que representam os modos de fazer e historias do local, | Tradicao, Referéncia na cultura

transmitidos de geragc@o em geragdo. A produgdo pode ser popular local, Producao coletiva,
partilhada com familiares ou vizinhang¢a, alcancando maiores | Qualidade da produgao e do
tiragens. As pegas sdo feitas manualmente ou com a Conjunto da obra.

utilizagdo de maquindrio que ndo supera a habilidade manual.
As materias-primas s@o geralmente de origem local.
Exemplos: Rendas, xilogravuras de Bezerros, Santeria de
Ibimirim, entre outros.

Artesanato Produtos em que o peso da criacdo do artesao supera as Expressao contemporanea,
Contemporaneo/Nao referéncias tradicionais do local. Os produtos s@o inovadores, Inovacao, Qualidade da produgao e
tradicional e podem ter apoio de outros profissionais, como designers, do Conjunto da obra e
arquitetos, etc. Em pequenas tiragens, a sua produg@o pode Sustentabilidade foram os critérios
ser individual ou coletiva. Difere-se do artesanato tradicional utilizados pela curadoria para avaliar
porque as pegas tém necessariamente uma expressao os trabalhos inscritos nessa

contempordnea. Exemplo: Luminarias de tubos de PVC, cestos | modalidade.
de fibra mesclados com corddes, entre outros.

Fonte: Fenearte (2023).

5 Desenho da pesquisa

A base conceitual adotada nesta pesquisa apontou a necessidade de compreender o
artesanato, a partir das perspectivas das pessoas, mercado, territorios e produtos estabelecendo
as relacdes dos seus diversos contextos, figura 06.

No modelo do mapeamento, quando se refere as pessoas estdao relacionadas questdes
voltada para os artesdos, as formas como se juntam para produzir em associagdes, cooperativas e
ou mesmo na informalidade de grupos. Na perspectiva do mercado, os aspectos abordados
buscaram identificar os locais de comercializacdo; o publico alvo comprador e a rede de
vendedores. O territdrio foi analisado através do reconhecimento das oportunidades; histéria e
festas que fortalecem o espaco onde estd localizado o artesanato. Por fim, sobre o produto foram
analisados os aspectos relativos a matéria prima, os processos de fabricacdo e a natureza do
produto propriamente dito (se decorativo, utilitario, religioso, etc).
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Figuras 06 — Representacdo da logica da pesquisa.

ARTESANATO

Fonte: Autores da pesquisa.

5.1 Pesquisa bibliografica

As Pesquisas primarias sao rarefeitas em nosso pais, o que justifica consultar até aquelas
mais antigas, desde que tragam ideias inspiradoras, como é o caso do Manual de Coleta Folclérica
da Comissdo Nacional de Folclore (1965). A base conceitual desta pesquisa estad indicada nas
referéncias bibliograficas, entretanto, é importante ressaltar que para a construcao da pesquisa de
campo e para elaboracdao dos formularios foram realizadas consultas para identificar as melhores
praticas no Brasil e no Exterior (Etienne-Nugue, 1994; Agusti, 2001; Arcoverde, 2013; Pégo E
Miranda, 2014; Andrade E Cavalcanti, 2020; Hernandez, 2020; Rede De Artesanato Brasileiro,
2022; Fundesarte, 2022; Artesol, 2023).

Em ambito internacional, foram consultadas as pesquisas: Artesanias de Colombia, Fondo
Nacional para el Fomento de las Artesanias Mexicanas - FONART (2023) e o Guia Metodoldgico da
UNESCO (1994) . Em ambito nacional, as pesquisas realizadas pelo SEBRAE (2013, 2015), Itau
Cultural (2012), Centro CAPE - MG (2001, 2010) foram os trabalhos mais recentes encontrados.

Como recorte local, foram consultadas as oito (08) ultimas pesquisas realizadas pelo
Laboratdrio O Imagindrio com financiamento do Funcultura: 1. Modelo da Analise da Cadeia
Produtiva do Artesanato — Fase | — Ceramica e Cestaria (2012); 2. Mapeamento do Artesanato em
Ceramica do Espaco Mauriti — Cabo de Santo Agostinho - PE (2013); 3. Modelo da Andlise da
Cadeia Produtiva do Artesanato — Fase |l — Tapecaria e Bordados (2013); 4. Modelo da Anilise da
Cadeia Produtiva do Artesanato — Fase Ill - Reciclados (2014); 5. Mestres do Artesanato em Fibra:
Mapeamento e Catalogacdo de Mestres do Artesanato em Fibra de Cana Brava Ponta de Pedras -
Goiana - PE (2017); 6. O Consumidor na Cadeia Produtiva do Artesanato da Ceramica (2018); 7.
Mapeamento das Mestras Artesds de Belo Jardim (2019); 8. O Consumidor na Cadeia Produtiva do
Artesanato da Madeira (2020).
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5.2 Planejamento dos Formularios Digitais

As perguntas foram organizadas em categorias como: dados socioeconémicos,
comunicacao, producdo e mercado. As questdes combinavam os estilos fechadas, abertas, mistas e
multipla escolha. O formato adotado foi o formuldrio digital, aplicado por meio do smartphones
com os grupos: artesdos (individual pernambuco, PAB-PE e mestres), associacGes e as prefeituras.
O formato adotado para os Formuldrios foi o CognitoForms, acessado nos smartphones dos
pesquisadores.

A pesquisa reconheceu o perfil socioecondmico do artesao, informacgdes sobre o produto, o
territorio e o mercado em que estd inserido. Uma vez que o recorte da pesquisa se ateve a Arte
Popular e ao Artesanato (tradicional e ndo tradicional), objeto da pesquisa, foram excluidos os
artefatos classificados como: trabalhos manuais, design artesanal, moda e acessérios artesanais.
Os formuldrios foram aplicados nos setores: Artesdos individuais, alameda dos mestres, Programa
do Artesanato Brasileiro /PE, prefeituras e associacdes, com énfase nos artefatos categorizados
como arte popular e artesanato.

Tabela 02 — Total de Stands, Recorte previsto de entrevistas da pesquisa e Total de entrevistas realizadas durante a 23°

Fenearte.
—
Alameda dos Mestres 64 64 57
Artesao Individual Pernambuco 305 150 117
Programa Brasileiro de Artesanato/PE 39 39 31
Associacoes 40 40 30
Prefeituras 75 71 71
TOTAL 523 364 306

Fonte: Fenearte (2023).

5.3 O Formulario para o artesao Individual

Esse formuldrio intitulado "Artesdos Individuais" foi aplicado nos setores dos artesdos
individuais de Pernambuco; alameda dos mestres e PAB/PE. O bloco sobre os aspectos
socioeconOmicos continha vinte e quatro (24) perguntas: dados pessoais (estado civil, grau de
instrugdo, etc.), moradia e renda média mensal. Um outro bloco direcionado aos aspectos de
produto e producdo continha quinze (15) perguntas, e neste caso, a énfase era dada as pecas
escolhidas pelos artesdos respondentes.

As questbes abordaram desde o tratamento, a obtencdo da matéria-prima, a forma de
producdo, o aproveitamento de residuos e até as modificacdes do seu portfélio ao longo do
tempo. Haviam perguntas direcionadas ao sentimento do artesdo quanto a participacdo em
cooperativas ou associagoes.

No propdsito de compreender as semelhancas e diferencas entre os mestres e os artesaos,
um bloco de nove (9) perguntas foram incluidas para compreender aspectos da sua trajetoéria dos
mestre; o tempo dedicado a profissdao; com quem aprendeu o oficio; os reconhecimentos e titulos
recebidos, além das capacitagdes ja realizadas ou aquelas desejadas.
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Os aspectos de comunicacdo e a relacdo do artesdo com as redes sociais foram abordados
em quatro (4) perguntas que buscaram identificar as redes mais usadas para divulgar e vender o
seu trabalho. Essa secdo foi uma oportunidade para entender as dificuldades no uso dos recursos
digitais.

As ultimas nove (9) questdes relacionadas ao mercado buscaram identificar os locais e
formas de venda, a funcdo e a forma de venda da peca mais vendida. Através do estilo de multipla
escolha foi possivel buscar sugestdes de melhorias para o artesanato. E ao final, uma pergunta
aberta e desafiadora foi apresentada: "Se vocé fosse prefeito do seu municipio, o que vocé faria
para fortalecer o artesanato?".

5.4 O Formulario para Associacoes e Cooperativas

O objetivo da pesquisa nos stands das associa¢des e cooperativas tinha como propésito,
mesmo que preliminarmente, reconhecer o perfil da instituicdo. Nesse sentido, um Unico bloco de
dez (10) perguntas foi elaborado para identificar: o tempo de criacdo, tipos de apoios, quantidade
de associados e tipos de produtos e matérias-primas.

5.5 O Formulario para as Prefeituras

As perguntas desse grupo visavam compreender o envolvimento e nivel de organizacdo das
prefeituras a fim de incentivar o artesanato e a cultura. Um bloco de quinze (15) buscavam
identificar: a(s) secretaria(s) da gestdo municipal responsdvel pelo setor, os tipos de incentivos,
principais parceiros e a implementa¢do do Sistema Municipal de Cultura. Foi também uma
oportunidade para identificar aproximagdes com o segmento do turismo e da cultura,
identificando e procurando sinergias com a gastronomia, os folguedos entre outras manifestacdes
culturais.

5.6 Selegdo e Treinamento da equipe

Uma equipe de pesquisa formada por dois (02) profissionais (mestres em Design), (02) dois
estudantes de pds-graduacao em Design e quatro (04) estudantes de graduacdo em Design que
participaram de reunides para compreender o objetivo e os aspectos estratégicos do projeto,
entender a importancia da forma de abordagem ao respondente e o papel do pesquisador para o
bom desempenho da atividade.

As atividades de treinamento foram realizadas de forma remota, através de sessdes de
videoconferéncia, e presencial, nas instalacdes do Laboratdrio O Imaginario em Recife.

As versOes dos trés (03) formularios foram vivenciadas com os pesquisadores contratados
para que as experiéncias fossem relatadas e discutidas visando a implementacdao de eventuais
modifica¢gdes tanto na formulagdo e na ordem das perguntas, quanto no tipo de preenchimento
das respostas.

O processo de treinamento foi finalizado com a apresentagao e validagao das versées finais
dos formuldrios; o estabelecimento das regras do controle de qualidade; bem como os
procedimentos operacionais para a aplicacao dos formuldrios.
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5.7 Aplicagdo do teste piloto e dos formularios

O teste piloto de validacdo dos procedimentos operacionais para aplicacdao dos formuldrios
foi realizado no dia da abertura da feira, em 05 de julho de 2023. Os pesquisadores foram divididos
para atuar nos setores alvo, sendo que cada equipe era composta por pelo menos um membro da
equipe técnica do Laboratério de Design O Imaginario.

Figuras 07 — Equipe de pesquisadores.

Fonte: Autores da pesquisa.

Figuras 08 — Equipe de pesquisadores com os artesaos e Equipe de pesquisadores em reunido no mezanino
do Centro de Convencgdes.

Fonte: Autores da pesquisa.

5.8 Ferramentas para Andlise dos Dados

Os dados quantitativos foram exportados em extensdo xls. e a tabulacdo foi realizada em
software Excel® da Microsoft. As respostas das perguntas fechadas, mistas e de multipla escolha
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foram tratadas pela funcdo de contagem condicional (CONT.SES; MEDIASES e SOMASES) para
estabelecer relagdes entre as perguntas do formuldrio. Jd4 os dados qualitativos brutos foram
tratados a partir do método de analise de conteddo que consiste em reconhecer a frequéncia de
falas, seguida do agrupamento ou caracterizacao por afinidades de respostas (Bardin, 2016).

A ferramenta para visualizacdo de dados foi usada como estratégia de traducdo de dados
numeéricos em uma representacdo visual mais facil de perceber. A ferramenta forneceu uma forma
visual para que os tomadores de decisdo pudessem identificar as relacdes entre os dados e
detectar padrdes e tendéncias. Nesta pesquisa, o software lllustrator® da Adobe foi usado para
gerar as ilustracdes de forma a destacar os contrastes e dar legibilidade aos dados mais
significativos identificados na pesquisa.

6 Resultados
6.1 Exercicio da pesquisa — Territdrios Passira e Tracunhaém

Tentar reconhecer o perfil predominante do artesdo em dois territdrios distintos, com
tipologias diferentes, utilizando os dados obtidos na pesquisa foi um exercicio que ajudou a validar
a légica da pesquisa e do formulario utilizado. A escolha dos municipios foi definida pela
importancia de Tracunhaém para o artesanato em barro, Passira por sua vez revela um grande
contingente de pessoas envolvidas com artesanato em renda e principalmente com o bordado. A
seguir, estdo apresentados o perfil predominante do artesdo dos respectivos municipios.

6.2  Perfil predominante do artesao de Passira

A artesa em Passira é mulher (100%), com escolaridade do ensino médio (38%), de raca
parda (46%) e casada (69%). A média das idades é 56 anos e lidam com artesanato, em média, ha
34 anos. Estas artesds tém renda predominante entre um e dois mil reais (46%), sendo
majoritariamente residentes na area Urbana (85%). A producdo do bordado é predominante
(84%), envolvendo um quantitativo de 16 pessoas em média na cadeia produtiva, sendo que
apenas duas destas pessoas sdo parentes. Outras 54% declararam trabalhar sozinhas.

Estas artesds sdo cadastradas no Sicab (92%), mas ndo possuem MEI (76%). Costumam
trabalhar apenas meio-periodo (77%) e mais da metade delas (54%) ja realizou cursos de
aperfeicoamento ou capacitagdo.

A principal funcdo declarada dos produtos é o vestuario (54%), vendido prioritariamente
para o consumidor final (85%) em vendas presenciais (85%). A cidade de Passira tem apenas uma
representante na Alameda dos Mestres (2%). A secretaria municipal que gerencia o artesanato é a
de Turismo e Cultura. Em termos de Sistema de Cultura, a cidade ja declara contar com plano
municipal, conferéncia e conselho, restando implementar o fundo de cultura. A manifestacdo
cultural predominante sdo os violeiros. Ja as principais festas sdo: Nossa Senhora da Conceicdo, do
milho e do bordado.

6.3  Perfil predominante do artesdao de Tracunhaém

O artesdo de Tracunhaém é predominantemente masculino (66%), com escolaridade do
ensino médio (50%), de raca parda (44%) e casado (50%). A média das idades é 45 anos, com uma
trajetéria média no artesanato de 27 anos. A producdo da ceramica é a mais significativa da
cidade, com predominancia de 93% dos respondentes. Este artesanato envolve uma média de 3,7
pessoas na cadeia produtiva, sendo que 43% (ou 1,63 pessoas) tém algum grau de parentesco. A
faixa de renda majoritaria (63%) estd dividida entre até mil reais (34%) e até dois mil reais (25%), e
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94% dos respondentes estdo localizados na area urbana. A forma de organizagao do trabalho é o
nucleo familiar (44%).

Todos os artesdos pesquisados informaram estar registrados no Sicab enquanto a maioria
(78%) também ndo sdo cadastrados como MEI. A jornada de meio-periodo é mais recorrente (66%)
e mais da metade deles (72%) ndo declarou ter realizado cursos de aperfeicoamento ou
capacitacgao.

A maior parte das respostas sobre fun¢do dos produtos apontou para o decorativo (57%).
Sobre os formatos de venda, o prevalente é a venda on-line (63%), destinada a lojistas (69%).

O municipio de Tracunhaém conta com sete representantes na Alameda dos Mestres
(12%). A secretaria municipal que gerencia o artesanato é a de Turismo e Cultura. Quando se fala
sobre o Sistema de Cultura, a cidade declara contar com fundo municipal, conferéncia e conselho,
restando implementar o plano de cultura. As manifesta¢des culturais destacadas sdo: Coco,
Maracatu de Baque Solto e Caboclinhos. O evento emblematico é a festa Santo Antonio, padroeiro
da cidade.

7 Conclusoes

A pesquisa intitulada Fenearte: uma oportunidade de mapeamento do artesanato
pernambucano permitiu, com dados qualitativos e quantitativos, construir uma visdao panoramica
do artesanato do estado de Pernambuco. Por outro lado, o exercicio da pesquisa aplicada nos
municipios de Tracunhaém e Passira validou o seu potencial, facilitando o reconhecimento do
perfil do artesanato com foco em realidades locais.

Tal base de dados encoraja a criacao futura de um sistema de informac¢do com potencial de
compartilhamento e atualizacdo de informacGes e, ao mesmo tempo, instiga o aprofundamento
das investigacOes, buscando sinergias entre diferentes parceiros, interagdo entre areas de atuacao
e diversas manifestacdes culturais.

Ampliacdo da pesquisa, observando a ldégica utilizada, sinaliza o seu potencial para o
reconhecimento de especificidades e relacdes que se estabelecem nos territdrios, entre atores
envolvidos (artesdos, gestores e especialistas), os materiais e técnicas de producdo e os mercados
que constituem o universo do artesanato.

Tais informagdes sdao imprescindiveis para a compreensao dos contextos e fundamentam o
planejamento e a implementac¢do politica publicas para o desenvolvimento do artesanato, em
especial quando se busca o seu impacto no desenvolvimento local e na sustentabilidade.
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