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Resumo

Este artigo faz uma reflexdo sobre o impacto da Midia no processo criativo para o desenvolvimento
do artesanato como produto da economia criativa. Ao trazer definicdes e conceitos, busca-se olhar
para o viés do artesanato como pilar econd6mico que tem tido as midias como pilar inicial para a
aquisicdo de conhecimento técnico para o processo criativo do seu produto-final, aquisicdo esta
gue tinha como base a transferéncia cultural, heranca familiar ou até mesmo por conhecimento
tacito. As comunidades criativas tém cada vez mais visto potencial econdmico no produto
artesanal que é movimentado por setores produtivos como o turismo que impulsiona a
curiosidade de conhecer novos destinos e ter um souvenir que recorde a sua estada neste. Este
cenario faz com que mais pessoas busquem conhecimento nas midias para executar produtos
artesanais que tenham diferencial de mercado, visando fomentar um movimento econémico que
gere lucro para quem o executa.

Palavras Chave: midia; artesanato; cultura.

Abstract

This article makes a reflection on the impact of the Media on the creative process for the
development of crafts as a product of the creative economy. By bringing definitions and concepts,
we seek to look at the craftsmanship bias as an economic pillar that has had the media as an initial
pillar for the acquisition of technical knowledge for the creative process of its final product, an
acquisition that had based on cultural transfer, family inheritance or even tacit knowledge. Creative
communities have increasingly seen economic potential in the artisanal product that is moved by
productive sectors such as tourism, which drives the curiosity to discover new destinations and
have a souvenir that remembers their stay there. This scenario makes more people seek knowledge
in media to create artisanal products that have a market difference, thus aiming to encourage an
economic movement that generates profit for those who execute it.

Keywords: first keyword; second keyword; third and last keyword.

152 Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, Manaus (AM)



ANA Pesquisa e Desenvolvimento em Design

1 Introdugdo

As grandes cidades contemporaneas e urbanas vem mudando fundamentalmente suas
formas de interacdo e por consequéncia, seu motor econdmico. Em plena era pds-industrial, as
cidades precisam se reinventar em busca de se manterem atrativas para que haja investimentos
em diversos setores da sociedade, tornando-a autossuficiente do ponto de vista produtivo.

Nesse sentido surgem as cidades criativas, que possuem um ou mais pilares que funcionam
como forca motriz do motor econOGmico, propiciando desenvolvimento, oportunidades de
emprego, aumento do turismo e qualidade de vida. E nesse contexto que o Artesanato, uma das
atividades mais antigas do mundo, se coloca como elemento na formula criativa dessas cidades
possibilitando uma ampliacdo da dimensdo cultural, da oferta de servicos e capacidade de
colaboracdo em prol da identidade e cultura destas cidades.

A criatividade que caracteriza o povo brasileiro e os artesdos e artistas populares em
particular, os materiais utilizados e as técnicas empregadas na confec¢do dos produtos artesanais,
traduzem a sua identidade e a riqueza da sua cultura. Além de materializar a alma da cultura
brasileira, o artesanato é um setor da economia cujo crescimento possui alto potencial de geragao
de trabalho e renda, merecendo uma politica de desenvolvimento sustentdvel, levando a
preservacdo das culturas locais e a formagdo de uma mentalidade empreendedora, por meio da
capacitacao das organizagdes e de seus artesdos para a sociedade de mercado, onde o padrdo de
qualidade e a capacidade de produc¢ao elevariam a aceitagao e competitividade do produto.

Com o constante advento de novas tecnologias, a ampliacdo de utilizacdo das midias e
outros elementos de inovagao, artesaos passaram a otimizar seu processo produtivo e até mesmo
sua forma de adquirir o conhecimento que fomenta os elementos culturais e criativos de seus
artefatos. O uso de ferramentas como impressoras 3D, maquinas para producdao em série e até
mesmo matéria-prima pré-fabricada tornam os produtos artesanais mais atrativos e ao mesmo
tempo trazem agilidade ao processo de confecg¢ao - somado a isso, plataformas como o youtube,
tiktok e instagram servem de catalizadores para a divulgacdo do trabalho de artesdos e também de
plataforma para a difusao de suas técnicas, o que torna acessivel para qualquer pessoa que tenha
acesso ao conteudo, replicar de forma facil, o trabalho por eles executados.

As midias tém interferido e mudado hdbitos e comportamentos em sociedade em varios
ambitos do nosso cotidiano. A atividade artesanal apresenta-se como fonte de emprego e renda
para mais de 8,5 milhdes de pessoas no Brasil, e movimenta cerca de 28 bilhdes de reais ou 2,8%
do Produto Interno Bruto (PIB) do pais. Assim como diversos setores, o Artesanato sofre a
interferéncia da midia e da tecnologia, através da forma de divulgar os produtos, novos processos
de fabricacdo, novas fontes de matéria-prima e entre outros pontos. Uma das principais
caracteristicas do artesanato estd em torno da cultura e a identidade local que pode vir a ser
afetada negativamente pelo uso da midia, entdo, fazer inferéncias da contribuicdo positiva de
ambos, pode servir de suporte para novos estudos e direcionamentos de como manter a
identidade do artesanato e ainda assim, trazer qualidade no processo produtivo e na visibilidade
de quem tem no produto artesanal, a sua fonte de renda.

Nessa vertente, pessoas que buscam no artesanato uma alternativa econémica fazem uso
das midias como forma de aprender técnicas, localizar revendedores e criar conexdes. Com base
nisso, entende-se que ao absorver técnicas e elementos culturais de outro artesdo, acontece uma
interferéncia no tradicionalismo do artesanato que impactam desde o processo criativo e
produtivo e que se permeia na identidade cultural do artefato resultante. O objetivo desse artigo é
apontar possiveis impactos da midia e da tecnologia com base nessa acessibilidade diferenciada de
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conhecimento nos produtos e artefatos produzidos por quem faz uso de ambas.

A importancia do método aplicado a pesquisa cientifica estd em atenuar a influéncia da
opinido prépria do responsavel pelo processo, a fim de maximizar a imparcialidade na experiéncia
desenvolvida. Isso ocorre, devido ao conhecimento empirico, uma vez que o ser humano faz uso
das informagbes com base nas suas experiéncias, crencas culturais e pessoais. A parcialidade é
fator de empecilho, em qualquer situacdo, pois os resultados obtidos no meio cientifico servem
como base para novas pesquisas e limitam assim, a assertividade. Em termos de procedimentos
metodoldgicos este artigo visa, como seu principal objetivo apontar como se da as conexdes dos
artesdos com as novas midias no processo de criacdo de um produto artesanal no contexto de um
cidaddo da economia criativa que ndo possui em seu dia-a-dia uma heranca técnico-cultural que os
traga suporte para desenvolver um artefato com identidade e cultura previamente embutidos em
seu conceito. Para guiar a investigacdo, o estudo busca levantar conceitos referentes ao artesanato
no Brasil, posteriormente apresentar definicbes e conceitos da economia criativa, além de
procurar entender a interacdo desses elementos como um todo.

2 Artesanato em cidades criativas

O artesanato é uma das manifesta¢des culturais de um povo e sua revitalizacao tem efeitos
que vao muito além da criacdo de oportunidades econdmicas aos membros da comunidade
envolvidos com a producdo e comercializagdo de pegas artesanais. O desenvolvimento do
artesanato local tem efeitos na autoestima de uma sociedade e pode ser wusado como
complementacdo do produto turistico das destinagcdes, ja que ha uma tendéncia dos turistas
valorizarem pecas originais e produzidas com técnicas locais. Configura-se como artesanato, toda
atividade produtiva que resulte em objetos e artefatos acabados, feitos manualmente ou com a
utilizacdo de meios tradicionais ou rudimentares, com habilidade, destreza, qualidade e
criatividade.

De acordo com a Organizagdao das Nagbes Unidas (ONU), 54% da populagdo mundial vive
em areas urbanas, uma proporgao que pode aumentar para 70% até 2050. Esse rapido e complexo
processo de urbaniza¢do traz muitas consequéncias para a sustentabilidade das sociedades nos
ambitos social, econdmico, ambiental e cultural. Neste cendrio, a criatividade tem ganhado cada
vez mais espaco nas discussdes sobre desenvolvimento, passando a ser vista como um importante
ativo econO6mico. E, assim, aliada no conceito de cidades que investem em novos caminhos para
seus modelos econémicos.

De acordo com Pessoa (2013), as Cidades Criativas sdo espacos urbanos no qual a
articulacdo eficiente entre atividades sociais e artisticas, industrias culturais e governo sao capazes
de produzir uma movimentacdo cultural que desenvolve, atrai e retém talentos, promove
diversidade social, aumenta a oferta de empregos, gera maior conhecimento entre cidaddos,
aumenta o potencial criativo de empresas e instituicbes, atrai turistas e, assim, contribui
significativamente para a economia da cidade e a qualidade de vida das pessoas. Para Wittmann
(2019), estes espacos incentivam as interagdes entre seus agentes sociais, culturais e econdmicos,
viabilizando que os mesmos gerem negdcios.

2.1 Comunidades Criativas
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Comunidade criativa consiste na organizacdo em grupos de individuos que buscam
desenvolver sistemas facilitadores como alternativas as solucdes “institucionalizadas” para
resolverem seus problemas cotidianos. Existe um nimero crescente de pessoas que se organizam
para arranjar solucdes para alguns dos novos problemas com que a sociedade contemporanea é
confrontada. A estas pessoas podemos chamar empreendedores sociais ou comunidades criativas.
Empreendedores sociais sdo individuos que apresentam solucdes inovadoras para os problemas
sociais. S3o0 ambiciosos e persistentes, e contestam os grandes problemas sociais, oferecendo
novas ideias para uma mudanca global.

Em vez de deixarem este tipo de problemas encarregues ao setor governativo ou a negdcios
privados, detectam o que nao funciona e resolvem o problema modificando o sistema, difundindo
a solucdo e persuadindo outros grupos de pessoas a fazerem o mesmo.

Segundo Manzini (2010), as comunidades criativas sdo grupos de pessoas inovadoras que
se organizam para resolverem um problema, ou para abrirem novas possibilidades, e ao agirem
desta forma, ddo um passo positivo no processo de aprendizagem da sustentabilidade social e
ambiental.

O que existe de comum entre os empreendedores sociais e as comunidades criativas é o
fato de serem pessoas normais que inventam novas maneiras de ultrapassarem os problemas
guotidianos e de participarem na vida publica de uma forma ativa.

Esta atividade, ndo muito comum numa sociedade caracterizada, sobretudo pela
passividade, resulta de uma vontade de mudanga sem esperar que sejam as instituicdes
tradicionais a resolverem os problemas. E esta mudanca é posta em pratica por pessoas criativas
que persistem e investem nas suas préprias ideias, e que sdo capazes de transformd-las em
servicos inovadores, respondendo a necessidades do dia-a-dia. Estas ideias sdao designadas como
inovagdes sociais, isto é, novas ideias que funcionam para responder a necessidades nao satisfeitas
e melhorar a vida das pessoas.

2.2 Economia Criativa

A economia criativa tem como base a presenca de pessoas criativas e talentosas buscando
fomentar o empreendedorismo, a empregabilidade e o desenvolvimento econémico da cidade
e/ou regido, baseando-se sobretudo na geracdo de inovacdo e no fomento a industria cultural.
Embora ndo se tenha clareza sobre a origem do termo, o Departamento de Comunicacao,
Tecnologia da Informacdo e Artes da Austrdlia (2004) define o termo "Creative Nation" como a
primeira definicdo em 1994, na Australia. A revolucdo na tecnologia da informacdo e a onda de
cultura de massa global ameacam potencialmente nossa identidade e as oportunidades que as
geracoes futuras terdo de crescimento artistico, intelectual e de auto expressdo. Temos que
acolhé-la e transformar o poder notdvel da nova tecnologia em um propdsito cultural, criativo,
democratico para gerar novos campos de oportunidade criativa. Destaca-se algumas caracteristicas
da Economia criativa:

1- Reconhecimento do valor agregado dos ativos intangiveis — seja pela ética tecnoldgica
(direitos industriais) ou pela cultural (direitos autorais), o intangivel criativo passa a ser

validado como conteldo das industrias criativas, bem como por adicionar valor a cadeias
econdmicas tradicionais (moda e téxtil, arquitetura e construgdo civil, design e mobiliario).

2— Complementaridade das politicas cultural, tecnolégica e econdmica e das agdes com ou
sem apelo comercial — ao reconhecer que a criatividade é a seiva vital da economia, o
investimento em educagao, capacita¢do, acesso e circulagao de informagdo e nas demais
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condi¢bes que formam um ambiente favoravel a criatividade passam a nortear a politica
econbémica, independentemente de a criatividade vir a se consubstanciar em programas
com apelo comercial mais explicito ou de ciéncia pura/cultura experimental.

3— Expansdo do conceito de cadeia setorial para o de redes de valor integradas - se as
cadeias setoriais lineares caracterizaram a economia industrial, a economia criativa tende
a contemplar as urdiduras que tecidas entre as cadeias e as novas relagdes que
estabelecem com o préprio mercado. Assim, a produgdo e o consumo,impulsionados pelas
novas tecnologias, ao invés de seguirem o modelo tradicional de um para muitos
desdobram-se em uma gama de possibilidades de muitos produtores para muitos
consumidores. A consideracdo das cadeias de forma entrelagada serd de especial
importancia para a discussao de cidades e clusters criativos.

4— Insergdo das tecnologias digitais como espinha dorsal da criagao, produgdo, circulagao
e/ou consumo criativo - as novas tecnologias participam da economia criativa tanto por
serem industrias criativas em si, como ao oferecerem canais alternativos de acesso a
informacgédo, producdo, distribuicdo e demanda por bens e servicos criativos. Ademais, a
ruptura (positiva aos que a aproveitam, negativa aos que a deixam escapar) que as
tecnologias digitais proporcionam as formas de producdo, distribuicdo e consumo de
conteudos criativos requer mudangas de modelos de negdcios e formas de trabalhar,
incluindo novas habilidades e infraestrutura (Department of Communications, Information
Technology and the Arts, Australia, 2004b).

2.3 Cidades Criativas Brasileiras

Visando promover a cooperagao entre cidades que reconhecem a criatividade como um
fator importante no desenvolvimento urbano em aspectos econdmicos, sociais, culturais e
ambientais, a Organizacdo das Nacbes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), no
ano de 2004, criou a Rede de Cidades Criativas (Creative Cities Network — UCCN). Esta Rede
reconhece que as cidades podem se inserir nos seguintes campos criativos: Artesanato e Artes
Populares; Artes Digitais; Cinema; Design; Gastronomia; Literatura e Musica (UNESCO, 2021). Dez
municipios brasileiros receberam este titulo de reconhecimento internacional: Curitiba (PR),
Brasilia (DF) e Fortaleza (CE), na tematica de design; Belém (PA), Floriandpolis (SC), Paraty (RJ) e
Belo Horizonte (MG), no campo da gastronomia; Salvador (BA), na categoria de musica; Jodo
Pessoa (PB), no grupo de artesanato e artes populares; e Santos (SP), no tema de cinema.

Jodo Pessoa, por sua vez, também é a Unica cidade integrante do grupo de artesanato e
artes populares. Isso porque é o principal centro regional de comércio de artesanato e apresenta
destaque para a producdo de diferentes artes.

Para VIVANT (2014), as industrias culturais se inscrevem numa légica dupla de producao
criativa e reprodutibilidade industrial. O processo criativo estd no coragdo da producdo e a
industria cultural por sua vez, capta a criatividade para transforma-la em um produto cuja
reprodutibilidade permita rentabilizar uma producdo e explorar sucesso a um vasto publico.

E nesse contexto que o Artesanato vé o espaco de interconexdo com a economia criativa.
Ao ceder a sua criatividade, conhecimento e técnica, o artesdo desenvolve artefatos que possuem
teor cultural e de identidade local, pode-se aliar ao processo, a interferéncia da midia e da
indUstria para agregar ao produto final, tornando-o melhor reprodutivo e fazendo com que o
mesmo seja mais atrativo aos olhos do publico.

Ao analisar o contexto do artesanato de souvenirs, por exemplo, vé-se que o
impulsionamento do turismo em cidades criativas estd atrelada ao seu potencial de identidade e
cultura. Ao visitar cidades como estas, o turista pretende materializar sua experiéncia (quando
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positiva) da melhor forma possivel, buscando assim uma lembranca que tenha qualidade,
durabilidade e a0 mesmo tempo que mostre elementos figurativos e culturais da cidade visitada. E
diante deste prisma que artesdos que utilizam dos conhecimentos de outros artesdaos através da
midia, veem na reprodutividade uma oportunidade de desenvolver artefatos que possibilitem a
aquisicao de lucro dentro da ética econdmica.

3 Abordagem sistémica do design

Segundo Muniz (2009), a abordagem sistémica cria uma visao holistica para interligar todos

os stakeholders, objetivos e contextos.
[...] a utilizagdo de uma abordagem sistémica do design pode incumbir a atividade a
funcdo de atender a complexidade do sistema que envolve a instituicdo ou situagdo

implicada como um todo, lidando com a inter-relagdo entre os atores desse arranjo e suas
condicionantes.

De Lauro (2014, p. 32) afirma que a Abordagem Sistémica é um “estudo ou uma
interpretacao de algo sob a visdo sistémica, procurando compreender o todo além das partes, as
inter-relagdes além de eventos isolados, olhando para fatos e eventos sob a ética organicista”.

Conforme Silva e Figueiredo (2010, p. 738), a abordagem sistémica esta contribuindo para
visualizar um panorama cada vez mais abrangente da gestao de design, entendendo a organizagdo
estudada como um sistema aberto, em que as interferéncias ou problemas detectados podem ser
de ordem ambiental, social ou econdmica, relativos a interferéncias e relacdes internas e externas
a organizacao e ao sistema de gestdo de design.

3.1 Design sistémico e modelos de gestao

O design sistémico torna possivel a reconexdo de uma perspectiva que transcende a légica
do produtor e do consumidor ou usudrio, pois ndo se limita ao objeto em si, repensado-o como
componente de sistemas mais vastos. O autor ainda defende que o designer sistémico é
fundamental na participacdo das decisdes de politica da producdo, até o momento exclusivas da
alta administracdo, aplicando sua técnica e imaginacao na procura de produtos (servicos) mais
necessarios e inovadores.

A visdo sistémica no design é atualmente uma das principais correntes para a concepcao de
produtos, servicos, processos e sistemas. E é partindo dessa visdo sistémica que o processo de
modelos mentais se baseia, inicialmente criando conexdes em relagbes entre termos de interesse
para entdo explorar de forma concisa os pontos de interacdo, concordancia e congruéncia.

4 Conexoes mentais entre cidades criativas e artesanato

Para VIVANT (2014), as industrias culturais se inscrevem numa légica dupla de producdo
criativa e reprodutibilidade industrial. O processo criativo estd no coracdo da producdo e a
industria cultural por sua vez, capta a criatividade para transformda-la em um produto cuja
reprodutibilidade permita rentabilizar uma producao e explorar sucesso a um vasto publico.

E nesse contexto que o Artesanato vé o espaco de interconexdo com a economia criativa.
Ao ceder a sua criatividade, conhecimento e técnica, o artesdao desenvolve artefatos que possuem
teor cultural e de identidade local, pode-se aliar ao processo, a interferéncia da industria para
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agregar ao produto final, tornando-o melhor reprodutivo e fazendo com que o mesmo seja mais
atrativo aos olhos do publico.

Ao analisar o contexto do artesanato de souvenirs, por exemplo, vé-se que o
impulsionamento do turismo em cidades criativas esta atrelada ao seu potencial de identidade e
cultura. Ao visitar cidades como estas, o turista pretende materializar sua experiéncia (quando
positiva) da melhor forma possivel, buscando assim uma lembranca que tenha qualidade,
durabilidade e ao mesmo tempo que mostre elementos figurativos e culturais da cidade visitada.

Partindo dessa premissa, realizou-se o desenvolvimento e execucdo de um mapa conceitual
que represente as conexdes do artesanato, com a economia criativa e o impacto dessas relagdes
dentro do contexto de uma cidade criativa. O primeiro passo para o processo de criacdo de um
mapa conceitual consiste na listagem de todos os termos possiveis e relevantes para a tematica
abordada:

Figura 1 - Termos relacionados a artesanato e economia criativa

Areas Urbanas Materiais Economia Investimento
Centro Social Sustentabilidade Regularizagao
Lucro Politica Producgéo Ferramentas
Negdcios Marketing Indigena Reconhecimento
Vendas Divulgacgéo Referencia cultural Economia Criativa
Comércio Conhecimento Arte popular Gastronomia
Identidade Artesao Conceitual Design
Diversidade Souvenir Industrial Artes

Apelo afetivo Criatividade Artesanato Musica
Durabilidade Capital Intelectual Atores Cinema
Qualidade Técnica Artefatos Turismo
Diferencial Recursos Manual Cultura
Padronizagao Treinamento Capacitacado Cidades

Fonte: Os autores (2023)

A técnica de selecionar os conceitos de uma relagdo especifica e construir uma rede
hierarquica para representar as informagoes de forma clara e resumida gerou a ferramenta capaz
de representar o conhecimento humano: mapa conceitual (NOVAK; GOWIN, 1984). Os mapas
conceituais sdao diagramas hierdrquicos utilizados para ilustrar a estrutura conceitual de uma fonte
de conhecimento. Os conceitos mais abrangentes ou gerais foram colocados no centro do mapa. A
medida em que se distribuem, encontram-se conceitos intermedidrios, menos abrangentes
(subordinados) - os conceitos foram interligados através de proposicdes e essas proposicoes
sempre partem de um verbo (podendo ser de conhecimento, compreensdo, analise, sintese e
avaliacdo). Sendo assim, observa-se as conexdes na imagem abaixo:

Figura 2 - Artesanato e as cidades criativas
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Fonte: Os autores (2023)

O Artesanato consiste na producdo (seja ela manual ou industrial) de artefatos. Estes
artefatos por sua vez se classificam como sendo conceituais, souvenirs, de referéncia cultural,
indigena ou arte popular. Para que haja impacto e desejo por parte do consumidor, os mesmos
precisam ter apelo afetivo, qualidade, diferencial de mercado, durabilidade e padronizacgao.

Assim como a Gastronomia, o Design, as Artes, a Musica e o Cinema, o Artesanato
impulsiona a Economia Criativa impactando na cultura, identidade, diversidade e no turismo de
cidades (principalmente nas areas urbanas e nos centros). Esse impacto promove lucro, vendas,
comércio e surgimento de novos negécios oriundos dos artefatos produzidos em todos os pilares
citados.

O artesdo, ator responsavel (no caso do artesanato) pela confeccdo do artefato oferta
conhecimento, técnica, criatividade e capital intelectual nesse processo e espera receber
treinamento, capacitacdo, ferramentas, investimentos e recursos. Esse retorno sé é possivel se
estas cidades possuirem politicas publicas que fomentem o pilar de forma sustentavel, fazendo uso
do marketing para levar a imagem da cidade para outros lugares (tornando-a atrativa aos olhos do
publico) e por fim, mas ndo menos importante, fazendo uso de forma sustentdvel de todos os
recursos utilizados nesse processo para que esse ciclo seja continuamente retroalimentado.

5 A Midia e a intervengao digital

Para ARANTES (2005), a fusdo entre arte e midia consiste em investigacdes poéticas que se
apropriam de recursos tecnoldgicos das midias e da industria cultural, ou intervém em seus canais
de difusdo, para propor alternativas estéticas. Sdo acOes efémeras e desmaterializadas, obras em
processo, construidas coletivamente, que conseguem, muitas vezes, a ardua tarefa de conciliar o
circuito da arte ao ambiente das midias e das tecnologias informacionais. S3o criacdes que se
manifestam no embate direto com o tempo ubiquo do ciberespaco, gerando estratégias que
subvertem, recriam, ampliam e desconstroem o sentido muitas vezes previsto pelo contexto.

O fendomeno de reproducdo e/ou recriacdo de elementos fazendo uso da midia e do
ambiente digital pode facilitar a venda do artesanato, uma vez que ao utilizar do meio da midia
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como fonte de conhecimento e divulgacdo pode-se estar totalmente atrelado a produtos
midiaticos, conectados de alguma forma ao provedor de conhecimento e também trazendo uma
atencdo de publico ja definida. Foge-se do meio de feiras de artesanato e centro histéricos e
direciona-se para o meio digital desde o inicio até na utilizacdo do meio como divulgacdo
(marketing digital).

Segundo a ABES (Associacdo Brasileira das Empresas de Software), em pesquisa realizada
em 2021 pela Hostgator, em relacdo ao modelo de negdcio, 97% das empresas respondentes tem
presenca no ambiente online, com 65% descrevendo sua atuacdo como totalmente digital e 32%
declarando estar presente tanto fisicamente como de forma online. A pandemia foi a responsavel
por migrar todo ou parte do negdcio para o digital para 28% dos respondentes.

A unido do empreendedorismo e a economia criativa também buscam mais espagco com a
transformagdo no ambito digital. A Economia Criativa envolve os negdcios que se apoiam na
cultura e no capital intelectual, que sejam baseados na criatividade e que gerem valor econémico e
gue possuem visibilidade onde todos estdo: a internet. Grande parte dos consumidores brasileiros
ja compram pelo celular, por isso é necessdrio investir em marketing digital para artesaos. Através
dele, os artefatos podem ser vendidos em quantidades muito maiores do que os métodos
tradicionais de venda.

6 Classificagoes do artesanato

A classificacdo de um produto artesanal estd explicitada de acordo com alguns termos,
sendo eles: origem, natureza e producdao e qual o valor é expresso. Essa classificacdo também
determina o potencial cultural do artesanato de acordo com o espaco e o tempo onde o mesmo é
confeccionado. Segundo MASCENE (2010), o objetivo de se categorizar o artesanato estd na
facilidade do planejamento, execucdo e no monitoramento de projetos e acgdes a partir de
indicadores de desempenho. O quadro abaixo mostra a classificacdo do artesanato de acordo com
origem, uso e destino:

Tabela 1 — Classificagdo do artesanato quanto ao uso, produto e destino

Categoria Uso, produto e destino

Artesanato Indigena “Resultado do trabalho produzido no
seio de comunidades e etnias indigenas,
onde se identifica o valor de uso, a
relagdo social e cultural da comunidade.
Os produtos, em sua maioria, sdo
resultantes de trabalhos coletivos,
incorporados ao cotidiano da vida
tribal.”

Artesanato de reciclagem “E o resultado do trabalho produzido a
partir da utilizagdo de matéria-prima que é
reutilizada. A producdo do artesanato de reciclagem
contribui para a diminuigdo da extracdo de recursos
naturais, além de desenvolver a conscientizagdo dos
cidaddos a respeito do destino de materiais que se
destinariam ao lixo.”
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Artesanato Contemporaneo conceitual “Objetos resultantes de um projeto
deliberado de afirmagdo de um estilo de
vida ou afinidade cultural. A inovacdo é o
elemento principal que distingue este
artesanato das demais classificagGes.
Nesta classificagcdo existe uma afirmagao
sobre estilos de vida e valores.”

Artesanato de Referéncia cultural “Sua principal caracteristica é o resgate
ou releitura de elementos culturais
tradicionais da regido onde é produzido.
Os produtos, em geral, sdo resultantes de
uma interveng¢do planejada com o objetivo de
diversificar os produtos, dinamizar a produgdo,
agregar valor e otimizar custos, preservando os
tracos culturais com o objetivo de adapta-lo as
exigéncias do mercado e necessidades do
comprador.Os produtos sdo concebidos a partir de
estudos de tendéncias e de demandas de mercado,
revelando-se como um dos mais competitivos do
artesanato brasileiro e favorecendo a amplia¢do da
atividade.”

Artesanato Tradicional “Conjunto de artefatos mais expressivos
da cultura de um determinado grupo,
representativo de suas tradicOes e
incorporados a vida cotidiana, sendo
parte integrante e indissociavel dos seus
usos e costumes. A producdo, geralmente
de origem familiar ou comunitaria,
possibilita e favorece a transferéncia de
conhecimentos de técnicas, processos e
desenhos originais. Sua importancia e
valor cultural decorrem do fato de
preservar a memoria.”

Fonte: Adaptado de Base Conceitual do Artesanato, 2012

Quando sofre interagao e interferéncia da midia, se faz necessario entender os impactos
guanto a forma de aquisicdo do conhecimento, entendimento da técnica e reflexo no resultado
final. Pensando nisso e com base na pesquisa de referencial bibliografico, entende-se a
interferéncia da midia no artesanato como um novo modelo que provém alguns insumos
importantes para futuras reflexdes:

Figura 1 - Modelo de interacdo Midia e Artesanato
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Section 1 Section 2 Section 3

Provém insumos
Artesanato que sdo absorvidos Novo Artesio

Provém insumos
que sdo expostos
Indigena Tutoriais Estuda as técnicas
Tradicional Cursos Assiste a tutoriais
Contemporraneo Divulgagao do trabalho Participa de cursos
De reciclagem Divulgagéo do trabalho para venda
De referéncia cultural Redes sociais

Section 4

Entrega um 5 f I' Retorna a midia com — o
Novo Artesanato hovo produto Oferta seus produtos de forma online um novo propésito eplica e adapta trabalhos

Ensina e promove novas técnicas Usa redes sociais como referéncias
Alcance maior publicos através das midias Desenvolve um novo produto
Aumenta seu potencial criativo e de negdcio Apresenta uma nova forma de fazer

Possui caracteristicas de uma arte original;

Na&o necessariamente esta atrelado a identidade
cultural;

Esta disponibilizado online e ndo em espagos
fisicos;

Tem aspectos e execugao diferente do original.

Fonte: Os autores (2023)

7 Consideragdes finais

Apds levantar conceitos e informacées acerca de algumas vertentes do artesanato e como
este pilar se conecta com a economia criativa das cidades, percebe-se a importancia e a relevancia
de se conectar todos os pilares representativos de cidades criativas a fim de entender melhor quais
sdo os impactos e as necessidades de cada dmbito de uma economia criativa. A dualidade do
artesanato diante de cidades criativos estd em manter a cultura e a identidade das suas técnicas,
processos e ferramentas mas ao mesmo tempo, aliar a visdo da industria para que seus produtos
sejam atrativos e ainda assim, reflitam na identidade de uma cidade.

Todo esse processo demanda olhares e a¢Ges especificas, seja na promoc¢do de produtos e
servicos que viabilizem a aquisicdo desses produto ou seja na proposicio de qualificacdo e
capacitacdo e/ou investimentos para que artesdos aprimorem seus produtos, entendam como
gerir seus negdcios e ao mesmo tempo ndo deixem de apresentar a cultura de um povo através de
seus artefatos.

Compreende-se a partir desse estudo que a midia possibilita evolucdes e diferentes
nuances na forma de aquisicdo de conhecimento, producdo e vendas para artesdos que antes nao
visavam a midia e o ambiente digital como algo alcangdvel. Agora a opg¢do de aprendizado de
técnicas é mais ampla e facil, passando as midias a funcionar ndo somente como hub de
conhecimento, como também vitrine de produto online.

Além disso, a midia faz com que artesdaos empreendam e desenvolvam novas capacidades,
como por exemplo, o ensino através de videos tutoriais que anteriormente sé eram possiveis em
oficinas de artesanato presenciais. A transformacao digital traz fontes de rendas multiplas e
desafia o artesdo a se adaptar, se atualizar e buscar diferencial dentro dessa nova perspectiva de
mercado.

Esse estudo se faz relevante uma vez que apresenta um olhar sobre o modelo dessa nova
perspectiva de negdcio que atinge o artesanato. A midia e as novas tecnologias possibilitam
através de ferramentas, plataformas e aplicativos comercializar produtos e difundir conhecimento
para todo o pais. O mercado de artesanato se amplia com a transformacdo digital e possibilitam
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novas oportunidades de gerar renda para pessoas que usam o artesanato como fonte de
subsisténcia.
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