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Resumo

Este artigo tem como objetivo investigar e contextualizar as representacdes de mulheres
marceneiras produzidas por terceiros em publicacGes digitais, assim como as representacdes
presentes nos perfis de Instagram geridos pelas marceneiras @evamotas e @lumberijills.sp. Para
embasar esta discussdo, sdo realizadas aproximagdes entre marcenaria e design, principalmente
considerando as criticas feministas e os estudos de género, além de atentar-se a historiografia e a
falta de consenso acerca da definicdo de design. A andlise apresentada constitui um estudo
exploratorio de abordagem qualitativa, realizado no meio digital. Como resultado, destaca-se a
formacdo de uma rede entre as profissionais e a perturbacdo de representacbes de género
hegemonicas que perpassam o projeto e a produgao de méveis. Ainda que se reconheca a potencial
importancia desses tensionamentos, conclui-se que a superag¢ao das desigualdades de género
depende do enfrentamento de questdes estruturantes.

Palavras Chave: mulheres marceneiras; design; género e moveis.

Abstract

This paper aims to investigate and contextualize the representations of female woodworkers as
depicted by third parties in digital publications, as well as the representations present in the
Instagram profiles managed by the woodworkers @evamotas and @lumberjills.sp. To underpin this
discussion, the study draws connections between woodworking and design, particularly through the
lens of feminist critiques and gender studies, while also considering the historiography and the lack
of consensus regarding the definition of design. The presented analysis constitutes an exploratory
study utilizing a qualitative approach, conducted within the digital domain. As a result, the study
highlights the formation of a network among these professionals and the disruption of hegemonic
gender representations that permeate the design and production of furniture. Although the potential
significance of these tensions is recognized, the conclusion asserts that overcoming gender
inequalities depends on addressing underlying structural issues.

Keywords: female woodworkers; design; gender and furniture.
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1. Introducao

Este artigo tem como objetivo investigar e contextualizar as representacées de mulheres
marceneiras em meios digitais, assim como as presentes em dois perfis do Instagram que abordam
a marcenaria exercida por mulheres. Esta pesquisa integra uma dissertacdo de mestrado em
desenvolvimento, que tem como objetivo geral narrar experiéncias de mulheres marceneiras em
Curitiba (PR) e regido metropolitana, discutindo como naquelas se articulam questdes de género
relacionadas as atividades de projetar e produzir méveis. Assim, a analise aqui apresentada também
busca contextualizar, parcialmente, a atividade no cenario nacional atual. A marcenaria é uma
atividade tradicionalmente considerada masculina, atravessada por diversos esteredtipos de
género. No Brasil, embora a maioria dos profissionais da area sejam homens (CAGED, 2019 e
SEBRAE, 2022), existe um numero significativo de mulheres na profissdo. E o caso de Eva Mota,
Fernanda Piagentini e Leticia Sanino, que utilizam o Instagram para expor e discutir suas
experiéncias enquanto marceneiras.

Para conhecer o tema com maior profundidade, foi realizada uma revisdao bibliografica
sistematica (RBS) na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes (BDTD), periddicos CAPES
e Google Académico, considerando publica¢cdes dos ultimos 10 anos em portugués. Nao foi
encontrado nenhuma pesquisa que tivesse como sujeito de pesquisa as mulheres marceneiras.
Entdo foi realizada uma pesquisa exploratéria sobre dados publicos nacionais sobre
trabalhadoras/es da marcenaria. Foram encontrados alguns resultados, porém pouco aprofundados
em questoes de género.

Em razdo da intencdo de conduzir este estudo pelas perspectivas feminista e de género, e
considerando a escassez de referéncias que abordam a marcenaria por este viés, foi realizada uma
aproximacdo com as pesquisas do design. Além de viabilizar a identificacdo de possiveis caminhos
e referenciais tedricos, e auxiliar na localizagdo do sujeito de pesquisa, esse movimento é
interessante também para o campo, contribuindo com discussGes acerca do que é design.
Atentando para a relevancia dessa defini¢do e para as hierarquias de atividades, artefatos e géneros
que sdo construidas a partir dela, especialmente por meio da historiografia, busca-se explorar os
tensionamentos presentes nas representa¢ées das mulheres incluidas nesta analise. Considerando
o projeto e a produc¢do de moveis, é questionada a valorizagao da atividade intelectual (design de
moveis) em detrimento da atividade manual (marcenaria). Além disso, vislumbra-se pensar nos
processos projetuais e produtivos como ferramentas para a transformagao social, tendo como foco
as relagdes e ndo necessariamente os objetos.

Nesta aproximacgdo, marcenaria e design foram observados a partir dos conceitos de Teresa
de Lauretis (1994). Assim, o género é compreendido enquanto uma construgao social atravessada
pelas representacdes originadas de tecnologias de género, tais como discursos institucionais, a
midia e as praticas cotidianas. Enquanto as tecnologias de género produzem nog¢des de
feminilidades e masculinidades, as contesta¢des a tais normas podem ocorrer naquilo que Lauretis
(1994) denomina de space off. Tal qual no cinema ocorrem narrativas importantes fora do
enguadramento da camera, no dia a dia também ocorrem experiéncias que ndo sao reconhecidas
no campo de visdo hegemonico. Observar o espacgo fora de cena permite compreender como as
identidades de género sao vivenciadas por sujeitos que, de alguma forma, negociam em resisténcia
com as representacdes de género em circulacao.

Para investigar o space off da marcenaria, foram realizadas pesquisas exploratdrias na
internet, buscando observar como as mulheres marceneiras sdo representadas em publicacdes e
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reportagens. Em um segundo momento, foram analisados dois perfis do Instagram, @evamotas e
@lumberijills.sp, buscando entender como elas utilizam as plataformas digitais para produzir
representacdoes de si que, em certa medida, desviam da norma. Apds esta introducdo, é
apresentado o referencial tedrico, seguido pelo método, a apresentacdao dos resultados e a
discussao, seguidos pelas consideracoes finais.

2. Design e marcenaria como tecnologias de género

Para discorrer sobre as representacoes de género no design e na marcenaria, utiliza-se aqui
o conceito de tecnologia de género, da tedrica italiana Teresa de Lauretis (1994). A autora defende
género como algo construido por meio de “diferentes tecnologias sociais, como o cinema, por
exemplo, e de discursos, epistemologias e praticas criticas institucionalizadas, bem como das
praticas da vida cotidiana” (Lauretis, 1994, p.208). Nesse sentido, a tecnologia é algo capaz de
alterar a realidade e a forma como os individuos percebem o mundo. Assim, as tecnologias de
género produzem nogdes acerca do que é adequado e esperado em termos de masculinidades e
feminilidades, se manifestando em praticas sociais e sistemas simbdlicos.

Parte desses sistemas simbdlicos corresponde as representacdes. Para Lauretis (1994), a
representacdo de género é estabelecida com base no dimorfismo sexual, e define esteredtipos e
expectativas dispostos aos sujeitos através de dispositivos culturais. A autorrepresentacdo de
género é o ambito no qual o sujeito constitui a si proprio em relacdo as representacdes
“disponiveis”. Nesse processo de autorrepresentacdo, o sujeito estd em constante negociacdo com
as normas, havendo (embora limitada) a possibilidade de desconstruir esteredtipos de género, por
meio de praticas micropoliticas.

Uma vez que existe uma diversidade de representacdes disponiveis, competindo entre si e
inclusive se contradizendo, o que faz com que alguém se posicione em determinado discurso dentre
os demais, é o que se denomina de investimento: “algo entre um comprometimento emocional e
um interesse investido no poder relativo (satisfagdo, recompensa, vantagem) que tal posi¢cao
promete (mas ndo necessariamente garante)” (Lauretis, 1994. p.225). Esses investimentos, por sua
vez, evidenciam o poder de agenciamento dos sujeitos. Dessa forma, ao mesmo tempo que os
padrdoes normativos se constroem por meio de tecnologias de género e discursos institucionais,
existe uma possibilidade de construcdao diferente do género, nas margens dos discursos
hegemonicos.

Assim, é pertinente olhar tanto para as representagdes de género hegemonicas, quanto para
as produzidas através de resisténcias. Essas, por sua vez, se encontram marginalizadas ou em space
off —termo utilizado pela autora em uma analogia com o cinema. Nesse espaco “fora de cena”, que
nao é enquadrado pela camera, encontram-se pessoas e agées importantes para o desenvolvimento
da narrativa, mas elas ndao sao vistas. Observar o que ocorre fora do enquadramento tradicional
permite reconhecer a existéncia de sujeitos e experiéncias que se constituem no desvio das
normativas vigentes.

Neste artigo, a teoria de Lauretis (1994) é acionada na compreensdo do design e da
marcenaria enquanto tecnologias de género que participam da construcdao e reelabora¢dao de
representacdes de feminilidades e masculinidades. Para abordar a constituicdo dessa dinamica a
partir de uma perspectiva histérica, explora-se a critica a historiografia do design, compreendendo-
a como essencial para questionar hierarquias de praticas, artefatos e géneros que estruturam o
campo. A partir deste referencial, é abordada a situacdo das mulheres que atuaram no campo,
especificamente no projeto e na producao de méveis.
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2.1 Atuacao de mulheres no projeto e produ¢ao de moveis

Segundo a historiadora do design Isabel Campi, existe uma crenca de que a histdria revela
fatos irrefutdveis pois, enquanto ciéncia, funciona de maneira objetiva. No entanto, ela defende
gue a histdria é uma disciplina interpretativa, e que aqueles que a escrevem sdo capazes de escrever
narrativas correspondentes com seus interesses (Campi, 2007, p.8). Por isso mesmo, a critica a
forma como essa historia é escrita (a historiografia) é legitima. Para tecer uma critica a historiografia
do design, a autora delimita que varios dos problemas pertencentes a ela derivam da definicdo do
gue é “design”, sobre a qual ndo existe um consenso (Campi, 2013, p.31). Assim, ao longo do tempo
existiram diversas defini¢cbes - inicialmente bastante restritivas, tornando-se gradualmente mais
abrangentes. No entanto, a questdo acerca dos limites ndo foi superada e ainda existem disputas
em relacdo a isso (Campi, 2013, p.36).

A questdo da definicdo do objeto de estudo é tdo importante para a historiografia do design
porque é a partir dela que se delimita o que é ou ndo mencionado dos registros histéricos. O
historiador do design Victor Margolin cita o livro “Os pioneiros do desenho moderno”, escrito por
Nikolaus Pevsner em 1936, como uma obra seminal para a histdria do campo que definia o design
de maneira bastante restrita. Pevsner estabelece que existem objetos de qualidade extraordinaria
gue sao dignos de investigacdo histérica, ignorando objetos cotidianos - além de considerar apenas
o limite geografico da Europa Ocidental e da Gra-Bretanha (Margolin, 1992, p.107). Anos depois, no
congresso de 1961 do Conselho Internacional de Associacdes de Design Industrial (ICSID), Tomas
Maldonado associou design a objetos fabricados de maneira industrial, ou seja, produzidos em
série. Campi afirma que, embora essa definicdo tenha sido mais abrangente, ainda era problematica
porgue excluia a producdo de territérios onde a industria ndo era tdo mecanizada (Campi, 2013,
p.36).

Para a historiadora do design Cheryl Buckley (1986), defini¢Ges restritas do design também
sdo responsaveis pela exclusdo das mulheres dos registros histéricos, especialmente quando
ignorada a produgdo artesanal. Segundo ela, essa sistematica exclusao foi capaz até mesmo de
ocasionar a falsa percepcao de que as mulheres nao participaram no campo de maneira
significativa:

Excluir o artesanato da histéria do design é, na verdade, excluir da histéria do design muito
do que as mulheres conceberam. Para muitas mulheres, os modos de producdo artesanais
eram o Unico meio de producdo disponivel, porque ndo tinham acesso as fabricas do novo
sistema industrial nem a formacao oferecida pelas novas escolas de design. Na verdade, o
artesanato permitiu as mulheres uma oportunidade de expressar as suas habilidades
criativas e artisticas fora da profissdo de design, dominada pelos homens. Como modo de

producdo, adaptava-se facilmente ao ambiente doméstico e, portanto, era compativel com
os papéis femininos tradicionais (Buckley, 1986, p.7. Tradugdo nossa).

Buckley também atenta para a valorizagdo de atividades onde os homens mais comumente
atuaram - como o design industrial - e a desvalorizacdo de atividades onde as mulheres atuaram
com mais frequéncia - como as artes decorativas e o artesanato. Campi menciona a ideia de que
mulheres teriam uma inclina¢do bioldgica para os trabalhos menos valorizados e como essa divisao
hierdrquica pautada em esteredtipos de género se manifestou em diversos contextos de ensino
(Campi, 2013, p.68).

A pesquisadora Ana Paula Cavalcanti Simioni aponta um processo semelhante na arte ao
investigar a trajetéria de Regina Gomide Graz. Ela relata um cenario no qual as mulheres eram
impedidas de aprender e exercer os géneros artisticos mais valorizados, podendo apenas exercer
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as artes consideradas “menores”. Em uma repeticao deste ciclo, ao longo do século XIX, cristalizou-
se uma relacdo direta entre a arte tida como feminina e a arte “inferior”, pautada em estereétipos
de género que concluiam que as mulheres eram intelectualmente inferiores aos homens, artistas
geniais que produziam grandes obras (Simioni, 2007, p.94).

Na Bauhaus, embora o discurso inicial da instituicdo fosse de ndo realizar distingdes entre
estudantes em razao de raca e género, na pratica as alunas eram incentivadas a frequentar o atelié
téxtil, considerado o espaco criativo natural delas (Campi, 2010, p.6). Do contrario, elas ndo eram
tradicionalmente bem vindas nas oficinas de arquitetura e pintura, consideradas mais importantes
(Simioni, 2007, p.95). Entretanto, algumas alunas ousaram ocupar oficinas consideradas masculinas,
a exemplo de Marianne Brandt, nas oficinas de metal e fotografia, Alma Buscher, na oficina de
moveis e Manda von Kreibig, no departamento de cenografia (Campi, 2010, p.6)

O impedimento ao aprendizado de determinadas atividades também foi presente na
trajetéria de Ray Eames, que atribuiu sua falta de habilidade na oficina a uma educacdo mais
“feminina” recebida (Kirkham, 2010, p.361). Ao pesquisar a parceria do casal Eames, a historiadora
do design Pat Kirkham também destaca que, embora eles projetassem em parceria, Ray ndo recebia
o crédito merecido. Por outro lado, quando algum mével era criticado por desviar-se dos ideais
modernistas, ela era culpabilizada de maneira desproporcional (Kirkham, 2010, p.362). Lilly Reich
também teve a autoria de seus mobilidrios de aco tubular “confundida” com a de Mies van der
Rohe, com quem trabalhou de 1927 a 1938 (Campi, 2010, p.7). Outro exemplo de autoria
invisibilizada no design de mobiliario consta na trajetéria de Clara Porset: em 1941, ela e o marido
Xavier Guerrero projetaram um conjunto de moveis premiado no concurso Organic Design, do
Museu de Arte Moderna (MoMA) - na época, apenas Xavier foi creditado (Quintdo, 2019, p.146).

Tais interdicbes servem como pistas para compreender a auséncia de mulheres na
bibliografia da histéria do design. No artigo “Is there a canon of Graphic Design?” (1997), Martha
Scotford verificou um canone exclusivamente composto por homens brancos, a partir da andlise de
cinco livros sobre design grafico escritos em inglés. Também em uma analise de oito livros de design,
Rafael Leite Efrem de Lima (2017) constatou a predominancia de homens - o percentual de nomes
de designers mulheres citadas variou de 2,2% a 12,8%. Pensando no contexto especifico do design
de moveis brasileiro, a analise de trés livros que abordam o tema a partir de uma perspectiva
historica também apontou para uma maioria de homens, com o percentual de nomes de mulheres
variando de 2% a 23% (Hoppe e Zacar, 2024). Compreendendo a bibliografia também como uma
tecnologia de género, mencionar majoritariamente o trabalho de homens pode naturalizar a
concepgao de que apenas eles tiveram éxito na drea, ou que seus trabalhos sdo superiores aos
realizados por mulheres.

Dessa forma, é possivel verificar que o projeto e produgdo de médveis foram socialmente e
historicamente construidos como espagos masculinos. Em indicadores nacionais, verifica-se um
cenario semelhante na pesquisa da socidloga Heleieth Saffioti - embora aborde principalmente a
industria téxtil, em alguns momentos os dados reunidos mencionam mulheres nas industrias de
madeira e méveis. No censo brasileiro de 1920, o ramo de mobiliario contava com 7.944 operarios,
sendo 8% mulheres (Saffioti, 1985, p.114). Ja no censo demografico de 1970, a taxa de participagao
de mulheres na industria de madeira/moveis era de 0,6% (Saffioti, 1982, p.121). Ndo é possivel
estabelecer uma relacdo direta entre esses dois dados, pois as tabelas fornecidas nao sao
equivalentes (no censo de 1970, ndo é informada a quantidade total de trabalhadores do setor) e
faltam informacdes sobre as edi¢des dos censos de forma geral. Além disso, ambos informam sobre
o setor de mobilidrio de maneira ampla, sem especificar quais fungdes o compdem, tdo pouco como
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se da a distribuicdo de trabalhadoras/es em cada uma delas. Contudo, é notdvel que a participagdo
feminina é muito baixa nos dois cendrios.

Na atualidade, a mesma assimetria de género pode ser verificada quando a pesquisa é
direcionada para a atividade de marcenaria. Para este estudo, foram utilizadas duas bases de
informacdo: o Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (CAGED) e o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE). O CAGED se organiza conforme a Classificacdo
Brasileira de Ocupac¢&es (CBO), na qual a atividade de marceneira/o é identificada pelo cédigo 7711-
05, e composta pelas seguintes tarefas:

Preparam o local de trabalho, ordenando fluxos do processo de produgao, e planejam o
trabalho, interpretando projetos, desenhos e especificagdes e esbogando o produto
conforme solicitagdo. Confeccionam e restauram produtos de madeira e derivados
(produgdo em série ou sob medida). Entregam produtos confeccionados sob-medida ou
restaurados, embalando, transportando e montando o produto no local da instalagdao em
conformidade a normas e procedimentos técnicos e de seguranga, qualidade, higiene e
preservagdo ambiental (Ministério do Trabalho e Emprego, 2024).

Os dados do CAGED de 2019 informam que 96,6% dos trabalhadores que a exercem sdo
homens, contra 3,4% de mulheres. Em uma amostragem de 67.596 salarios, revela também que as
mulheres enfrentam diferencas salariais em relacdo aos colegas: elas ganham em média R$1714,35,
enquanto eles ganham em média R$1972,98 para a mesma jornada (SALARIO, 2024).

Ja o SEBRAE utiliza a CNAE (Classificacdo Nacional das Atividades Econdmicas), na qual a
atividade de cddigo 3101-2/00 corresponde a fabricagdo de moveis de madeira ou com
predominancia em madeira - envernizados, encerados, esmaltados, laqueados, recobertos com
laminas de material plastico, estofados, para uso residencial e ndo-residencial (IBGE, 2024). Embora
ndo tenham sido encontrados dados do SEBRAE especificos sobre a atividade de marcenaria, em
um relatério sobre empreendedorismo feminino foram apresentadas as atividades nas quais
predominam donas ou donos de negdcio, conforme o quadro 1:

Quadro 1 - Atividades CNAE com predominancia de empreendedores conforme género

Atividades onde predominam* donas de negocio Atividades onde predominam* donos de negdcio

mulheres (*mais de 60%) homens (*mais de 80%)
Cabeleireiros e tratamento de beleza Construcdo de edificios
Comércio de vestudrio (complementos) Transporte de passageiros

Servico de catering, bufé e servicos de comida Servicos especializados para construcdo
preparada

Comércio de produtos farmacéuticos, cosméticos e Reparagdo veiculos automotores
perfumaria

Confeccgdo, sob medida Transporte de carga

Profissionais de saude, exceto médicos e odontdlogos  Atividades de entrega

Confeccdo (vestuario) Reparacdo de objetos domésticos

Outras atividades de servicos pessoais Fabricacdo de produtos de metal
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Outras atividades de ensino Fabricacdo de moveis
Fabricagdo de artefatos téxteis Servigos de Tecnologia da Informagdo (TI)
Laticinios Comércio de veiculos

Fonte: elaboragdo das autoras (2024), com base em SEBRAE (2022).

Em relacdo as atividades exercidas por homens, destaca-se “Fabricacdo de médveis”: embora
o SEBRAE ndo forneca dados especificos sobre ela, a aparicdo nesse quadro indica que pelo menos
80% dos empreendedores desta area sdo homens. Ndo foram encontrados outros dados sobre tal
atividade, mas, de forma geral, as empreendedoras enfrentam uma série de opressdes de género:
elas gastam cerca de duas vezes mais tempo didrio em cuidados com pessoas da familia e com
afazeres domésticos, se comparadas aos homens. Quando questionadas se ja se sentiram
sobrecarregadas por terem que cuidar da empresa, dos filhos ou criancas, ou idosos, ou parentes
ao mesmo tempo, 76% das mulheres respondeu que sim, contra 55% de homens. Na mesma
pesquisa, 24% das mulheres empreendedoras relatam ja terem sofrido preconceito de género
(SEBRAE, 2023). Destaca-se também que as mulheres donas de negdcio ganham 17% a menos que
os homens, e entre as mulheres a desigualdade é ainda maior: as brancas ganham 49% a mais que
as negras (SEBRAE, 2019).

Para além do contexto especifico do empreendedorismo, dados do IBGE demonstram uma
desigualdade de género semelhante: os homens dedicam cerca de 11,7 horas semanais aos
cuidados de pessoas e/ou afazeres domésticos, enquanto as mulheres dedicam 21,3 horas - as
mulheres pretas ou pardas dedicaram 1,6 hora a mais que as brancas, e entre os homens nao houve
diferenca por raca. Quanto as horas totais de trabalho (combinando trabalho remunerado e
cuidados de pessoas e/ou afazeres domésticos) as mulheres somaram em média 54,4 horas
semanais, enquanto os homens somaram 52,1 horas. Por fim, verificou-se também que as mulheres
recebem 78,9% do rendimento dos homens (IBGE, 2024).

Para Saffioti, este cenario é construido historicamente, uma vez que a inser¢ao das mulheres
no mercado de trabalho do modo de produgao capitalista teria se dado em um contexto de opressao
ainda mais acentuado do que aquele enfrentado pelos trabalhadores homens:

O aparecimento do capitalismo se da, pois, em condi¢cdes extremamente adversas a mulher.
No processo de individualizagdo inaugurado pelo modo de produgdo capitalista, a mulher
contaria com uma desvantagem social de dupla dimensdo: no nivel superestrutural era
tradicional uma subvalorizagdo das capacidades femininas traduzidas em termos de mitos
justificadores da supremacia masculina e, portanto, da ordem social que a gerara; no plano
estrutural, a medida que se desenvolviam as forcas produtivas, a mulher vinha sendo
progressivamente marginalizada das fun¢Ges produtivas, ou seja, perifericamente situada
no sistema de producdo (Saffioti, 1976, np).

Segundo a autora, a sociedade capitalista em formacado se valia do contexto descrito
anteriormente para “arrancar das mulheres o mdaximo de mais-valia absoluta através,
simultaneamente, da intensificacdao do trabalho, da extensdo da jornada de trabalho e de salarios
mais baixos que os masculinos” (Saffioti, 1976, np). Para ela, a existéncia da jornada dupla, junto a
diferenca salarial em relagdo aos homens, desmonta a tese de que o capitalismo reuniria as
condicbes para a libertacdo das mulheres (Saffioti, 1982, p.126). Embora sua pesquisa esteja
localizada nas décadas de 60, 70 e 80, varias dessas constatacdes permanecem tragicamente atuais.
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Suas informacgdes sobre as mulheres no mercado de trabalho, junto aos demais dados
apresentados, ajudam a localizar o sujeito de pesquisa - as mulheres envolvidas no projeto e na
producdo de moveis. Elas sdo marginalizadas em diferentes instancias: no design e na marcenaria,
por serem mulheres em uma atividade considerada masculina e, dependendo do referencial, por
produzirem artesanalmente - além de serem atingidas pelas demais desigualdades ndo exclusivas
da atividade. Para investigar melhor a posi¢do delas, convém olhar para o “space off’, para aquilo
gue escapa do discurso hegemonico. Os procedimentos para tal sdo expostos em seguida.

3. Método

A analise aqui proposta constitui um estudo exploratdrio, que tem por objetivo proporcionar
maior familiaridade com o tema (Gil, 2002) por meio de uma abordagem qualitativa. Foram
delimitados dois momentos principais de pesquisa. No primeiro, foram investigadas de forma
exploratdria as representacdes produzidas e reproduzidas no meio digital por meio de reportagens
e outros veiculos de informacdo que abordam a questdo da marcenaria realizada por mulheres. Para
tal, foram buscadas as palavras-chave “marceneira(s)”, “mulher(es) marceneira(s)”, “marcenaria
para mulheres” e “marcenaria feminina” na ferramenta de pesquisa do Google. Foram acessados
os materiais encontrados nas 5 primeiras paginas de resultados de cada termo, a fim de verificar
repeticOes e padrdes entre as representacgdes verificadas.

No segundo momento, a fim de acessar o ambito das representa¢Ges produzidas pelas
proprias marceneiras em perfis de rede social, foi feita uma pesquisa tendo como recorte o
Instagram e utilizando as mesmas palavras-chave. Como critérios de inclusdo dos perfis na andlise
foi estabelecido que a conta deveria ser aberta, possuir publicacdes, estar ativa?, ser comandada
por uma ou mais mulheres e possuir a maior parte do conteido em portugués. Além disso, o tema
da marcenaria exercida por mulheres deveria ser o foco principal da conta, sendo mencionado na
biografia.

No primeiro momento, as buscas foram realizadas na ferramenta “pesquisar”, optando pela
secdo “contas”. Apds, o processo foi repetido na secdo “hashtags”’?. Foram observadas as 100
ultimas publicag¢des disponiveis sob cada uma das hashtags pesquisadas —a disposicdo apresentada
pelo Instagram ndo é organizada em ordem cronoldgica, mas sim de acordo com a relevancia das
publicacbes (Mosseri, 2021). A partir disso, foram acessados os perfis responsaveis pelas
publicacGes e aplicados os mesmos critérios de inclusdo da primeira busca. Ao final desse processo,
foram selecionados os perfis @evamotas e @lumberijills.sp, apresentados adiante.

Os dois perfis foram observados integralmente, atentando para: a) quantidade de
seguidores; b) descricdo da biografia; c) quantidade de postagens; d) data da postagem mais antiga3;
e) como ocorre o discurso acerca de questées de género/feminismo e; f) predominancia de temas
abordados. Nao houve o intuito de estabelecer uma analise comparativa entre os perfis, mas sim
analisa-los em conjunto, visto que se atravessam em diversos momentos e sdao potencialmente
acompanhados por um publico semelhante. Também vale ressaltar que a sele¢ao de dois perfis com
grande publico ndo teve como intencdo estabelecer uma narrativa a partir de mulheres
“excepcionais” em suas profissdes - mas reconhece-se que este alcance significativo é relevante

1 Foram consideradas inativas as contas que, no periodo da pesquisa, estavam ha mais de seis meses sem publicar.

2 palavras marcadas com o simbolo cerquilha (#) que podem ser mencionadas tanto na legenda, quanto nos comentarios
da publicacéo.

3 Essa observac3o teve como objetivo indicar aproximadamente quanto tempo o perfil estd ativo. No entanto, n3o se
trata de um dado exato, pois publicacGes podem ser arquivadas ou apagadas sem qualquer sinalizagao.

152 Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, Manaus (AM)



ANA Pesquisa e Desenvolvimento em Design

pensando no potencial de circulacdo das representacdes que constam nos perfis.
4, Representacdoes de mulheres marceneiras a partir dos meios digitais

Na primeira parte da pesquisa foram encontradas, principalmente, postagens de jornais ou
de sites dedicados a decoracdo ou a marcenaria que reunem diversas profissionais e elencam seus
desafios e perspectivas enquanto marceneiras. Em uma matéria do jornal O Globo, a marceneira
Renata Ciannella fala sobre o machismo enfrentado no momento da compra da madeira. Na mesma
publicacdo, a marceneira Joici Ohashi afirma que as mulheres frequentemente se tornam
empreendedoras nesta atividade por falta de opcdo, uma vez que ndo existem vagas disponiveis
para elas no mercado de trabalho (Caban, 2024). Ja sites como Leo Madeiras (Galhardo, 2022) e
Emobile (Rodrigo, 2021) elencam perfis de mulheres que trabalham com marcenaria em postagens
gue comemoram o dia das mulheres (8 de margo). O primeiro é bastante sucinto, descrevendo cada
um dos 11 perfis de marceneiras em cerca de duas frases e indicando o link para as respectivas
contas no Instagram. Ja o segundo, além de indicar as contas das marceneiras nas redes sociais,
também apresenta trechos de entrevistas com estas profissionais nas quais elas relatam sobre como
se sentem atuando em um setor que historicamente foi ocupado por uma maioria de homens.

Esse tipo de arranjo é interessante por divulgar o trabalho dessas profissionais e chamar
atencdo para as criticas que elas tecem. Entretanto, as mulheres convidadas a participar das
publicacGes sdo apenas aquelas que possuem algum tipo de presenca no Instagram, Facebook ou
YouTube, mesmo que com um pequeno publico. Em consequéncia disso, a visibilidade da profissao
acaba ficando concentrada em profissionais autdnomas e empreendedoras. Nota-se também que
dentre as formacGes destas mulheres, quando informadas, existe uma significativa presenca de
designers dos mais variados segmentos, embora ndo seja possivel afirmar que sdo maioria. Sdo
poucas as mengdes a profissionais empregadas na industria, e nesse caso elas sao retratadas por
meio de dados estatisticos sobre a categoria, e ndo por entrevistas. Assim, aponta-se a necessidade
de questionar as hegemonias no projeto e na produ¢ao de moveis de maneira interseccional, e ndo
somente pelo género.

Além disso, é possivel observar as representagdes que se constituem na internet acerca das
mulheres marceneiras, a0 mesmo tempo que desconstroem uma tradicional hegemonia masculina
da atividade, também constroem uma certa posicdo de sujeito sobre quem vem a ser uma mulher
marceneira. E necessario pontuar alguns discursos que reforcam estereétipos de género, embora
por vezes entrelacados em uma suposta narrativa de exaltacdao do trabalho realizado pelas
mulheres. Em uma publicagdo no site Terra (2018), a diretora do Instituto Leo, Fernanda Canal,
afirmou que "as mulheres ja nascem prontas para criar méveis de bom gosto e de 6tima qualidade".
Em outra publicacdo, no site Arte da Marcenaria Moderna (Mendes, 2017), o marceneiro e
professor Leandro Mendes parabeniza as mulheres marceneiras e sua competéncia na atividade,
acrescentando que leu em algum lugar que a percepgao visual é uma das principais qualidades
femininas, e por isso elas sao mais detalhistas no oficio. Com uma fala muito semelhante a da
diretora, conclui que “[...] as mulheres ja nascem prontas para criar mdveis de bom gosto e de 6tima
qualidade! Sé precisam das orientagcdes corretas!”. Neste tipo de declaragao parece ocorrer uma
realocacdao da antiga concepc¢ao de que as mulheres tinham predisposi¢des bioldgicas para o
trabalho artesanal e as artes decorativas, além de refor¢car uma suposta esséncia feminina que se
manifesta na pratica da marcenaria.

Outro tipo de resultado diz respeito a cursos livres destinados ao ensino de marcenaria, nos
mais diferentes arranjos. Sdo descritos como cursos destinados a iniciantes de modo geral ou
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exclusivos para mulheres. Neste segundo caso, cabe a reflexao acerca desta distingdo: ao mesmo
tempo que pode significar um espaco seguro para alunas que ndo se sentiriam a vontade em um
ambiente compartilhado com homens, pode também reforcar a ideia da pratica das mulheres como
uma outra marcenaria. Ou seja, a marcenaria universal corresponderia aquela praticada pelos
homens, enquanto a praticada pelas mulheres constituiria uma espécie de apéndice. Por fim, um
terceiro tipo de resultado diz respeito aos perfis em redes sociais das profissionais mencionados
anteriormente, nos quais compartilham atividades laborais, divulgam produtos e participacdes em
feiras e criam conteudos relacionados a pratica — e é neste recorte que se estrutura a segunda parte
da pesquisa.

O perfil @evamotas leva o nome de sua criadora, a baiana Eva Mota, que se identifica como
empreendedora e instrutora de marcenaria para mulheres. Ela possui gradua¢do em jornalismo e
atuou na area por um tempo, mas optou por uma transi¢cdo de carreira e cursou graduagdo em
design de interiores. Na ocasido deste estudo, o perfil possuia 59,4 mil seguidores e 1.874
publicacdes, conforme figura 1, sendo a mais antiga de 20 de junho de 2013.

Figura 1 — Perfil de Eva Mota

evamotas Seguindo Enviar mensagem

1.874 publicages 59,4 mil seguidores 1.371 seguindo

Eva Mota
Empr )
*\ Instrutora de marcenaria para mulheres
th Designer de interiores
B Jomalista
Baiana | Em SP
Curso e contato:
& www.evamota.com.br

Fonte: Perfil do Instagram @evamotas (2024)

Naquele periodo, o conteddo compartilhado por Eva ainda ndo era relacionado a
marcenaria, embora assuntos como design e outras atividades manuais como pintura, desenho,
costura e bordado fossem frequentes no perfil. Ainda em 2013 ela lancou o blog Casa de Maria®*,
onde compartilhava dicas de design, decoragao e, posteriormente, vendia produtos de tecido e
madeira, além de itens customizados por ela, envolvida na cultura DIY (do it yourself), ou fa¢a vocé
mesma. Em abril de 2016, publicou a foto apresentada na figura 2, na qual segura uma serra tico-
tico e uma lixadeira orbital, afirmando que estava aprendendo marcenaria.

4 0 site n3o estd mais disponivel para visita. Em 2017, migrou para evamota.com.br.
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Figura 2 — Eva Mota com ferramentas

Fonte: Mota (2016)

Ela compartilhou mais alguns aprendizados na area até que, em agosto, comemorou o
recebimento de um certificado, se intitulando entdo como marceneira iniciante. Nesse momento
ela ja publicava alguns tutoriais simples de marcenaria no blog, mas a maior mudanca no perfil
ocorreu em dezembro de 2017, quando anunciou a primeira edicdo do curso Introdug¢do a
marcenaria artesanal para mulheres. Na legenda desta postagem, Eva compartilhou frustrages no
aprendizado da atividade, justificando sua motiva¢ao para a criagdo do curso:

Pra aprender a teoria na pratica, conhecer os caminhos e ferramentas pra poder
compartilhar o pouco que sei foram alguns anos de trabalho, de muita tentativa, erro e
pelinha do dedo arrancada. De ferramenta parcelada no cartdo até dizer chega. Teve
também muito assédio de macho burro, desdém daqueles que detinham mais experiéncia
e acesso a técnica. [...] Quero que o maximo de mulheres por aqui e por outros cantos
tenham acesso mais facil ao que eu ralei pra ter. Que ndo seja apenas um encontro sobre
esta técnica, mas uma forma de ter mais autonomia, liberdade, mais empoderamento e
realizacdo. E uma atividade introdutdria pra quem n3o sabe nem por onde vai uma serra
tico-tico, mas também pra quem ja sabe e quer fazer desta atividade, uma experiéncia
salutar (Mota, 2017, 06 dez).

Ela também atribui como estopim para a criagdo das oficinas uma situa¢do de assédio sexual
gue sofreu na marcenaria. Ao pedir uma informag¢dao para um marceneiro com quem ela j3a
trabalhava com frequéncia, ele pediu favores sexuais em troca (Mota, 2019, 15 mar). Em 2018
aconteceram novas edi¢des do curso e Eva firmou parcerias com empresas que disponibilizaram
espaco e matéria prima para as oficinas. Apds cada evento, fazia uma publicacdo sobre a
experiéncia, dedicando algumas palavras para cada aluna. Suas falas mencionavam a superacao de
medos e o ganho de autoconfianca, ressaltando que o objetivo das oficinas n3ao era,
necessariamente, a formacdo de marceneiras profissionais, mas sim incentivar a autonomia.
Segundo ela, muitas das alunas eram desencorajadas por pessoas proximas a fazer a oficina.

Apds dois anos do inicio das aulas, se mudou para S3o Paulo e comecou a ministrar as
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oficinas em um espago compartilhado. A estrutura do curso parece ser bastante semelhante ao que

j& ocorria até entdo. Em uma das publicacGes sobre a oficina realizada, destacou a existéncia de

uma rede entre ela e as alunas:
Eu dou aula de marcenaria para mulheres porque quero ser ponte, quero facilitar o acesso
delas a esses conhecimentos, o que ndo tive no inicio. Quando sou ponte, me conecto, estou
disponivel e elas reconhecem em mim a mesma possibilidade pra elas. Quando elas acham
possivel criar algo util com suas mados buscam mudar posturas, se sentem mais auténomas.
Estimuladas a serem mais autdnomas elas, junto comigo, formam uma rede que cresce
devagar e com consisténcia e que age, ou ao menos questiona, sobre os impactos da
sociedade patriarcal na inibicdo ou promogao da nossa criatividade. Se sentindo mais
criativas, mais e mais mulheres despertam a resolver problemas reais das outras pessoas.
Seja por meio da marcenaria ou ndo (Mota, 2019, 15 mai).

As oficinas foram interrompidas em 2020, em razdo da pandemia de Covid-19, e Eva passou
a apresentar um programa de TV sobre decoracdo em um canal por assinatura. Ela também
elaborou um curso online de introducdo a marcenaria, lancado no ano seguinte. Em 2023, ano em
gue o projeto completou 6 anos, passou a realizar as oficinas em mais um espaco colaborativo, e no
ano seguinte firmou parceria com o Sesc Sdo Paulo, viabilizando oficinas gratuitas para o publico.

Para além de relatar as experiéncias com as alunas, também dedicou diversas publicacGes a
outras profissionais que ocupam meios tradicionalmente considerados masculinos. Entre elas,
destacam-se as parcerias com Mari Pavan (@agilizalab), que incentiva a autonomia de mulheres por
meio do dominio de servicos de manutencdo residencial, e com as marceneiras do segundo perfil
analisado: @lumberijills.sp.

As Lumberjills® sdo duas amigas e sdcias, Fernanda Piagentini e Leticia Sanino. Formadas em
turismo e hotelaria, em 2014 deixaram a carreira na area para fundar a Lumberijills em Santo André
(SP). Na ocasido deste estudo, o perfil possuia 34,9 mil seguidores e 2.740 publicagdes, conforme
figura 3, sendo a mais antiga de 07 de janeiro de 2015.

Figura 3 — Perfil de Lumberijills

lumberijills.sp Seguindo v Enviar mensagem

2.740 publicag8es 34,9 mil seguidores 4.386 seguindo

Lumberjills.sp

@ lumberjills.sp

C de conted ital

¥ MARCENARIA & TAPECARIA W

> Desde 2014 encantando clientes e inspirando mulheres &
contato para orgamentos:... mais

@ linktr.ee/Lumberjills.sp

Fonte: Perfil do Instagram @lumberjills.sp (2024)

> Lumberjill é o termo feminino para lumberjack (lenhador). Fernanda e Leticia escolheram o nome em referéncia as
lenhadoras que foram recrutadas pelo exército britanico na Segunda Guerra Mundial para trabalhar no corte de arvores
e construcdo de pocos e navios (Lumberjills, 2024).
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Desde o primeiro momento, o perfil ja era dedicado a divulgacdo de produtos e servicos de
marcenaria realizados pela dupla. A producdo é bastante diversa, incluindo estofamento,
cabeceiras, moveis de MDF sob medida e restauro de méveis. Além disso, desde 2017 ministram
cursos e workshops de marcenaria. Ao contrdrio de Eva Mota, ndo foi verificado que fossem
exclusivamente dedicados as mulheres - entretanto, em diversos registros dessas experiéncias
verifica-se uma predominancia do publico feminino. O tema de igualdade de género também é
constante no perfil desde 2015. Foram varias as ocasides nas quais relataram o preconceito de
género que enfrentam na profissao:

Todo dia um homem pergunta aonde estd o marceneiro. Todo dia um homem nos explica
algo que ja sabemos. Todo dia um homem opina sobre nosso trabalho. Todo dia um homem
se surpreende quando nos vé carregando uma ferramenta. Todo dia um homem oferece

ajuda por achar que ndo conseguimos. Todo dia uma mulher faz o que ela quer...porque ela
pode fazer! (Lumberijills, 2016, 28 jun).

Desde 2016, apareceram com muita frequéncia em revistas eletronicas, jornais impressos,
programas de televisdo locais e nacionais e podcasts. Elas explicam que essa visibilidade ocorreu
parcialmente de forma organica, mas que também foi muito importante buscar assessoria de
imprensa profissional. Vale ressaltar que elas se identificam como criadoras de conteudo digital e,
além do perfil no Instagram, possuem um canal no YouTube com 450 videos e 49,4 mil inscritos.

Em diversos momentos, esse alcance foi utilizado para estabelecer parcerias e divulgar o
trabalho de outras mulheres. Esse tipo de publicacdo é mais frequente proximo ao dia das mulheres:
em 2022, 2023 e 2024, as comemoracdes foram compartilhadas em forma de video, com a
participacao de outras mulheres marceneiras presentes no Instagram, reunindo dezenas de perfis
nas legendas. Na pesquisa acerca das profissionais da industria, Saffioti menciona a dificuldade
desse grupo em se organizar politicamente pelo excesso de jornada acumulada, que ndo permitia a
realizacdao de nenhuma tarefa que nao fosse estritamente trabalho (Saffioti, 1982, p.125). Assim,
essa articulagao entre as mulheres marceneiras pode ser vista positivamente, pois proporciona
trocas e discussdes de diversas questdes, ndo necessariamente restritas a marcenaria. Tanto Eva,
guanto Fernanda e Leticia, falam sobre feminismo e género para além da profissdao que exercem,
abordando, por exemplo, a sexualiza¢dao das mulheres, o feminicidio, o racismo, a violéncia contra
mulheres trans e o assédio.

Quando a marcenaria é o assunto principal, diferentemente de algumas representacdes
verificadas, aparentemente elas ndao afirmam possuir alguma habilidade caracteristica de uma
suposta esséncia feminina que legitime a presenca delas em um meio de predominancia masculina.
Do contrario, defendem que é possivel chegar aos mesmos resultados por processos diferentes:

[...] Uma vez um cara escreveu nessa foto que saiu em uma matéria que dava pra ver que
ndo éramos marceneiras porque as duas ferramentas em nossas maos ndo se usavam em
marcenaria **corta vergalhdo e metro de costura**. Hoje na instalacdo de uma #cozinha

usamos o corta vergalhdo exatamente 42 vezes [...] E ontem usamos o metro para cortar
60 pecas de tecidos para estofar duas lindas #cabeceiras [...] (Lumberijills, 2020, 10 set).

Eva também toca num assunto semelhante, dizendo que “[...] sempre vai ter um homem pra
dizer que o que eu t6 fazendo “ta errado, ta errado”, mesmo eu chegando aos mesmos resultados
que ele” (Mota, 2024, 10 mar). Nesse sentido, as experiéncias das mulheres marceneiras podem ser
uma fonte para investigar conhecimentos tacitos sobre projeto e producao desenvolvidos por elas,
informando a teoria.

A observacao desses perfis, mesmo constituindo uma amostragem pequena, também é
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interessante para refletir acerca das disputas nas definicdes das praticas de design e marcenaria. E
evidente que elas realizam as etapas de projeto e de producdo das pecas. Se adotada a definicdo de
Pevsner ou Maldonado, elas ndo fazem design, pois produzem de forma artesanal. Se a definicdo
defendida por Buckley for tida como referéncia, entdo pode ser design. Ja as defini¢des oficiais da
pratica de marcenaria (CBO e CNAE) ndo preveem projeto, apenas producdo. Logo, as atividades
destas profissionais parecem circular entre essas duas instancias, ndo pertencendo unicamente a
nenhuma delas.

Ainda existem diferencas interessantes entre os dois perfis. No caso de Leticia e Fernanda, a
marcenaria aparece de modo utilitario: € uma habilidade que permite construir objetos que podem
gerar renda (diretamente, por sua venda, ou indiretamente, pela criacdo de conteldo). Ja para Eva,
a marcenaria ndo tem como resultado principal um objeto, mas sim o impacto em mulheres através
do ganho de autonomia para o enfrentamento de opressdes. Nesse sentido, convém problematizar
uma definicdo de design que se pauta exclusivamente na producdo de bens de consumo.

5. Consideragoes finais

Este artigo teve como objetivo investigar as representacdes construidas em meios digitais
sobre as mulheres marceneiras, realizando o exercicio de olhar para o que estd em space off. Para
localizar esse sujeito de pesquisa, foram realizadas aproximacdes com as pesquisas do design,
especialmente aquelas que problematizam a historiografia e a exclusdo das mulheres. A partir disso,
foram verificadas diversas opressdes que atingem as mulheres que atuam no projeto e na produgao
de moveis. Também foram verificadas desigualdades de género que atingem as mulheres de forma
geral no mercado de trabalho, ndo apenas na atividade especifica.

Ja na pesquisa sobre representacdes, foram verificadas publicacdes que trazem visibilidade
para o trabalho de mulheres marceneiras, mas ainda abordam um perfil restrito de profissionais - a
maioria autbnoma e presente nas redes sociais. Também foi percebida a perpetuagcdo de
esteredtipos de género a partir da afirmagdao de uma suposta esséncia feminina que se manifesta
nas mulheres ao exercerem a marcenaria.

No segundo momento, foram analisadas as representag¢des circuladas por Eva, Leticia e
Fernanda. Estes perfis desafiam as representacdes hegemonicas do design e da marcenaria ao passo
gue afirmam a presenga de mulheres em uma atividade tradicionalmente considerada masculina.
Também fornecem referéncias para questionar as delimitagdes de projeto e producdo de moéveis -
alids, este termo talvez seja o mais adequado para se referir ao sujeito deste estudo, dada as
intersecgGes entre as praticas das mulheres identificadas como designers e/ou marceneiras,
ressaltando a pertinéncia de pensar as duas atividades em conjunto. Nao houve o intuito de afirmar
categoricamente que a marcenaria deve ser considerada design, e, portanto, incluida nos registros
histéricos, mas sim demonstrar a instabilidades destas definicdes e as convergéncias entre as
praticas.

Ainda sobre os dois perfis, é positivo o potencial que tém de incentivar mulheres a
experimentar a atividade e de suscitar debates de género acerca da marcenaria. Também é
interessante que, embora situadas a margem da narrativa hegemonica, possuem grande alcance de
publico em varias plataformas. Entretanto, é preciso reconhecer as limitacdes deste recorte, uma
vez que as vivéncias daquelas que detém visibilidade na internet ndo sdo necessariamente
representativas da realidade das demais mulheres desta classe. Além disso, apenas a visibilidade
nao é suficiente para solucionar a desigualdade de género, que inclusive extrapola a marcenaria e
o design. Assim, mais importante do que celebrar as experiéncias das mulheres mencionadas é
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guestionar as estruturas que impedem que elas participem de maneira plena em determinadas
atividades.
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