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Resumo

As feiras de negdcios datam do final dos anos 1950, estabelecidas como grandes eventos que
tinham por objetivo demonstrar a um publico amplo as novidades produzidas pela inddstria
brasileira em diversos segmentos produtivos. O objetivo deste trabalho, parte de um estudo
maior, é analisar como o setor de eventos juntamente a politicas governamentais (MORAES,
2005), contribuiu com o incentivo ao campo do design desde os concursos promovidos por feiras
nacionais (BRAGA, 2010) até a criacdo do Prémio Design MCB e como este, ao longo dos anos, foi
ganhando contornos que o aproximaram das poéticas do universo artistico em um processo que
pode ser denominado de artificacdo (SHAPIRO, 2007) ou artistagem (PORTUGAL, 2012), levando a
dissociacdo do design da solucdo inteligente de problemas (BONSIEPE, 2011), distanciando-se
portanto, das propostas dos concursos iniciais. O método de analise empregado é de natureza
gualitativa com acentuado carater histdrico.

Palavras Chave: concursos de design; feiras de negdcios; promoc¢do do design; eventos; Museu da
Casa Brasileira.

Abstract
Business fairs date back to the late 1950s, established as major events that aimed to demonstrate

to a wide audience the innovations produced by Brazilian industry in various production
segments.The objective of this work is part of a larger study, is to analyze how the events sector,
combined with government policies (MORAES, 2005), contributed to the promotion of the field of
design, from competitions promoted by national fairs such as the Motor Show (BRAGA, 2010) to
the creation of the Casa Museu Design Brazilian Award and how this, over the years, gained
contours that brought it closer to the poetics of the artistic universe in a process that can be called
artification (SHAPIRO, 2007) or art (PORTUGAL, 2012), leading to the understanding of design
dissociated from resolution problem solving (BONSIEPE, 2011), therefore distancing itself from the
proposals of the initial competitions. The analysis method used is qualitative in nature with a
strong historical character.

Key-words: design competitions; business fairs; design promotion; events.
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Introducgao

As feiras de negocios como promocgao e vitrine

As feiras de negdcios tém um histdrico de mais de 60 anos em S3ao Paulo, criadas durante o
governo do presidente Juscelino Kubitschek cuja estabelecimento do Plano de Metas? visava a
aceleracdo do processo de industrializacdo no pais. O periodo de 20 anos (1950-1970) marca a
influéncia estatal na estruturacdao da industrializacdo no Brasil e sua consolidacdo, embora o
protecionismo? governamental a inddstria nacional tenha levado a ineficiéncia tecnoldgica e com
ela a impossibilidade de competir no mercado externo. Este periodo, denominado nacional-
desenvolvimentista, estabeleceu metas industriais para orientar a criacdo de industrias especificas
por meio da acdo de Grupos Executivos (SUZIGAN,1988). Neste contexto, ressaltam as feiras de
negdcios, estabelecidas como grandes eventos com periodicidade definida e que tinham por
objetivo demonstrar a um publico amplo as novidades produzidas pela indUstria brasileira nos
mais diversos setores.

A promogao de concursos de design durantes esses eventos era uma maneira de incentivar o
desenvolvimento do desenho industrial e sensibilizar o empresariado quanto a necessidade de
investir em design como diferencial competitivo, embora a concorréncia interna fosse entre
pares e o protecionismo governamental desencorajasse investimentos nesse campo (como
apontado), além da baixa exigéncia dos consumidores, fator que nao contribuiu com amplos
investimentos na area também durante o regime militar (MORAES, 2005).

Eventos setoriais, a exemplo da Feira Nacional da Industria Téxtil (FENIT) criada em 1957, e o Saldo
do Automoével, tiveram um papel importante no desenvolvimento da industria brasileira e
consequentemente no design produzido no pais. O Saldo do Automével teve sua primeira edigdo
em 1960 com o intuito de mudar a percepgao sobre os automadveis produzidos no pais, "reverter a
imagem negativa dos modelos nacionais, fruto da convivéncia histérica com modelos importados”
e aquecer o mercado automobilistico interno (Reis, 1990, n.p.).

1 0 Plano de Metas foi concebido e fundamentado nos anos 1940, visava desenvolver a industria de base, fomentar
investimentos em construgdao de hidrelétricas estradas, exploragdo petrolifera, com objetivo final de desenvolver o
pais, tirando-o de seu passado de atraso ( MELLO, 2009).

2 A protecio estatal se dava por meio de tarifas aduaneiras, politica cambial, controle do mercado e taxas de cAmbio
(SUZIGAN, 1988)
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Figura 1. Divulgacdo do 12 Saldo do Automovel.
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. Fonte: https://autoshow.com.br (2022)

A imagem acima (Figura 1) do anuncio feito para divulgacdo da primeira edi¢cdo do evento, traz
de maneira jocosa, a simpatica figura de um calhambeque referéncia ao Ford T e ao primeiro
automoével com motor a explosdo a rodar no pais, um Peugeot pertencente a Alberto Santos
Dumont (Reis, 1990). Elemento usado como simbolo no logotipo do evento que aconteceu
durante 11 dias, na primeira edicdo e até 2018, totalizou 30 edic¢des, inicialmente anuais e
posteriormente bienais®. O texto anuncia além de sorteios “as grandes atra¢bes do 12 Saldo do
Automdvel- Panorama da Industria Automobilistica Brasileira”. Nos primeiros anos do século XX,
os automadveis que circulavam no Brasil eram importados e, posteriormente, a sua montagem era
feita internamente com pecas trazidas do exterior. Na década de 1950, no governo do presidente
Juscelino Kubitschek, foi criado o GEIA (Grupo Executivo da Industria Automobilistica),
comandado pelo engenheiro e militar Lucio Meira. O objetivo do GEIA era viabilizar a producao de
veiculos nacionais e expandir o mercado interno. Com a importacdo de veiculos proibida,
empresas como a Volkswagen, Mercedes Benz e Willys se tornaram empresas nacionais.

Em 1956, a Romi Equipamentos Agricolas desenvolveu um veiculo nacional, o Romi- Isetta, com
rodas pequenas, abertura frontal e motor semelhante ao de uma motocicleta com apenas dois
lugares (Pereira, 2018, Faillace Junior, 2015; Schermack, 2013) produzido a partir do modelo
italiano (Fig. 2) a producdo ocorreu entre 1956 e 1961. Neste periodo, o GEIA definiu como
normas para incentivo a producdao de automaoveis caracteristicas como: possuir no minimo duas
portas e quatro lugares, fator que contribuiu para a suspensdo da producdo da Romi-isetta, além
do valor do veiculo, considerado alto para o publico alvo (BLACK, 2022).

Segundo a imprensa,o maior evento automobilistico da América Latina deve retornar em 2025.
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Figura 2 — Romi-isetta

Fonte: https://www.gazetadopovo.com.br (2022).

O 19 Saldo do Automodvel ocorreu no antigo pavilhdo de exposicdes do Parque do Ibirapuera
(Figura 3) e atraiu um publico de 400 mil pessoas na primeira edi¢cdo, além da visita do Presidente
da Republica (Reis, 1990). Promovido pela Alcantara Machado Comércio e Empreendimentos e
pela FIESP (Federagdo das Industrias do Estado de Sdo Paulo), outro evento importante no periodo
foi a Feira Nacional de Utilidades Domésticas (UD), que ocorreu entre os anos de 1970 e inicio dos
anos 2000. O evento apresentava uma vez por ano, as inovag¢des em utilidades domésticas e
eletroeletronicos no pais, chegando a ter 450 expositores.

Figura 3. Abertura do primeiro Saldo do Automédvel -1960

Fonte: https://autoshow.com.br (2022)

O anuncio de 1967 da Feira Nacional de Utilidades Domésticas (UD) traz uma mulher usando dois
chapéus do tipo bicorne sobrepostos (Figura 4) com as maos em posicdao de continéncia, fazendo
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referéncia a insanidade provocada pelo evento.

Figura 4. Anuncio para Feira Nacional de Utilidades domésticas (UD), 1967.
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Fonte: http://www.anosdourados.blog.br (2022)

Lancamentos de produtos, novas tecnologias ainda pouco conhecidas no mercado interno como o
desenvolvimento de jogos eletronicos que podiam ser conhecidos no estande da fabricante
japonesa Sega, em 1999, por exemplo (Figura 5), além de diversos outros produtos que tinham
seu lancamento feito durante o evento.

Figura 5. Estande Sega Brasil, 1999

Fonte: sega-brasil.com.br (2022)
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A reportagem do jornal “O Estado de S3ao Paulo”, datada de 25 de margo de 1960, p. 46 avalia a
primeira edicdo da UD, denunciando a falta de critério e planejamento na distribuicdo dos
expositores, com produtos tdo diversos que tornaram o evento um “espetaculo caodtico e
desastroso". O texto aponta, ainda, a necessidade do design ou de industrials designers nas
empresas brasileiras, além da baixa qualidade formal e estética dos produtos apresentados e
defende, ainda, a necessidade de bons projetos; entretanto, ndo diferencia design e arquitetura.
Segundo a publicacdo, a visdo geral da Feira Nacional de Utilidades Domésticas, revela, desde
logo, que a maioria das industrias nacionais ndo possuiam equipes de “industrial designers”, ou
ndo se preocupavam com esse problema, desconhecendo a necessidade de um estudo prévio e
cuidadoso para producdo de objetos de uso humano.

O utensilio doméstico é imprescindivel ao homem civilizado, é indispensavel a sua
manutengdo, a sua comunicagdo e a sua sobrevivéncia em termos decentes. Quando se
cria um objeto dessa natureza é preciso ter-se em mente em primeiro lugar, as limitagdes,
as necessidades e as exigéncias do homem que vai usa-lo. (...) Apesar dos feitos dos
modernos arquitetos brasileiros, apesar da pureza das linhas de alguns edificios,
continuamos a encontrar com a maior abundancia, cadeiras de encosto obliquo que fazem
ranger nossas vértebras ou nos deparamos com xicaras triangulares que fazem entornar o
liquido. (O Estado de Sdo Paulo, 25.03.1960, p. 46).

Note-se que a avaliacdo dos artefatos cotidianos apresentados na Feira Nacional de Utilidades
Domeésticas (UD) é pertinente e aponta, por fim, o evento como forma de analise critica da
situagdo no pais e da industria nacional em relagdo ao design e a caréncia e descomprometimento
com o projeto e com as necessidades humanas por meio dos artigos e utensilios produzidos
industrialmente. Porém, equipara o desenho industrial com a arquitetura ao estabelecer o
comparativo entre as duas areas, exemplificando a limpeza das linhas arquitetonicas modernistas
e que, subentende-se, deveriam ser a linguagem formal adotada pelos produtos industriais. Cabe
ressaltar que, como formagdo académica e, portanto, como area autbnoma de atuagao, o design
seria instituido oficialmente em 1962 com o decreto de criagao da Escola Superior de Desenho
Industrial (Esdi) no Rio de Janeiro, dois anos apds a criacao do evento (Niemeyer, 2007).

E notavel, portanto, a hegemonia dos arquitetos no campo do desenho industrial em S3o Paulo.
Como aponta Niemeyer (2007) a FAU-USP, defendia que “caberia aos arquitetos a solugdo de
problemas de design” e incluiu desenho industrial e comunicacdo visual como parte da matriz
curricular do curso de arquitetura. “O corporativismo e a supremacia numérica dos arquitetos nao
permitiram que aqueles efetivamente ligados ao design chegassem a dire¢ao da instituicdao e que
fosse dada maior énfase a sequéncia desenho industrial” na FAU-USP (Niemeyer, 2007, p. 69) e
em outras instituicdes de fomento e valorizagao do Desenho Industrial.

Compreendia-se na FAU-USP, portanto, o design como parte integrante, ou mesmo um campo
acessorio a arquitetura, intrinsecamente ligado a pratica projetual e planejamento
arquiteténicos, subordinando o campo do design a sua praxis e ampliando a atuacdo de
arquitetos. Embora as areas sejam correlatas e se aproximem em diversos aspectos, é preciso ter
claro que, apesar das disposicGes dos arquitetos e sua atuacdo na area, design e arquitetura ndo
sdo 0 mesmo campo de saber e de atuacao.
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A UD, ao longo dos anos, possibilitou ao publico brasileiro o contato e o conhecimento das
tecnologias e os produtos fabricados e comercializados no exterior, sonho distante de grande
parte dos consumidores brasileiros devido a reserva de mercado vigente (Garcia, 2018).

Na feira, o decorador toma conhecimento das mais recentes novidades em materiais e em
detalhes decorativos; o engenheiro que se interessa por acabamento em construgao
consegue o mesmo; e o proprio chefe de familia ali encontra coisas que precisa para o seu
escritorio; sua biblioteca (O Estado de S.Paulo, 16 de abril de 1969, p. 15).

Depreende-se disso que as feiras de negdcios eram importantes meios de contatos e
conhecimentos com novidades tecnoldgicas desde os objetos mais corriqueiros as maquinas e
equipamentos.

A edicdo de 1968 da UD, reuniu cerca de 750 mil visitantes, com notavel diversidade de produtos
expostos, de utensilios simples como abridores de latas a eletrodomésticos sofisticados passando
por lancamentos téxteis e desfiles de moda. Também foram expostos objetos antigos e flores,
além de aulas de gastronomia. Muitos segmentos podiam ser vistos e conhecidos no evento,
incluindo “bugigangas domésticas” de acordo com reportagem do jornal “O Estado de S3o Paulo”
(de 16 de abril de 1969).

Como se percebe, iniciativas de valorizar o design como potencial mercadolégico e diferencial
estratégico ja ocorriam no pais por meio das feiras de negdcios e por Iniciativas anteriores, como
os ciclos de palestras promovidas pela Associacdo Brasileira de Desenho Industrial (ABDI), em
1975, e o Simpdsio Design’76, em 1976, patrocinado pela Secretaria de Tecnologia Industrial do
Ministério da Industria e Comércio (STI/MIC) (Braga, 2017). O Nucleo de Desenho Industrial da
FIESP - NDI/FIESP criado em 1979, também com intuito de fomentar o design, concomitantemente
as premiagdes e certames promovidos pelo setor de eventos.

Vale ressaltar que o Estado de S3do Paulo, possuia renda per capita acima da média nacional e
superior a alguns paises europeus, e, consequentemente, com nimero expressivo de potenciais
consumidores, fato que contribuiu para o desenvolvimento do seu parque industrial (ORTIZ,
1994).

Concursos promovidos por feiras de negdcios

A drea de eventos teve papel relevante na divulgacao e desenvolvimento do design em Sdo Paulo,
mediante organizacdo de feiras, mostras e promocdo de concursos. Para o Saldo do Automovel foi
criado o Prémio Lucio Meira*: o primeiro colocado recebia até 1964 uma bolsa de estudos na
Europa, o que incluia estagio e visitas técnicas a fabricas de automdveis e carrocerias. No ano de
1966, o prémio passou a ser em dinheiro. Em 1960, a temdtica era livre; porém, a organiza¢ao
indicava dimensdes de chassis, medidas entre eixos e localizagdo do motor e fornecia diagramas
em escala 1:20 para desenvolvimento do projeto (Scharinger, s/d).

A ABDI (Associacdo Brasileira de Desenhistas Industriais)®>, a partir de 1964, passou a dar

* Lacio Meira, engenheiro, militar e politico, foi o principal responsavel técnico pela implantacdo da industria
automobilistica brasileira. s/d).

> Criada por professores da FAU-USP e da Esdi, além de outros profissionais com interesses comuns, a ABDI foi criada
em 1963 como forma de institucionalizar o design (MELO, COIMBRA, 2011)
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consultoria a Alcantara Machado, empresa pioneira na organizacdo de eventos em Sdo Paulo,
tornando a cidade o principal destino para o turismo de negdcios do pais.

A Associacdo esclareceu que o objetivo da premiacdo era incentivar a pratica do desenho
industrial especificamente no desenvolvimento de carrocerias para automdveis, nas categorias:

“carros de passeio, carros de turismo, carros de esporte, carros de corrida, wagon-station,
caminhdes, caminhonetas, pick-ups, basculantes etc”. A publicacdo da ABDI, ndo especifica a
formacao dos participantes, mas coloca como regra que sejam brasileiros natos ou naturalizados;
no caso de estrangeiros, apenas os residentes hd no minimo dois anos no Brasil poderiam
inscrever projetos.

O certame teve um numero considerdvel de inscritos, 600 projetos, no total 03 projetos foram
contemplados pela premiac¢do. Os membros do juri eram ligados a indUstria e ao campo artistico.
Ressalta-se a preocupacdo com a qualidade dos projetos, a fim de evitar o recebimento de
propostas sem aderéncia ao escopo do concurso. Foi publicado um manual com noc¢des de
projeto e estilo (Figura 6), de acordo com Scharinger (s/d):

De mais de 600 trabalhos apresentados, um juri formado por criticos de arte e
representantes da industria premiou os trés melhores. Para melhor balizar o concurso
seguinte — embora o tema continuasse livre — foi preparada a brochura Nog¢ées para
Projetar e Construir um Modelo de Veiculo Automotor, bem ilustrado volume que ndo s6
fornecia orientagdes quanto a definicdo do estilo e a detalhes decorativos, como ensinava
a técnica de construgdo de maquetes em argila, madeira e gesso (Scharinger (s/d).

Isso sugere, além da preocupacdao com o nivel dos projetos que, ao publicar um manual com
orientagdes e informagdes para desenvolvimento das propostas, o concurso contribuia também
com a formacao do participante.

Figura 6 - Nog¢des para projetar e construir um modelo de veiculo automotor.

Prémio Lucio Meira

Salao do Automével

Fonte: Scharinger (2022)

No ano de 1962, na terceira edicdo do evento, o tema proposto foi “carros de passeio” e foi
constituido um juri internacional, 83 trabalhos foram inscritos com 06 premiag¢des. O projeto de
Ari Antonio Rocha, estudante da FAU-USP foi contemplado em 1965, na quinta edicdo do evento,
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com o Aruanda®, nome tipicamente brasileiro, veiculo projetado para circular em centros urbanos,
recebendo o prémio de Cr$ 1000.000 ( Scharingers/d):

O projeto, considerado como o primeiro carro conceito desenvolvido no Brasil, foi exposto em
eventos dentro e fora do pais ao longo dos anos (Figura 7).

Figura 7 - Veiculo Aruanda.
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Fonte: Associa¢do Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores ~ANFAVEA (2022)

A UD teve em seu primeiro ano 200 expositores, ou seja, um numero significativo de industrias
demonstrando produtos e lancamentos, divididas nas categorias: utensilios domésticos, aparelhos
elétricos, acabamento interior, mobilidrio e decoragdes. Na terceira edigao foi langado o prémio
Roberto Simonsen’ incentivando o desenho industrial brasileiro.

Por meio do concurso os desenhistas aliaram a boa forma a boa técnica, apresentando
projetos industriais que atrairam pessoas de todos os estados. (...) os desenhistas
industriais dedicam-se justamente as pesquisas de soluc¢des técnicas e ao estudo da
evolucdo da forma mais adequada dos produtos. O prémio serd de 5 mil cruzeiros (Jornal
O Estado de S.Paulo, 16 de abril de 1969, p. 15).

Percebe-se a necessidade de explicacdo das atribuicdes do desenhista industrial, ao divulgar o
concurso, num jornal de grande circulacdo. O Prémio Roberto Simonsen foi promovido pela
Alcantara Machado Comércio e Empreendimentos conjuntamente a Federacdo das Industrias do
Estado de S3do Paulo (FIESP ), por ocasido da UD Feiras Nacional de Utilidades Domésticas.

O regulamento do certame, esclarece a razdo da sua criacdo e coloca como elemento importante
o incentivo a pratica do desenho industrial e a pesquisa de solugdes técnicas.

® Na Umbanda, Aruanda é o lugar onde s3do subtraidas todas as dores, rancores, pesares e magoas. Disponivel em:
https://www.jornalevolucao.com.br/textos/48225/1/santo-do-dia-santo-andre-apostolo#.YzGmTHbMLIU.

/ Roberto Cochrane Simonsen, engenheiro industrial, administrador, professor, historiador e politico, foi um dos
idealizadores e fundadores do Servico Social da Industria (SESI) e do Servico Nacional de Aprendizagem Industrial
(SENAI). Disponivel em: https://www.fiesp.com.br/presidentes/roberto-simonsen/.
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O prémio Roberto Simonsen conferido anualmente pela pela Alcdntara Machado
Comércio e Empreendimentos por ocasido da Feiras de Utilidades Domésticas-UD e tem
como objetivo incentivar a pratica do desenho industrial, a pesquisa de solugdes técnicas
proprias désse ramo de atividade, de tal modo que seja possivel no pais a formacgdo e
desenvolvimento de desenhistas especializados e a evolugdo do bom desenho de
produtos, dentro de principios estéticos e culturais internacionalmente validos, mas
intimamente vinculados as necessidades e possibilidades da industria nacional e do nosso
consumidor. (Regulamento do Prémio Roberto Simonsen, ABDI, 1965).

Isso revela a preocupagdao ndo apenas estética, mas a consideracdo com o contexto social,
produtivo e as necessidades do consumidor brasileiro. Segundo o regulamento, o prémio era
aberto a empresas e profissionais da América Latina.

Tanto o Prémio Lucio Meira quanto o Prémio Roberto Simonsen tinham por objetivo o
desenvolvimento setorial e o fomento a profissdo ou atuagdo de designers, visando desenvolver
produtos de reconhecida qualidade, mas alinhados ao nosso parque industrial e as caracteristicas
do publico brasileiro.

Todos os prémios do concurso Lucio Meira foram vencidos por equipes ou individualmente por
arquitetos ou estudantes de arquitetura. A versdo de 1966 teve como tematica Taxi (Figura 8 ) e a
ultima edi¢do ocorrida em 1974, teve como tema uma unidade de salvamento para o corpo de
bombeiros (SCHARINGER s/d).

Figura 8 - Veiculo Levaeu.

Fonte: Lexicar (2022)

Foi designada uma Secretaria Executiva e, por meio dela, a indicacdo de consultores que faziam
parte das seguintes associagdes: Associacdo dos Desenhistas Industriais (ABDI); Instituto dos
Arquitetos do Brasil (Sdo Paulo); Escola Superior de Desenho Industrial (ESDI- RJ); Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da USP (FAU-USP), na altura a denominada “Sequéncia de Desenho
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industrial” e Faculdade de Arquitetura do Mackenzie. Os cursos de Design, na época chamados
Desenho Industrial ainda em pequeno numero no pais.

Ainda na década de 1970, a Associacdo Brasileira de Desenho Industrial (ABDI), o Instituto dos
Arquitetos do Brasil-SP (IAB) junto a empresa Forma S/A Mdveis e Objetos de Arte langaram um
concurso nacional de desenho industrial. O objetivo era a criacdo de mdveis integrados de
escritério para vendas no Brasil e exterior (IAB- SP,1976).

Note-se, as iniciativas de valorizar o design como potencial mercadolégico e diferencial
estratégico ja ocorriam no pais por meio das feiras de negdcios e por iniciativas anteriores como
os ciclos de palestras promovidas pela Associagao Brasileira de Desenho Industrial (ABDI) em 1975
e o Simpdsio Design’76 em 1976 patrocinado pela Secretaria de Tecnologia Industrial do
Ministério da Industria e Comércio (STI/MIC) (Braga, 2017). O Nucleo de Desenho Industrial da
FIESP NDI/FIESP foi criado em 1979, também com intuito de impulsionar e dar relevancia ao
design, concomitantemente as premia¢des e certames promovidos pelo setor de eventos.

O NDI /FIESP teve um papel fundamental no desenvolvimento e divulgacdo do design em S3o
Paulo por meio da demonstracdo da sua importancia aos empresarios, realizando cursos e
palestras, além de exposicoes. Em 1984 a Mostra “Tradicoes e Rupturas” buscava fazer uma
sintese da arte e da cultura brasileiras desde a pré-colonizacdo a arte contemporanea, nas mais
diversas manifesta¢des culturais e artisticas. O NDI/FIESP apresentou, na exposi¢cdo, 300 produtos
de 200 empresas brasileiras. No texto de apresentacdo do catdlogo da exposi¢dao: Desenho
Industrial: Reflexo da Industria, José Mindlin® , diretor da entidade, esclarece que a presenca na
mostra objetivava a ampliagdo da discussdo sobre o design no pais, “para conscientiza¢do do valor

e da necessidade de projetos de produtos industriais caracterizadamente brasileiros” (Mindlin,
1996, p.7). Considerando-se questdes econdbmicas e tecnoldgicas aquela altura e a baixa insercdo
do design brasileiro nas industrias nacionais, é dificil precisar o que seriam produtos industriais
com identidade nacional, mas era um caminho que se apontava. Apds as iniciativas embriondrias,
somente apds passados quase duas décadas, novos empreendimentos surgiram como forma de
oportunizar a reflexdo sobre a producdo industrial e o design de seus artefatos. Ainda que
inserida em um contexto diverso como a mostra “Tradicdo e Ruptura” e, posteriormente a
exposicdo sobre cadeiras promovida pelo Museu da Casa Brasileira, tais empreendimentos
permitiram pensar o campo do design ainda que de forma ndo objetiva ou linear, mas delineando
caminhos para o que mais tarde se tornaria uma das premiacGes mais importantes do design
nacional.

Exposi¢cao Cadeira, evolugdo e design: embrido do Prémio Design MCB

A mostra "Cadeira, evolucado e design", ocorrida entre outubro e novembro de 1985, marcou o
momento de mudanca no direcionamento conceitual do Museu da Casa Brasileira (MCB), de
guestdes antropoldgicas e historicas relacionadas a moradia, a arquitetura e ao design. Pela
primeira vez a palavra design foi utilizada como titulo de uma publicacdo feita pela instituicdo. O
texto de abertura do catdlogo de autoria do Presidente do Conselho do Museu, na altura, o
publicitario Roberto Duailibi, coloca a tematica como inusitada para o MCB, e explica que nos
habituamos a entender a cadeira como um utilitdrio ao qual ndo damos atencdo. Vale ressaltar

8 José Mindlin advogado e biblidfilo, foi acionista da Metal Leve, industria de componentes automobilisticos. Ocupou
a vice- presidéncia, direcdo do Departamento de Ciéncia e Tecnologia da Federagdo das Industrias do Estado de Sdo
Paulo (Fiesp). Disponivel em: https://bv.fapesp.br/linha-do-tempo/pagina/jose-e-mindlin/
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gue, nesse periodo, o acervo do Museu era composto por méveis de estilo e com valor histérico.

(...) Mas essa exposicdo ndo pretende ser um consenso de criatividade. Antes é mais uma
demonstragdo da fertilidade da imaginagdao humana.

N6s nos habituamos a ver uma cadeira, um sofd, uma poltrona simplesmente como o que
as pessoas chamam de “modvel de assento”, sem mais aquela. Claro, conseguimos
distinguir seus estilos, suas épocas, suas caracteristicas. Mas perto de outras formas de
arte, habituamos-nos a olhar uma simples cadeira como um utilitario ao qual ndo damos
muita atencgdo. E, no entanto, que surpresa quando resolvemos juntar, sob um mesmo
teto, a maior variedade possivel que pudemos encontrar!

Ndo importa se a cadeira foi feita aqui ou no Exterior - o Museu é da Casa Além da
Brasileira, mas ndo somos nem iranianos nem funcionarios do Conselho estadual de
Processamento de Dados, para termos horror ao que é estrangeiro (Duailibi, 1986, n.p.).

Pode-se concluir que, para o Presidente do MCB no momento da montagem da exposicdo, ao
menos, a partir da citacdo, ndo parecia haver diferenciacdo entre arte e design e que cadeiras e
poltronas diversas, expostas num mesmo espaco fisico, sdo reveladoras da criatividade e da
inventividade humanas.

Porém, o texto de Jorge Cunha Lima, Secretéario de Cultura no periodo, demonstra uma percepgao
mais clara do design:

(...) Do percurso simbdlico até o funcional a cadeira sempre perseguiu formas ideais (o
bom-desenho).

A sociedade de massa tentou a cadeira do cotidiano, a padroniza¢do do conforto, de que a
Bauhaus foi a experiéncia exemplar. Nenhum outro objeto da modernidade ocupou tanto
a criatividade dos homens da Bauhaus como Breuer, Arndt, Albers e Gropius.

Engracado é que as cadeiras da massa acabaram nos museus e os modelos da burguesia
reproduziram-se macicamente no uso cotidiano.

Feliz ideia do Museu da Casa Brasileira, sob nova administragao, escolher a cadeira como
objeto de sua primeira mostra (...)
(Lima, 1985).

Lima (1985), além de apontar a producdo de designers que criaram cadeiras icOnicas na
Staatliches Bauhaus, também destaca a presenca de pecas de design em museus e os modelos
elitistas reproduzidos para uso cotidiano. Cabe salientar que, neste periodo, o Museu da Casa
Brasileira (MCB) seguia um viés historicista. O conselheiro Carlos Lemos no referido catalogo
explica que a exposicdao permitiu além de analisar as pecas de mobiliario, além de sua funcdo
decorativa, avaliar ainda, sua funcdo sociolégica:

(...) o Museu da Casa Brasileira retoma, com esta exposi¢cdo, as preocupagdes e as
pesquisas referentes a evolugdo do equipamento da habitagdo, deixando de encarar os
artefatos domiciliares como simples participes de arranjos meramente decorativos, numa
museologia sem indaga¢des maiores de interesse socioldgico (Lemos, 1985, n.p.).

Portanto, nota-se a preocupacao de estender a reflexdo sobre o mobilidrio para além de seus
aspectos formais e historicos, considerando também aspectos e relagées sociais e econdmicas que
permeiam sua criacdo, seu uso e aquisicao.
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As cogitacdes de interesse da antropologia cultural ndo se esgotam evidentemente ai
nessa adequacdo estilistica, onde estaria implicitada uma “arte aplicada” as condig¢des do
ato de morar. Outro campo a ser devassado é esse pertinente as varias possibilidades de
superposicdo de funcgbBes (ou de atividades domésticas), num mesmo ambiente de
habitacdo gracas a coexisténcia de equipamentos apropriados (Lemos, 1985, n.p.).

A nosso ver, esse é um tema que poderia vir a merecer a aten¢do dos pesquisadores do
Museu da Casa Brasileira tendo em vista possivel exposicio de velhas fotografias de
interiores da casa paulistana obtidas nos dias que antecederam a 22 Grande Guerra
(Lemos, 1985, n.p.).

Ainda que a palavra design (na altura Desenho Industrial) ndo esteja presente no texto de Lemos,
verifica-se a percepcdo da necessidade de ampliar os estudos do Museu para o que o autor chama
de arte aplicada, apenas no sentido estético, mas referindo-se também ao desenho das cadeiras.
O autor sinaliza que a exposi¢do ndo tem interesse apenas socioldgico ou artistico, mas também
na evolu¢do do desenho do artefato e os aspectos que envolvem a sua concepg¢do, como a
conformidade ao uso e 0 emprego de processos e materiais adequados.

O catdlogo traz ainda depoimentos e textos de designers e arquitetos e apresenta breve histérico
das empresas produtoras de mobilidrio na época: L'Atelier, Escriba, Forma, Oca, Probjeto etc. O
designer Joaquim Tenreiro (1965 | 1985) ° aponta a cultura de cdpias e a influéncia europeia no
desenho de mobilidrio nos séculos anteriores, também presente no mobilidrio moderno, sob a
orientacdo de arquitetos, a partir de revistas ou fotografias de projetos originais. O autor denuncia
ainda que, a produ¢dao do mével moderno brasileiro ndo era guiada pelos principios do design, ou
seja, coeréncia, propdsito, funcionalidade e limpeza formal aliada a estética:

O moével moderno ndo voltava sua orientacdo para aquele sentido que lhe deu origem, da
honestidade de propdsitos, da eliminagdo do supérfluo, do ajuste da fungéo e da limpeza
plastica, parecendo ter a missdo de restabelecer a seriedade da sua razdo de ser, durante
algum tempo, na ansia de usufruir lucros e na incompreensdo de sua importancia, foi
tornando-se uma farsa, um vale tudo, um novo rococd (...) (Tenreiro, 1965 apud Catélogo
da Exposi¢do “Cadeira, Evolugdo e Design, 1985, n.p.).

Tenreiro, portanto, discute a necessidade de projeto e do reconhecimento da importancia do
design, ao passo que acusa a busca de obtencdo de lucros com projetos plagiados e de baixa
gualidade produzidos no pais, sem considerar sequer a compra de direitos de producdo ou do
projeto.

° Texto originalmente publicado na Revista “Arquitetura”, de janeiro de 1965.
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Por fim, o autor disserta sobre a pratica artesanal e a industrializagcdo. Enquanto o primeiro perde
espaco, o segundo, ainda precdrio, ndo permite a migracao e adaptagcdao de um meio para o outro,
mas apesar disso, ja é possivel reconhecer exemplares de um auténtico mével brasileiro.

A visdo realista de Tenreiro difere da opinido da arquiteta Lina Bo Bardi, que em seu depoimento
no referido catdlogo, declara a faléncia do design, apesar de sua importancia politica, decretada
com o fim da social-democracia alema (sic). Bardi revela a sua intengdo de produzir mdveis
brasileiros populares em seu estudio criado em 1948, mas desistiu devido a constantes cdpias e
pela elitizagdo da producdo. Segundo a arquiteta, o design tem futuro para as industrias, mas é
preciso acumulo de capital, o que aqui ndo é possivel. “E com a industria do design é a mesma
coisa, esta dentro desse ambiente de morte” (Bardi, 1985, n.p.).

A andlise rigorosa da autora destoa do teor geral do catdlogo, que celebra uma das primeiras
iniciativas promovidas pelo MCB em sua aproximagao com o design. Ao analisar que o
desenvolvimento do design no Brasil ndao se deu a partir da produgao artesanal como ocorrido na
Europa e paises como Japao e declarando o seu fim, Bardi contribuiu com uma narrativa que nao
contribuiu com o campo, declarando seu fim antes do seu desenvolvimento, em um periodo
ainda embrionario.

Fizeram parte da exposicdao os moveis histdricos pertencentes ao acervo do Museu e pegas
cedidas de diversos estilos e procedéncias. Abaixo capa do catdlogo e reportagem do jornal Folha
de S3o Paulo de 03 de novembro de 1985 ( Figuras 9 e 10 ).

Fig. 9. Capa do Catalogo da Exposicdo “Cadeira, Evolucéo e Design”.

-\ cadeira

evolucdo e

—

Fonte: Catalogo da Exposicdo “Cadeira, Evolugdo e Design” (2022).
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Fig.10. Reportagem do Jornal Folha de S.Paulo.

O velho habito de sentar

Fonte: Folha de S.Paulo -03 nov. 1985 (2022)

O Departamento de Tecnologia do Nucleo de Design da FIESP (DETEC-NDI/FIESP), foi de suma
importancia para criacdo da premiacao, por efetiva atuacdo de Joice Joppert Leal. Os contextos
politico e econbmico eram favoraveis, o pais iniciava o processo de redemocratizacdo e o Plano
Cruzado pronunciava um periodo de controle inflacionario e aumento da produgdo industrial.
Quatro anos depois, em 1990, o governo Collor iria promover a abertura comercial a produtos
estrangeiros, o que passaria, acreditava-se, a exigir mais qualidade e apuro da producao industrial
nacional, o que de fato ndo ocorreu (Barbosa, 2018).

Jorge Cunha Lima, Secretario da Cultura do Estado de S3o Paulo, instituiu o “Selo Bom Desenho”,
criado por Hugo Kovadloff. Formava-se uma movimentacdo no intuito de fomentar e promover o
design em S3o Paulo (Borges, 1996).

Com o intuito de incentivar o campo do design, impulsionar o seu desenvolvimento e o
reconhecimento de sua importancia para a sociedade e para o empresariado, inicialmente os
produtos premiados pelo Museu da Casa Brasileira deveriam ser produzidos e comercializados no
mercado brasileiro.

Sem outras iniciativas com a importancia da proposta do Museu da Casa Brasileira na altura, o
numero de concorrentes surpreendeu a organizacdo do evento, sendo premiados 08 produtos
industriais (design de produto) e um textil (design textil).

Compreendia-se o design, naquele periodo, como diferencial competitivo e fonte de inovacdo com
importancia estratégica para a modernizacao da industria brasileira. O design ndo poderia, assim,
“ser encarado como luxo, e sim como uma necessidade” (Ferreira, 1996, n.p.), por meio do design
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poderia estabelecer-se uma marca nacional, como ja ocorria em outros paises como a Itdlia e o
Japdo, por exemplo (Mindlin, 1996, n.p.). Promover a importancia do trabalho de designers e
reconhecer talentos, levando-se em consideragdo aspectos como qualidade estética, o
discernimento da solugcdo, sua funcionalidade e, por fim, a sua potencialidade para ser
industrializado (Acayaba, 1996, n.p.). Os aspectos e critérios de analise e avaliacdo dos produtos
enviados para o certame, elencados por Acayaba sdo na verdade a definicdo do que seria um
produto de design (ndo necessariamente na ordem apresentada), de fato demonstrando a falta de
clareza da instituicdo ou da sua entdo diretoria, da real natureza da premiacdo promovida pelo
Museu da Casa Brasileira.

Os excertos de Carlos Eduardo Moreira Ferreira, entdo Presidente da FIESP-CIESP, José Mindlin -
Diretor Titular do Departamento de Tecnologia da FIESP-CIESP e Marlene Milan Acayaba, Diretora
do Museu, extraidos da apresentagdo do livro comemorativo aos dez anos do Prémio Design,
esclarecem a visao que se tinha em relagao ao design no momento da criagdao do prémio. Embora
seja dissonante o trecho em que Marlene Acayaba afirma que uma das fungdes da premiacgdo
seria delinear uma identidade para o design brasileiro e orientar o gosto popular, além de
demonstrar a importancia do design para a produc¢do industrial, ainda que Acayaba aponte o
experimentalismo contraditoriamente como caminho:

(...) o Museu da Casa Brasileira vem assumindo a tarefa de definir e exibir o design

brasileiro, numa tentativa de formar o gosto popular e sensibilizar o empresario e o poder

publico para o produto que sé nds sabemos fazer.(...) E o carater experimental dos

projetos apresentados nos Prémio Design poderd auxiliar na configuracdo dessa
identidade (Acayaba, 1996, n.p.).

Isso sugere que a entdo diretora do Museu, ao citar a definicdo do design brasileiro pelo MCB, por
meio da premiacdo, e sua contribuicdo para a formacdo de gosto e ao abordar o carater
experimental dos produtos premiados, indicando os caminhos que a premiacdo tomou e tomaria
nos anos seguintes, porém com afastamento em muitos aspectos da producdo industrial em
consequéncia do experimentalismo e validacdo de artefatos de producdo artesanal, apartados da
producdo em série e préoximos do objeto artistico. refazer a frase anterior. muita informacao.
Percebe-se a falta de clareza em relacdo ao campo do design, como se uma drea de conhecimento
com conceitos epistemoldgicos e ontoldgicos fundamentais pudesse ser (re)criada pela
premiacao.

O designer Ivens Fontoura, por outro lado, valoriza a produgdo industrial e sua abrangéncia
domeéstica, também no texto de abertura, desde objetos de iluminacdo, e objetos decorativos, a
elementos de sua constru¢cdo como esquadrias, fechaduras, revestimentos, passando por toda
domesticidade, de pecas de mobilidrio a eletrodomésticos e eletroeletronicos, dos mais simples
aos mais sofisticados, tanto em sua operacionalidade, quanto a producdo e materialidade. “(...)
tanto a escova de dentes quanto o elevador passam a fazer parte desse universo, pois o design, a
producdo e a comercializacdo de bens fazem parte da vida dos individuos e das familias (Fontoura,
1996, n.p.).

Sdo visOes bastante distintas da mesma premiacao, sua abrangéncia e principalmente em relacdo
a valorizagdo do campo do design e reconhecimento da producgao industrial brasileira que seriam
as principais razoes da sua cria¢ao.

A premiacdo inicialmente voltada para o reconhecimento do design como campo e como
diferencial competitivo, foi ao longos dos anos mudando a sua abordagem e abrindo espaco para
outros tipos de producdo, ndo apenas para o Industrial Design, hibridizando o design enquanto
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campo com a arte e com a produgdo artesanal, num processo denominado por Shapiro (2007)
como artificagdo e por Portugal (2012) como artistagem, descaracterizando a proposta original do
Prémio, ndo contribuindo com a identidade proposta pelo Museu da Casa Brasileira e com o
entendimento do publico acerca da real natureza do design.

A Artificacdo, de acordo com Roberta Shapiro, é o processo de transformag¢dao da nao-arte em
arte, um processo de transfiguracao de pessoas, coisas e praticas. A autora esclarece que se trata
de um aspecto nao apenas social, mas simbdlico e pratico. Shapiro (2007, p. 136) ndo se refere ao
design especificamente, mas esclarece que “a artificacdo participa de um movimento geral de
objetificacdo da cultura, atingindo todas as sociedades”. Assim, de acordo com a autora, a
artificacdo é uma forma de enobrecer praticas e objetos, “o objeto torna-se arte, o produtor
torna-se artista, a fabricacdo, criacdo e os observadores publicos, etc” (Shapiro, 2007, p. 137).

Trazendo o conceito de artificacdo para o campo do design e dos projetos validados pelo Museu
da Casa Brasileira, o designer passa a ser criador, o usuario fruidor e os meios de produgao e
reproducao industriais sdo desconsiderados, predominando as pec¢as Unicas ou de producgdao
artesanal. O design-arte é uma forma de sobrepor o objeto artistico ao design , embora a fungdo
pratica seja sine qua non ao design existe a crenga, como aponta Shapiro (2007), no valor superior
da arte, portanto de enobrecimento da producgao citada. Ao alargar e diluir as fronteiras tanto
com a arte quanto com a produc¢do artesanal, a produgao resultante dessa pratica ndo seria uma
forma de valorizagao, mas de incompreensao do campo.

De acordo com Portugal (2012), a caracteristica de multi, inter e transdisciplinaridade do design
pode também significar, quando inadequadamente observadas, sua contaminacao,
enfraquecendo a identidade epistemoldgica, ontoldgica e metodoldgica do campo. Como se ao
hibridiza-lo, o design pudesse tornar-se outra coisa, design x ou design y, design artesanal, design
conceitual etc. Ao tomar emprestado processos do universo artistico com descompromisso com a
funcionalidade, com a sua compreensdo imediata enquanto artefato, o que, alids, é caracteristico
do trabalho artistico, privilegiando ou ndo o aspecto estético, o design ndo ganha um adjetivo,
descaracteriza-se como substancia.

Esta forma de multidisciplinaridade deixa, entdo, de ser assistiva, propositiva e ancilar
para tornar-se impositiva, desrespeitosa, inculta e abusiva. Uma concepgdo como esta de
multidisciplinaridade aplicada ao design desconsidera, fundamentalmente, a dinamica
naturalmente enddgena do processo organico de desenvolvimento do campo. De maneira
exogena, procura conformar as caracteristicas do campo do design as caracteristicas dos
campos de onde emanam os forasteiros nele recém radicados, desconfigurando-o e
empobrecendo-o, paulatinamente, assim (Portugal, 2012, p. 117-118).

De acordo com o autor, pode-se concluir que a interferéncia de conceitos e termos exteriores ao
campo, compulsoriamente miscigenando-o com outras areas, nao potencializa a epistemologia do
design, ao contrario, a enfraquece, empobrece e transforma o campo em algo indefinido, além de
promover visdao equivocada da area. Ao tomar como premissa seu gosto pessoal ou instigagao
particular, ao entender o desigh como uma proposicdo artistica, o designer/artista desconsidera
0s processos proprios do campo, como adequacdo ao processo produtivo, ao propdsito de uso ou
a funcionalidade, a adequacdo de materiais, tecnologias e custos, além da dimensdo humana, o
usuario, atendo-se apenas a questdes estéticas, semanticas ou simbdlicas, presentes também no
design, mas ndo isoladamente. Portanto, ao diluir fronteiras, dilui-se a prépria definicdo do
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campo, implicando, com isto, em compreensao incompleta, distorcida e fragmentada do que seja
a identidade do design e sua area de atuagao.

Gui Bonsiepe aponta a expansdo horizontal do significado de design e a incompreensdo de sua
natureza essencialmente vertical, sobrepondo visGes, saberes e métodos, com novos termos que,
muitas vezes, ja faziam parte da atividade, como usabilidade (user experience) e pensamento
projetual (design thinking).
Se dermos uma olhada panordmica no discurso atual do design(...), constatamos uma
surpreendente auséncia de questionamentos sobre a atividade projetual (...). Observando
a histéria social do significado do conceito “design”, notamos, por um lado, sua

popularizagdo, ou seja, uma expansdo semantica horizontal e, a0 mesmo tempo, um
estreitamento, isto é, uma reducdo semantica vertical (BONSIEPE, 2011, p. 17).

Segundo Bonsiepe, ao afastar-se de seu propdsito que é a solucdo inteligente de problemas, o
design cada vez mais se aproxima do efémero, da obsolescéncia, “do jogo-estético formal”,
guestoes formais e estéticas (também inerentes ao design) se sobrepéem a aspectos como
utilidade, inovacdo, compreens3o e durabilidade, por exemplo® (Bonsiepe, 2011, p. 18).

A compreensao da multidisciplinaridade do campo e sua permissividade e o entendimento da
hibridagdo como forma de expansdao do campo do design por meio da experimenta¢dao ou da
artistagem, sdo caracteristicas presentes no Prémio MCB desde 1991 e permeou, com efeito, a
compressao do campo por parte do Museu.

Consideragoes Finais

As primeiras iniciativas de divulgacdo da producdo industrial brasileira em feiras de negdcios,
especialmente em S3do Paulo, foram estratégia para dar visibilidade e valorizar a produgao
nacional em um momento em que o protecionismo estatal inibia e desincentivava o
desenvolvimento tecnolégico e o investimento em design como diferencial competitivo. Os
concursos e premiag¢ées do periodo foram iniciativas pontuais, porém importantes, para o campo
do design.

Por outro lado, a premiacao realizada pelo Museu da Casa Brasileira, sobretudo a partir da década
de 1990, ndo diferenciava e ndo balizava o campo do design nos limites da premiacdo (ou na
auséncia deles). Produtos téxteis foram contemplados com o Prémio, enquanto produtos
industrializados receberam mencdo honrosa, ainda que esses produtos tenham participado em
categorias distintas, evidenciando certa indefinicdo de parametros e, mesmo, de entendimento do
gue seria, ou ndo, design. Neste sentido e de certo ponto de vista, poderia ser objetado, até
compreensivelmente, que, se o design passar a ser tudo, sob qualquer forma de producdo e sem
considerar o que o diferenciasse de outros campos, ele também passaria a ser qualquer coisa ou a
ndo ser nada.

Um trabalho em que prepondere a poética mais artistica, ainda que algum grau de funcionalidade
também possa incidir, ndo se constituiria, necessariamente, em objeto de design. A producdo
artesanal com sua beleza e riqueza cultural inerentes, ao ser valorizada ndo pelo reconhecimento
de suas caracteristicas estéticas e seus processos, mas por ser categorizada como design, resvala

10 . . S . . o ,
O designer Dieter Rams estabeleceu os principios do bom design, o bom design seria: util, inovador, compreensivel,
discreto, duravel, estético, honesto, minucioso, minimo, ambientalmente responsavel.
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para o limbo da indefinicdo, desmerecendo aquelas suas caracteristicas e méritos préprios.

Esse processo se apresenta como se o termo “design” fosse necessdrio para validar a qualidade
das obras produzidas, emprestando-lhes mais importancia tanto em termos de visibilidade quanto
em valor agregado e, em Uultima instancia, com isto, depondo contra outros tipos de poéticas.
Tem, ainda, o efeito de diluir o significado do termo “design”, transformando-o em adjetivo
agregado a substantivos denotativos de outros campos, sendo subtraido de sua identidade
epistemoldgica, que o chancela como campo auténomo e especifico de atuagao.

Deste modo, quando uma instituicdo, com a visibilidade de que gozava o Museu da Casa Brasileira,
legitima e permeia um dado objeto artistico ou artesanal ou, ainda um artefato téxtil, pode-se
conjecturar se isto se constituiria, de fato, em um servico a producdo artistica e a producdo
artesanal e ao préprio design. Nesse processo, aparentemente, o design teria sua natureza diluida
enquanto outras atividades passariam a depender de um termo até certo ponto alheio a sua real
condi¢ao como forma de validagao.

S3do, ao que parece, trés tendéncias ou vetores principais (a énfase em questdes artesanais-
populares, na valorizacdo de processos autorais-artisticos-experimentais e, finalmente, no
reconhecimento da producdo industrial brasileira) que se entrelagcaram nos resultados da
premiacdo. Tais tendéncias, até, por momentos, mutuamente talvez se tenham excluido, no
processo de constituir o conjunto, nitidamente contraditério, do patriménio e da cultura material
reunido e divulgado. Este sentido controverso teria, sob certos aspectos, funcionado como forma
de validagdo distorcida do préprio conceito de design (tal como compreendido do MCB), em
termos paulistas e nacionais, tanto em ambito profissional quanto pedagdgico.
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