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Resumo

O presente trabalho tem como tema a relacdo entre a producdao em Design de superficie e o campo
da Semidtica da Cultura. O objetivo geral desta pesquisa foi compreender a producdo em estampas
pelos conceitos observados na vertente da Semidtica da Cultura, a partir de analise dos aspectos
visuais e tematicos de estampas aplicadas a produtos de moda comercializados no Mercado do Ver-
0-Peso, na cidade de Belém — PA. Neste trabalho, de carater explicativo, buscou-se expor como
podem ser observados os conceitos de semiosfera, sistemas modalizantes, expressdo e conteudo,
e codigos nas caracteristicas da linguagem visual de estampas. A pesquisa indica a possibilidade de
estudos sobre o Design de superficie pelo viés da Semidtica da Cultura, no que tange ao
desenvolvimento de uma andlise semidtica a qual considere elementos estético-formais como
signos comunicacionais em Design, direcionados a transmissao de aspectos culturais.

Palavras Chave: design; semidtica; cultura; estampas; ver-o-peso.

Abstract

This work has as its theme relations between production in Surface Design and Semiotics of Culture.
The general objective of this research was to understand the product in prints through concepts
observed in Semiotics of Culture, from analysis of the visual and thematic aspects of prints applied
to fashion products commercialized at Ver-o-Peso Market, in Belém — PA. In this explanatory work,
it was sought to expound how ideas about semiosphere, modalizing systems, expression and
content, and codes can be observed in characteristics of the visual language of prints. The research
indicates possibility of studies on Surface Design from the perspective of Semiotics of Culture,
regarding the development of a semiotic analysis which considers aesthetic and formal elements as
communicational signs in Design, directed to communication of cultural aspects.

Keywords: design; semiotic; culture; prints; ver-o-peso.
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1. Introducao

O Design como atividade projetual, conforme Schneider (2010), trata-se de uma
“visualizagdo criativa e sistemdtica das diferentes fun¢des de objetos [...] e sua adequagdo as
necessidades dos usudrios ou aos efeitos sobre os receptores” (SCHNEIDER, 2010, p. 197). Assim,
sao diversos os subsidios as quais se recorre durante a criagdo de um produto, pois consideram-se
necessidades fisicas, mas também estéticas e simbdlicas, de acordo com a singularidade do contexto
e receptores do produto.

O Design de superficie, conforme pontua Rithschilling (2002), é uma especialidade do
Design em que estdo inclusos o Design téxtil e o Design de estamparia, mas ainda relativamente
nova no Brasil, sendo pouco abordada no que tange ao ambito universitario. Assim, torna-se
relevante o desenvolvimento de pesquisas as quais objetivem a construcdo de um corpo de
conhecimento a esse campo, com atencdo aos diversos entrelacamentos e relacdes possiveis entre
outras dreas e temas, alcancando contribuicdes tanto a teoria como a pratica inerentes ao Design.

Quanto a essas relacdes, uma delas é a que se pode visualizar entre Semidtica e Design,
tendo em vista que a “ocorréncia de produto é resultante e expressdo de um cendrio politico,
econdmico, social e cultural, dentro das dimensdes histérica e geografica” (NIEMEYER, 2007, p. 27).
Faz-se pertinente, entdo, a compreensdo do desenvolvimento de objetos pelo viés de uma das
teorias semidticas, sendo aquela que se ocupa do estudo dos signos culturais, pois os produtos sdo
projetados e utilizados com influéncias da cultura e de seus elementos.

Com base nas observacdes iniciais, pode-se levantar a seguinte pergunta: como o Design de
superficie aplicado a produtos de moda se relaciona com os aspectos do campo da Semidtica da
Cultura? Desse modo, o objetivo deste trabalho é apresentar as possiveis relacdes entre os
conceitos da Semidtica da Cultura e a produgdao em estamparia a partir, também, de analise
realizada em estampas comercializadas no Mercado do Ver-o-Peso na cidade de Belém, estado do
Para.

Este trabalho esta organizado da seguinte maneira: levantamento tedrico acerca dos
conceitos relacionados ao Design de superficie e a Semidtica da Cultura; a metodologia seguida para
a realizacdo da pesquisa; a analise de estampas selecionadas direcionada aos aspectos visuais e
tematicos; os resultados e discussdo fundamentados no referencial tedrico e analise e,
posteriormente, estdo as consideragdes finais.

2. Design de Superficie: conceito e reflexdes

A principio, sugere-se uma abordagem do que seria superficie, como proposto por Schwartz
(2008) observando, com atencdo ao significado da palavra pelo viés etimoldgico, a partir de sua
origem: superficie € uma palavra derivada do latim — super, superior + facies, face. Em dicionarios,
a partir do ponto de vista da geometria, superficie é relacionada a drea ou face, com base em
comprimento e largura; de modo figurativo, é colocada como parte externa, aparéncia.

Considera-se relevante trazer essas variacdes de conceitos da palavra que, apesar de serem
divergentes em razdo do contexto no qual o termo superficie pode ser aplicado, para o contexto do
Design esses conceitos, de certo modo, figuram como indicadores a compreensao da atividade
projetual quando se trata do Design de superficie.

Com isso, coloca-se entdo que Design de superficie € uma:
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[...] atividade criativa e técnica que se ocupa com a criagdo e desenvolvimento de
qualidades estéticas, funcionais e estruturais, projetadas especificamente para constitui¢cdo
e/ou tratamentos de superficies, adequadas ao contexto sociocultural e as diferentes
necessidades e processos produtivos (RUTHSCHILLING, 2008, p. 23).

Conclui-se que nesse ramo sdo realizados projetos direcionados a superficies de variados
tipos, como visto na Figura 1, e que tais projetos sdo composicdes feitas a partir de estudos sobre
cores, formas, dimensdes, texturas, o contexto tanto de uso e aplicacdo como de producao.
Conforme Rubim (2004), as aplicacGes possiveis do Design de Superficie encontram lugar em areas
diversificadas, sendo mais usuais as seguintes: Design téxtil, Design ceramico, Design em porcelana,
plastico e papel.

Figura 1 — O projeto de superficie é a criagdo de composicGes e aplicagdo em suportes de diversos tipos.

Fonte: <https://casasemchao.files.wordpress.com> Acesso em: 16 out. 2022.

Desse modo, um projeto de superficie pode se tornar complexo, em certa medida, conforme
a participacao dos fatores citados no processo de Design nessa area de atuacgao, visto que também
sdo constituintes do modo de se pensar e fazer Design, em geral, na contemporaneidade. Ou seja,
apesar de um projeto de superficie estar comumente relacionado a questdes estéticas, ndo se pode
resumir essa especialidade ao trabalho voltado apenas a essas caracteristicas.

Mas por que, exatamente, o empenho no projeto de superficies se mostra relevante?
Segundo Freitas (2009), trabalhar a superficie significa, além de utiliza-la como suporte material de
protecdo e acabamento, conferir a ela carga comunicativa para que seja capaz de transmitir
informacdes por intermédio do manejo de elementos como cores, texturas e grafismos. Logo, a
superficie também figura como componente de importancia no sistema no qual se encontra desde
gue haja a preocupacdo com suas potencialidades.

Rithschilling (2008) explica que superficies sdo objetos ou parte dos objetos nos quais
comprimento e largura sdo medidas superiores a espessura, e que tais medidas apresentam
resisténcia suficiente para existir e possibilitam & superficie ser um elemento projetavel. E
adicionado pela autora, ainda, o carater autbnomo do elemento superficie em relacdo ao objeto.

Isso pode ser observado quando hda elaboracdo, especificamente, de estampas a
determinados produtos com o objetivo de torna-los diferenciados no mercado, a fim de atrair o
olhar de possiveis usudrios, ou mesmo quando se faz presente uma demanda, a partir da qual temas
direcionados a determinado publico sao tomados como referéncia a projetos de superficie: a
superficie, entdo, torna-se o produto.
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3. O campo da Semidtica e a Semidtica da Cultura

A Semiética, também chamada de ciéncia dos signos, tem duas origens diversas as quais,
conforme Souza (2006), partem de dois estudiosos contemporaneos em suas épocas, porém sem
contato com o que cada um produzia com relacdo ao estudo dos signos: Ferdinand de Saussure, do
campo da Linguistica, e Charles Sanders Peirce, do campo da Filosofia.

Os dois estudiosos langaram as bases para esta ciéncia a partir de referéncias distintas, mas
possuiam o mesmo propdsito: a compreensao acerca dos signos e de como se da o processo de
geracao de sentido, ou significado, a partir do momento em que se apresentam para interpretacdes.
O signo, conforme No6th e Santaella (2017), “[...] é algo que se refere a algo diferente de si mesmo.
Essa outra coisa é chamada de referente do signo ou [...] objeto do signo. O signo refere-se a,
representa ou indica o seu objeto” (NOTH; SANTAELLA, 2017, p. 11).

Em sua histdria, a Semidtica contou com o desenvolvimento de diferentes vertentes, teorias
semidticas que expressam modelos de signos, terminologias especificas e estudo de diversas
manifestacGes e expressdes, além de aplicaces variadas. Dessa maneira, “hoje, a Semidtica é uma
ciéncia transdisciplinar com um ramo tedrico e um ramo aplicado, voltados ao estudo dos signos e
suas aplica¢des nos diversos dominios da natureza e da cultura” (NOTH; SANTAELLA, 2017, p. 31).

Neste trabalho o enfoque esta na vertente que se ocupa dos signos na vida cultural: a
Semidtica da Cultura. Acerca dessa expressao, a:

[...] Semidtica da Cultura (SC) de origem russa compreende a cultura como linguagem e a

considera um sistema que transmite a informacdo, assegurando a troca, o didlogo e a

acumulacgdo de informacgdo na coletividade que a utiliza: um sistema semidtico ordenado
de comunicagdo (VARGAS, 2014, p. 148).

Ainda conforme Vargas (2014), a Escola de Tartu-Moscou, na Russia, tendo como principal
representante o semioticista e historiador luri Lotman, elaborou uma abordagem semidtica a qual
buscaria entender as representacdes da cultura por meio dos diversos suportes utilizados em
diferentes momentos histdérico-sociais. Os estudos levantados pelo grupo alicercaram-se sobre o
Formalismo Russo, o Estruturalismo de Saussure e Louis Hjelmslev, e foram aplicados a diversos
ambitos da cultura como a literatura, o cinema, o folclore, a religido, a estética (KIRCHOF, 2010).

Em seus estudos, Lotman (1996) indicou alguns termos e conceitos para a compreensao da
semidtica na cultura, sendo um deles o de semiosfera, o qual, conforme o semioticista, trata-se de
um “[...] continuum semiético, completamente ocupado por formagdes semidticas de varios tipos e
encontradas em varios niveis de organizacdo. Chamamos esse continuum, por analogia com o
conceito de biosfera introduzido por V. I. Vernadski, de semiosfera” (LOTMAN, 1996, p. 11, tradugdo
propria)l. Entende-se, entdo, por meio da definicdo e analogia apresentada pelo autor, que a
semiosfera é um espac¢o no qual estdo inseridos signos de diversas naturezas, os quais se inter-
relacionam e, assim, apresentam-se em diferentes niveis e geram significados por estarem imersos
nesse espaco.

! No original: “[...] continuum semiético, completamente ocupado por formaciones semidticas de diversos tipos y que
se hallan en diversos niveles de organizacion. A ese continuum, por analogia con el concepto de biosfera introducido
por V. |. Vernadski, lo lamamos semiosfera”.
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“Vale ressaltar, diante dessas reflexdes, que a significacdo dos cédigos culturais ndo é Unica,
estdtica, ja que a sua movimentacdo pela semiosfera e, mais que isso, a sua relacdo com outros
cédigos pode gerar diferentes efeitos de sentido, em diferentes situacdes” (GUERRA JUNIOR, 2019,
p. 27).

Outro conceito a ser considerado é o de sistemas modalizantes/modalizadores ou, ainda,
modelizantes; quanto a esse aspecto da teoria semidtica, conforme Kirchof (2010), para os
pesquisadores da escola de Tartu-Moscou:

[...] a linguagem ndo deve ser vista apenas como sistema de comunica¢do, mas também
como sistema modalizador: ao mesmo tempo em que transmite mensagens/informacgdes,

também cria os cddigos/modelos a partir dos quais o receptor deve decifrar tais
informacgdes (KIRCHOF, 2010, p. 66).

Por meio dessa consideracdo, pode-se apontar que a modalizacdo confere a uma informacao
uma forma ou modelo especifico, tendo como base o cddigo por meio do qual tal informacdo é
veiculada. Dessa maneira, “[...] modelizar é ‘ler’ os cédigos culturais, os sistemas de signos. Sob a
perspectiva da semidtica, os cddigos culturais seriam, entdo, sistemas modelizantes, assim como a
lingua. A diferenga é que a lingua seria um sistema modelizante primdrio, e os cddigos culturais
seriam sistemas secunddrios” (GUERRA JUNIOR, 2019, p. 25-26).

7

O cddigo, em definicdo apresentada por Eco (1996), é “o sistema que estabelece 1) um
repertdrio de simbolos que se distinguem por oposicao reciproca; 2) as regras de combinacao
desses simbolos; 3) e, eventualmente, a correspondéncia termo a termo entre cada simbolo e um
dado significado [...]” (ECO, 1996, p. 16). Desse modo, esse repertério de simbolos e regras
estabelecidas para seu uso é que irdo direcionar o sistema modalizador, conformando as
mensagens/informag¢des no momento da interpretacgdo.

4. Metodologia

Com relacdo ao tipo de pesquisa, baseando-se no objetivo geral, é considerada como
explicativa, pois pesquisas dessa natureza “tém como preocupacao central identificar os fatores que
determinam a ocorréncia dos fendbmenos. Esse é o tipo de pesquisa que mais aprofunda o
conhecimento da realidade, porque explica a razdo, o porqué das coisas” (GIL, 2002, p. 42).

Desse modo, seguindo o levantamento e compreensdo dos conceitos que permeiam o
campo do Design de superficie e produgcdes em Moda, além da Semidtica da Cultura, realizou-se
também a relacdo entre esses objetos de pesquisa, a fim de apresentar uma vinculagdo entre os
aspectos da teoria semidtica aqui considerada para a producdo em Design de superficie analisada.

Ill

Acerca dos procedimentos técnicos, houve a pesquisa bibliografica, a qual “é desenvolvida
com base em material ja elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos” (GIL,
2002, p. 44). Ou seja, definiu-se a fundamentacdo da pesquisa de acordo com conceitos e
informacgdes encontrados em livros e producdes académicas como artigos cientificos, dissertacdes
e/ou teses referentes aos assuntos.

Para a realizacdo da analise de estampas proposta, foram selecionados produtos
estampados como camisetas e bolsas e que sdao comercializados no Mercado do Ver-o-Peso, além
de ter como base os apontamentos realizados por Joly (1996) no que tange a andlise de imagens e,
desse modo, a pesquisa se debrugou sobre aspectos os quais a autora determina como eixos
pldsticos, a saber — formas, cores, composicdo e textura (JOLY, 1996); a tematica apresentada nas
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estampas também foi objeto de analise. Os resultados encontrados de acordo com a andlise sdo
aproximados das ideias referentes a Semidtica da Cultura, mais precisamente as investigadas em
Lotman (1982, 1996) e Kirchof (2010), com auxilio de Eco (1996) e Fiske (1995) acerca do conceito
de cédigo.

Quanto a abordagem, a pesquisa é qualitativa, na qual os métodos “[...] buscam explicar o
porqué das coisas, exprimindo o que convém ser feito, mas nao quantificam os valores e as trocas
simbdlicas nem se submetem a prova de fatos, pois os dados analisados sdo ndao-métricos
(suscitados e de interagdo) e se valem de diferentes abordagens” (GENHARDT; SILVEIRA, 2009, p.
32).

Logo, a pesquisa foi direcionada a identificacdo, analise e relagdao de informagdes e dados
gue nao podem ser mensurados numericamente, mas que possibilitam o entendimento do
problema com base no referencial tedrico e nas interpreta¢des do pesquisador sobre o problema,
bem como a elaboragdo de uma andlise sobre o problema de pesquisa.

5. Analise de estampas: aspectos visuais e tematicos

A andlise aqui apresentada foi realizada sobre estampas aplicadas a produtos de moda e que
sdo comercializados no Mercado do Ver-o-Peso. O Ver-o-Peso, na Figura 2, € um mercado publico
localizado na cidade de Belém do Pard, inaugurado no ano de 1625 e que se caracteriza como um
ponto de encontro entre a cultura ribeirinha e o centro urbano, visto que nos espacos que
constituem o mercado estdo mercadorias trazidas para a cidade por meio das vias fluviais
(TOURINHO; SANJAD; NORAT, 2017).

Figura 2 — Vista de uma das areas do Mercado do Ver-o-Peso.

Fonte: <www.fiedler.eng.br/> Acesso em: 25 set. 2022.

E organizado conforme os tipos de produtos ofertados no espaco e, sendo assim, ha
diferentes setores com sua denominacao e sinalizacdo especificas; conforme essa organizacao, os
produtos de moda, caracterizados aqui por aqueles relacionados a vestudrio e acessorios, sdo
localizados no setor de industrializados.

Sdo variados os exemplares desse tipo de produto comercializado no mercado. Para a analise
aqui exposta, foram considerados os referentes a vestuario, especificamente camisetas, nos quais
as estampas estdo mais presentes, e alguns acessorios — bolsas do tipo ecobag.
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No que tange as camisetas, o primeiro aspecto analisado é a cor: em sua grande parte, as
camisetas possuem cores variadas e, tais cores, sdo caracterizadas pelos tons de alta saturacao:
vermelho, amarelo, verde, alaranjado e azul, e que se apresentam ao observador de maneira forte
e incidente, como sdo visualizadas na Figura 3.

Figura 3 — Camisetas comercializadas no Ver-o-Peso sdo de cores diversificadas e de alta saturagdo.

fa[LEE DO PARA
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Fonte: O autor (2019).

As particularidades das estampas estdo relacionadas as formas de representacdo e temas
em desenhos ou fotografias. Em primeiro plano, destacam-se aquelas estampas as quais fazem
referéncia ao Estado do Para, de maneira geral, o que ocorre, principalmente, por meio da
representacdo das cores e simbolo da bandeira do estado — fundo de cor vermelha e estrela azul
sobre uma faixa branca, como na Figura 4.

Figura 4 — Estampas representando a bandeira do Estado do Para por meio de cores e do simbolo.

Fonte: O autor (2019).

Nota-se, ainda, que nas estampas apresentadas na Figura 4, além das cores e simbolo da
bandeira do Para, ao fundo das composicdes sdo observados outros elementos os quais sdo
semelhantes a grafismos indigenas e a linhas de divisao territorial como as encontradas em mapas.

Outro aspecto das estampas com a temdtica sobre o estado do Pard é o uso de
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frases/expressdes regionais como, por exemplo: “égua? do calor”, “tor6”3, “espia”4, “ulha”>, entre
outras. Esse exemplo de estampa também pode ser visto na Figura 4, bem como na Figura 5.

Figura 5 — Camisetas com estampas referentes a frases/express&es regionais.

Fonte: O autor (2019).

Por outro lado, as estampas também se referem a questdes de carater local, ou seja,
apontam para aspectos encontrados na cidade de Belém, a qual encontra representagbes entre
frases e imagens, como na Figura 6. Frases como “estive em Belém do Pard” ou “lembranca de
Belém” sdo vistas em estampas nos produtos comercializados; além desse ponto, tém-se também
referéncias imagéticas a locais e pontos turisticos de Belém, como o Mercado de Ferro, localizado
no Mercado do Ver-o-Peso, a Estacao das Docas, a Praca do Relégio, o Teatro da Paz, o Museu Emilio
Goeldi e o Forte do Castelo.

Figura 6 — Estampas referentes a locais e pontos turisticos de Belém.

Fonte: O autor (2019).

2 “Egya” é uma “interjeicdo de uso universal, dependendo do contexto e da entonacdo pode expressar surpresa, raiva,
alegria, indignacdo, etc” (LADISLAU; et al, 2021, p. 16).

3 “Chuva muito forte” (LADISLAU; et al, 2021, p. 38).

4 “Olhar, ver” (LADISLAU; et al, 2021, p. 17).

5 “Expressdo de admiracdo usada para se referir a algo que chame a atenc¢do” (LADISLAU; et al, 2021, p. 39).
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Nessas estampas com tal tematica é possivel observar tipos diferentes de representacdo: em
algumas camisetas a estampa segue o estilo de um desenho como se, em um primeiro momento,
os locais e pontos turisticos fossem desenhados para, posteriormente, passar pelo processo de
estamparia aos produtos; em outras camisetas, os objetos da representa¢do estdo estampados a
partir de uma fotografia. Observam-se as diferengas na Figura 7.

Figura 7 — Diferencas entre os modos de representagdo de locais e pontos turisticos de Belém.

Fonte: O autor (2019).

Quando esses locais sao representados por desenhos, geralmente as linhas sdo apenas nas
cores preta e branca, havendo contraste de acordo com a cor da camiseta, que também pode ser
preta ou branca.

Em outros casos, ha a simples relacao entre palavra imagem: sdo estampadas expressdes
como, por exemplo, “Belém do Pard” ou “Belém — Para — Brasil”, acompanhadas de imagens
também de pontos turisticos da cidade ou outros temas. Em bolsas do tipo ecobag essa
caracteristica é presente, como na Figura 8.

Figura 8 — Ecobags sdo estampadas com fotografias e expressdes que remetem a Belém.
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Fonte: O autor (2019).

Na Figura 9, a esquerda, as estampas também apresentam outros temas regionais com a
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representacdo, por exemplo, do muiraquit3® — espécie de amuleto em forma de sapo — desenhado
em linhas simplificadas e com poucas cores.

Figura 9 — Estampa em ecobag com referéncia ao muiraquitd, um amuleto indigena.

Fonte: O autor (2019); <https://medium.com/> Acesso em: 22 out. 2022.

Também ha aquelas com desenhos de pessoas indigenas, bem como de aderecos, a
exemplo, colares de penas. Araras s3ao mais elementos regionais os quais aparecem nas
composi¢Oes estampadas.

Figura 10 — Figuras indigenas e relagdo com a fauna sdo desenhadas em estampas.

Fonte: O autor (2019).

Nota-se que, nesse caso, tais estampas sao desenhadas e pintadas a mao, apresentando uma
diferenciacdo quanto ao modo de representar o tema, além de diversidade cromatica, aspectos que
agregam valor estético ao produto em que sdo impressas.

6“0 termo muiraquitd pode designar tanto adornos geométricos (geralmente tubulares) quanto pequenas esculturas
zoomorfas com furo de suspensdo; em ambos os casos, esses artefatos sdo polidos e feitos em rochas esverdeadas
(geralmente jadeitas, tremolita-actinolita, serpentinitas, nefrites e possivelmente amazonitas). Contudo o termo
muiraquitd é, para a maioria dos autores, reservado as esculturas figurativas [...]. Entre os muiraquitas zoomorfos, a ra
é de longe o animal mais popular” (NAVARRO; PROUS, 2020, p. 67).
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6. Relagdes com a Semidtica da Cultura

Com fundamento na investigacdao tedrica e na analise referente aos aspectos visuais e
também tematicas das produgGes em estampas foi verificada, primeiramente, a relagdao do espago
em que tais produgdes sao alocadas, visualizadas e comercializadas, com o processo de
comunicagao e de significagao construido. O Mercado do Ver-o-Peso, para a cidade de Belém, pode
ser considerado como um espago-sintese o qual é composto por varias expressdes de questdes
locais e culturais belenenses e paraenses; quanto a isso, tem-se em vista o conceito de semiosfera
proposto por Lotman (1996): um espaco ocupado por formacdes semidticas de varios tipos e em
varios niveis de organizacdo, o que permite o processo de semiose, a geracao de significados.

Na andlise das estampas foi possivel identificar determinados aspectos dessas producoes
como os diferentes tipos de representacdo e de temas retratados como estampas, o que pode ser
verificado no Esquema 1.

Esquema 1 — Os tipos de representacdo e de temas encontrados em estampas analisadas.
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Fonte: O autor (2022).

Infere-se, entdo, que por meio dos diversos modos de representacdo, o que compreende
caracteristicas como tracos, cores, formas, proporg¢des, contrastes, entre outras da linguagem visual
dos produtos, comunicam os variados temas em estampas aos observadores. Conforme Lotman
(1982), a atividade semidtica tem como objetivo a transmissdo de um determinado conteudo e,
para isso, de acordo com Kirchof (2010), é necessario que ocorra a relacdo entre duas cadeias-
estruturas: a expressao (significante) e o conteudo (significado). Desse modo, admite-se que a
relacdo entre os tipos de representagdes, e a que ocorre entre os diferentes temas acontecem
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segundo o esquema o qual se refere a expressado e ao conteudo.

Quanto aos diferentes tipos de representacao, foi notado que, em algumas estampas, um
determinado padrdo orienta o que é representado, como verificado nas producdes que tratam de
palavras e expressdes regionais: a escolha da tipografia é mantida, ou seja, os tipos de fontes de
tipografia sdo os mesmos para estampas desse género. Um estilo tipografico muito presente é o
Script’, também chamado de Cursivo, como na Figura 11.

Figura 11 — O estilo tipografico cursivo é utilizado em estampas sobre expressdes linguisticas locais.

BB oy )

Beténgy

3%

Fonte: O autor (2019).

Outros exemplos sdo as estampas em que sdo exibidos locais/pontos turisticos de Belém:
guando esse tema é representado por desenhos, sdo utilizadas cores que possam gerar um
contraste entre figura e fundo, a fim de que se coloque destaque ao que estd na estampa. Nota-se,
nesses casos, a importancia do contraste, tendo em vista o estilo de representacdo e, assim, é

necessaria a organizacdo de um esquema cromatico para os casos a fim de se alcancar ao resultado
visual esperado.

Figura 12 — Estampas com desenhos, em sua maioria, seguem o contraste figura/fundo entre preto e branco.

Fonte: O autor (2019).

Tais aspectos sdo relacionaveis a modaliza¢do e ao cédigo; de acordo com Kirchof (2010), a
modalizacdo consiste em conferir, a informacdo, um cardter, uma forma ou um modelo especifico,
derivado do cédigo através do qual é veiculada. Fiske (1995) argumenta que o cddigo consiste tanto

7 Conforme Oliveira (2019), sdo tipografias que representam estilos de escrita manuais.
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em signos como em regras e convengoes, determinantes de como e em quais contextos os signos
sdo usados, além de como podem haver conjugacdes entre si de modo que sejam organizadas
mensagens, em certa medida, complexas.

Desse modo, pode-se considerar que ocorra um processo de modalizacdo no que se refere
a comunicagao por meio das estampas, visto que essas, por intermédio dos aspectos da linguagem
visual, conferem uma forma especifica a informagdo acerca das caracteristicas da cultura
belenense/paraense, e tal forma é baseada também em determinadas convencdes ligadas aos
modos de representagdo, combinagdo de cores e de imagens quando sdao estampadas nos produtos.

7. Consideragoes finais

Este trabalho apresentou relacdes observaveis entre o Design de superficie e a Semidtica da
Cultura, com fundamento nos conceitos da teoria semidtica e em analise de estampas aplicadas em
produtos de moda comercializados no Mercado do Ver-o-Peso, em Belém — PA. Assim, foi possivel
observar como os conceitos que permeiam o campo da intersecdo entre Semidtica e cultura
poderiam estar presentes na producdo em estampas em meio a um espago que figura como sintese
de aspectos culturais belenenses e paraenses.

A pesquisa proporcionou como resultados, em um primeiro momento, caracterizacdao dos
aspectos tedricos e praticos da especialidade do Design de superficie, além de compreender as
bases do campo da Semidtica da Cultura, e como essas bases podem ser visualizadas quando
aplicadas a producdes culturais.

Pode-se falar do Mercado do Ver-o-Peso como espag¢o semiotico, uma semiosfera, no qual
estdo diversos signos de diferentes manifesta¢des culturais belenenses e paraenses, e que nesse
espaco tais signos estao, a todo momento, relacionando-se entre si, com a geragao de significados
para aqueles que os observam e interpretam, ou seja, o processo de semiose ocorre continuamente.

Desse modo, é a partir das caracteristicas da linguagem visual das composi¢cdes estampadas
nos produtos comercializados no mercado, que se tem a relacao entre expressao (o significante) e
contetudo (o significado): as diferentes formas de representacdo nas estampas permitem
estabelecer uma ligagdo com os objetos representados, os quais podem ser as expressdes
linguisticas locais, pontos histdricos e/ou turisticos ou a cultura amazénica.

Aponta-se que a relagdo significante e significado tem influéncia de alguns cddigos
determinados para as composi¢cdes das estampas, como combinagbes entre cores, escolha de
modos de representacao, padrdes tipograficos, elementos que sdo direcionados a comunicar temas
conforme o planejamento que envolve a criagcdo da estampa e sua aplicacdo ao produto.

Tendo em vista que o campo da Semidtica da Cultura permite compreender o
funcionamento de signos como elementos constituintes de determinada cultura, que tais signos
mantém vinculos os quais permitem a ocorréncia da semiose em um espaco e que o Design, como
atividade projetual, se ocupa da articulacdo de signos para a comunicacdo por meio de produtos,
aponta-se a possibilidade de andlises e estudos que percorram por esses caminhos, pois na criacao
de objetos os signos ndao sdo somente manejados, como também sdo elaborados para sua
participacdo no processo de geracao de sentido.
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