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Resumo

Em 2004, o MEC propos que os cursos de nivel superior de Moda e Estilismo se adequassem as
Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de graduacdo em Design. Isto provocou mudancas
nestes cursos, mas também institucionalizou a inclusdo da moda como mais um dos conteudos
programaticos dos cursos de design. Este artigo apresenta a pesquisa “A moda nos cursos de Design
do Rio de Janeiro” que tem como objetivo investigar como se dd atualmente o ensino da criacdo e
desenvolvimento de produtos de vestudrio vinculados a no¢do de moda nos cursos de graduacdo
em Design do Rio de Janeiro. Neste artigo sdo apresentados uma contextualizacdo destas
transformacodes e os resultados preliminares desta pesquisa.
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information, which will be used to generate certificates, final program, among other documents).
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1 O Design nos cursos de Moda e a Moda nos cursos de Design

Em 2004, por indicagdo do MEC (Ministério da Educacdo), os cursos de nivel superior de
Estilismo e de Moda comegaram a adequar seus projetos pedagdgicos as Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduag¢do em Design® (PIRES, 2007: 10-11), alterando, ou n3o, seus nomes
para cursos de Design de Moda2. Mesmo considerando os varios questionamentos, conflitos e
dissidéncias provocados por esta decisdo, ela institucionalizou, a partir de entdo, a nogao de que a
criagdo e o desenvolvimento de objetos do vestudrio vinculados a nogdao de moda no Brasil
passavam a ser considerados como uma pratica pertencente ao campo do design. Esta orientagao
também abriu espacgo para que o objeto de vestuario vinculado a nogdao de moda passasse a ser
considerado como um possivel produto a ser desenvolvido pelos discentes dos cursos de design.
Desta forma, a moda passa a figurar como um dos campos de atuagao nos projetos pedagdgicos dos
cursos de design, ou, em alguns casos, passa, até mesmo, a ser uma habilitacdo especifica dentro
da estrutura pedagdgica destes cursos. Vale ressaltar que, no Brasil, a constituicao e estruturacao
do campo do design recebeu forte influéncia de uma tradicdo modernista que valorizava a
racionalizacdo dos processos de criacdo e desenvolvimento, tanto de objetos artisticos como de
objetos vinculados a producdo industrial. Desta forma, no campo do design, a racionalidade se
estabelece como um valor, fazendo com que a atividade do designer seja entendida como a
capacidade de encontrar solucdes, através de um projeto estruturado, para demandas objetivas e
diretas dos usudrios, deixando para o segundo plano o que era entendido como demandas
subjetivas e estéticas. Na pratica, isto significava que existia uma nocao de que as escolhas formais
propostas pelo designer na criacdo de um objeto eram fruto de analises racionais e objetivas, muitas
vezes, fundamentadas em teorias de outras areas como semidtica, teorias de percepcao visual, ou
estudos antropométricos. Escolhas formais que pudessem remeter a opinides individuais, abstratas
e subjetivas, ou seja, que podiam fugir de um padrdao mensuravel, tinham um valor secundario no
processo de criacdo do objeto pelo designer. Isto ndo significa que estes objetos estivessem isentos
das escolhas formais individuais e subjetivas do designer, ou mesmo, das demandas individuais e
subjetivas dos usudrios, mas que as questdes mensuraveis e controldveis tinham maior valor e peso
e constituiam os discursos préprios do campo na década de 1960, e ainda influenciam os valores
préprios do campo e, consequentemente, seus discursos e préticas.? Desta forma, mesmo que seja
possivel identificar, por exemplo, nos objetos desenvolvidos na época da institucionalizacdo do
campo do design, nas décadas de 1950 e 1960, marcas identitdrias do estilo de determinado
designer, ou mesmo a representacao de valores e no¢des de determinados grupos sociais, ainda
assim isto era, muitas vezes, camuflado por um discurso embasado em justificativas racionais e

[N

Na Resolugdo n2 5, de 08 de margo de 2004, foram aprovadas pela Camara de Educacgdo Superior do Conselho Nacional
de Educacdo as diretrizes curriculares nacionais do curso de graduacdo em Design, estabelecendo os elementos
estruturais minimos que devem compor o projeto pedagdgico do curso.

2 Na Universidade Veiga de Almeida do Rio de Janeiro, por exemplo, apesar de o curso estar adequado as Diretrizes

Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em Design, ele estd registrado no INEP (Instituto Nacional de Estudos
e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira) sob o nome Bacharelado em Moda. (Ver INEP. Disponivel em:
http://emec.mec.gov.br/emec/consulta-cadastro/detalhamento/d96957f455f6405d14
€6542552b0f6eb/MTY1/9f1aa921d96caldf24a34474cc171f61/NzU= . Acesso em 20 nov 2016.)

3 A analise sobre essas nogdes e valores préprios do campo de producdo de objetos legitimados como design e sobre a

institucionalizagdo deste campo pode ser encontrada em CHRISTO, Deborah Chagas; CIPINIUK, Alberto. O campo do
design e consagracao das logomarcas: estudo da relagdo entre as instancias de legitimagdo e consagracao do campo
do design e a linguagem grafica das logomarcas produzidas nas décadas de 60 e 70. Dissertagdo (Mestrado) - Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, Departamento de Artes e Design, 2003.
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mensuraveis que buscavam eliminar os conteudos estilisticos e individuais das escolhas formais que
constituiam estes objetos e transforma-los em valores universais, atemporais e uniformes. Vale
observar que a nocdo de que a razdo e a ciéncia determinavam o processo de criacdo do designer
era um valor, ou seja, era algo imaterial que garantia a legitimacdo da producdo do designer e, ndo
necessariamente, estava fundamentada em questdes concretas e objetivas, mas em nogdes e
valores proprios do campo. Era uma questdo muito mais ideoldgica do que objetiva. Desta forma, a
atividade do designer era legitimada dentro do campo a partir da nogao de que ele era capaz de
identificar um problema que atingia determinado grupo de usudrios e propor, a partir de um estudo
planejado, programado e sistematizado, uma solugao para este problema materializada através de
um objeto industrial. Por mais que estas fossem atividades que também permeassem as praticas
dos designers, ou seja, que o designer efetivamente estudasse as necessidades dos usudrios e, a
partir de etapas sistematizadas e planejadas, propusesse solugdes para problemas efetivamente
identificados, ainda assim, estas atividades ganhavam um valor simbdlico que diferenciava,
legitimava e consagrava a producdao do designer da de outros produtores que criassem e
desenvolvessem objetos industriais. Neste sentido, na institucionalizagdo do campo do design,
projeto, usuario e fungdo do objeto tinham teor ideoldgico e funcionavam como um valor especifico
e uma nogao propria do campo. Neste momento, projeto era algo para além do planejamento das
etapas de criacdo, desenvolvimento e producdo do objeto, tinha técnicas, nomenclaturas e
discursos préprios; usuario definia um grupo amplo desvinculado de questdes de consumo e
mercado e fun¢do do objeto era vinculada principalmente a questdes objetivas, praticas, concretas
e capazes de serem medidas e controladas. Desta forma, no Brasil, na década de 1960 os objetos
gue valorizassem principalmente a questdo da forma e do estilo, ou seja, que davam mais valor a
nocao de individuo, estilo e moda e ndo a noc¢do de usuario, projeto e fungdo como eram entendidos
dentro do campo do design, ndo eram legitimados como pertencentes ao campo e ndo se
enquadravam no campo de atuacdo de um designer. Neste sentido, naquele momento, a criacdo de
objetos do vestudrio vinculados a nocdo de moda ndo conseguia se enquadrar dentro das nogdes e
valores préprios do campo do design, tendo em vista que a no¢do de moda valorizava, e ainda
valoriza, a questdo do novo, do autoral e das caracteristicas individuais e subjetivas tanto do criador
destes objetos, como dos usudrios destes produtos. Além disso, o produto entendido como de
moda, no momento da institucionalizacdo do campo do design, estava vinculado a uma producdo
artesanal e autoral e ndo a uma producdo em larga escala e industrial. Neste momento o produto
entendido como moda era produzido artesanalmente e sob medida, inicialmente por ateliés e casas
de moda que explicitamente produziam pecas a partir de cépias de modelos comprados no exterior,
ou de moldes adquiridos diretamente das maisons de alta-costura francesa* e posteriormente por
costureiros que faziam interpretacGes proprias a partir das formas consagradas pelos costureiros
da alta-costura francesa legitimados pelo campo, seguindo seus langamentos sazonais. O produto
feito em larga escala em confec¢des industriais nesta época no Brasil era entendido como de menor
qgualidade e popular. A ideia de uma industria da moda no Brasil s6 comecou a se estabelecer a
partir das décadas de 1980 e 1990. Segundo Bonadio, somente na década de 1980 o consumo
preferencial de roupas feitas sob medida é substituido pelo consumo de objetos desenvolvidos em
série seguindo medidas padrdes. Até entdao, mesmo com o crescimento das confecgdes industriais
e da valorizagdo e inser¢ao da nogdo de autoria dentro deste processo, o consumo de objetos do

4 A partir de 1929, com o intuito de diminuir os impactos da crise econdmica de 1929, as maisons de alta-costura
francesa passaram a vender, além dos modelos, os moldes construidos em algoddo, chamados de toiles, que serviam
de base para a reproducdo da peca comprada. (BRAGA; PRADO, 2011: 135-138)
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vestudrio ainda era voltado, principalmente, para objetos produzidos artesanalmente e sob medida.
(BONADIO, 2010: 57) Desta forma, tanto a valorizagdo das caracteristicas individuais e subjetivas do
criador do objeto entendido como de moda e dos usudrios destes produtos, como a producdo
artesanal e sob medida, ndo davam ao produto de moda, nem ao seu produtor, legitimidade para
fazer parte do campo do design no momento da sua institucionalizacao.

Segundo Braga e Prado, no inicio da década de 1960 as confeccdes industriais brasileiras
eram poucas e sem uma estrutura que privilegiasse uma produc¢ao entendida como autoral. Muitas
empresas faziam altos investimentos em publicidade, porém sua producgao era baseada na cépia de
pegas compradas no exterior, sem uma preocupa¢do em estabelecer setores especificos para
desenvolver uma criacdo de objetos de vestudrio entendida como autoral. Porém, no final da
década de 1970 e na década de 1980, ja é possivel considerar como consagrada esta categoria de
produtores de objetos do vestudrio em larga escala industrial, vinculados a noc¢do de autoria.
(BRAGA; PRADO, 2011: 368-377) Segundo Bonadio, na década de 1980, é possivel identificar uma
preocupacdo com a elaboracdo de um produto diferenciado e que retratasse uma identidade
propria, mesmo que ainda seguisse as indica¢Ges formais dos produtores estrangeiros. (BONADIO,
2010: 57)

A partir da década de 1980, a producao de objetos do vestuario assume as caracteristicas de
uma producdo em escala industrial visando o desenvolvimento de um produto diferenciado e com
marcas de uma identidade prdpria, ou seja, a partir de entao, passa a ter que incluir no seu processo
de criacdo, além das escolhas estilisticas, autorais e individuais do criador, as demandas e requisitos
dos consumidores, ou usuarios, e das empresas produtoras destes objetos. Mesmo considerando a
forte relacdo com a nocdo de autoria e assinatura do produto entendido como de moda, mesmo
guando produzido em larga escala, ainda assim, é possivel perceber que esta transformacdo no
processo produtivo aproximou a percepcdo sobre a criacdo e desenvolvimento do objeto do
vestudrio, da criacdo e desenvolvimento dos objetos tradicionalmente entendidos como
pertencentes ao campo do design.

Desta forma, a adequacdo dos cursos de Moda e Estilismo as Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduacdo em Design, aparentemente, marcou o final de um processo onde
a producdo do objeto do vestuario vinculado a no¢do de moda passava a ser percebida como tendo
a mesma estrutura de criacdo e desenvolvimento de qualquer outro objeto de design. Desta forma,
passa-se a defender que um designer de moda, ou estilista, como qualquer outro designer, precisa
ter conhecimento sobre os diversos fatores que podem interferir na configuracdo de um objeto, ou
seja, ter conhecimento sobre as demandas subjetivas e objetivas dos usudrios, os requisitos e
restricdes do produtor, a forma, os processos criativos, os materiais e processos de fabricacdo, os
fatores que influenciam os custos de producdo, etc.

Por outro lado, no momento em que se considera que a busca por uma expressao prépria e
o interesse e gosto pelas mudancas podem ser demandas, mesmo que abstratas e subjetivas, dos
usuarios, novos requisitos também passam a orientar a criacdo e desenvolvimento dos objetos
tradicionalmente pertencentes ao campo do design e, consequentemente, novos valores e nogdes
passam também a compor o campo do design, ou seja, quando o campo do design passa a
considerar que o usuario tem necessidades e demandas subjetivas e simbdlicas que podem gerar
produtos materiais e imateriais que possuem, além de fungdes objetivas e praticas, fungdes
simbdlicas, as transformacbes formais sazonais, efémeras e de curta duracdo, a valorizacdo da
novidade e a aparente possibilidade de expressao individual, valores claramente relacionados as
nogdes caracteristicas do fendmeno moda, passam também a ser percebidas como fatores que
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interferem nas relacdes dos sujeitos com todos os tipos de objetos da cultura material na sociedade
e como fator fundamental no funcionamento do mercado e na estrutura da produgao industrial.
Desta forma, este foi um processo de mao dupla que conjugou os interesses e objetivos destes dois
campos.> Mesmo assim, apesar de parecer que este processo foi resultado de uma transi¢cdo natural
e esperada tanto dentro do campo de producdo dos objetos do vestudrio vinculados a nocao de
moda, como do campo de producdo dos objetos de design, este ndo foi um movimento sem
conflitos e reagdes. As nogbes que permeiam os dois campos, e que de certa forma aproximaram
os dois campos, também interferiram, e ainda interferem, na compreensao, assimilagao e aceitagao
desta incorporacao, tanto pelos produtores tradicionalmente entendidos como pertencentes ao
campo do design, como pelos produtores de objetos do vestuario vinculados a nogao de moda. A
nogao que vincula o objeto do vestuario a um produto efémero e marcado pela expressao autoral
do seu criador e, consequentemente, o associa a um objeto futil e desnecessario, facilita o
desenvolvimento de um juizo de valor que dificulta a percepc¢do e aceitacdo, pelos produtores
tradicionalmente associados ao campo do design, da complexidade de constru¢ao de um projeto
gue envolva uma colecdo de diferentes pecas de vestudrio. De forma semelhante, a nog¢do que
vincula o design a industria e a racionalidade para direcionar a solugdo formal de uma necessidade
concreta do usuario e das empresas produtoras, dificulta a percepcao, pelos produtores de objetos
do vestuario vinculados a no¢do de moda, e até mesmo pelos préprios produtores de objetos
tradicionalmente entendidos como de design, da capacidade de expressao autoral e individual dos
produtores tradicionalmente vinculados ao campo do design, mesmo percebendo que estas
mesmas nogdes contribuem para formar uma ideia de que o produtor de objetos do vestuario
vinculado a no¢do de moda, formado segundo os critérios e diretrizes dos pensamentos associados
ao design, possui uma melhor capacidade de atuacdo na criacdo e desenvolvimento do objeto do
vestuario.

Além disso, se por um lado parece facil identificar que a criacdo e desenvolvimento dos
objetos do vestudrio vinculados a nocdo de moda também é uma atividade projetual que se
preocupa com as necessidades do consumidor, tanto objetivas e concretas, como subjetivas e
abstratas, e também do produtor para desenvolver, segundo uma légica industrial, as melhores
formas para objetos do vestudrio, por outro existe uma nocdo de diferenciacdo entre um
profissional capaz de construir formas inovadoras e Unicas por ser livre, autbnomo, criativo e
detentor de uma expressao prépria, normalmente identificado com o produtor de objetos do
vestudrio nomeado como “estilista”, e o profissional capaz de pensar as questdes do mercado, da
producdo, dos custos e dos lucros, normalmente associado ao designer. Além disso, os valores
atribuidos para cada uma das posicoes desta diferenciacdo se alteram dependendo de quem esteja
defendendo cada um destes polos. Desta forma, esta caracteristica atribuida ao designer pode ser
entendida como prejudicial em relacdo as caracteristicas do “estilista” por limitar e restringir a sua
capacidade de criacdo e expressdao, mas também pode ser percebida como estratégica por se
preocupar com as demandas dos usuarios e das empresas produtoras e ndo direcionar a sua cria¢ao
apenas por escolhas individuais. Assim, apesar da clara semelhanca entre os processos de criagdo e
desenvolvimento de objetos do vestuario vinculados a nocdo de moda e de objetos

5 Esta é uma das conclusdes apresentadas e defendidas na tese de doutorado da autora deste projeto de pesquisa, que
pesquisou e analisou a estrutura e funcionamento do campo de producdo dos objetos de vestuario vinculados a nogao.
(Ver CHRISTO, Deborah Chagas; CIPINIUK, Alberto. Estrutura e funcionamento do campo de produgdo de objetos do
vestuadrio no Brasil. Tese (Doutorado) — Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, Departamento de Artes e
Design, 2013.)
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tradicionalmente pertencentes ao campo do design, as no¢des que permeiam as duas atividades
contribuem na dificuldade de aceitacdo e assimilacdo da relacdo entre a producdo de objetos de
vestudrio vinculados a nocdao de moda e o campo do design, ou seja, apesar de concretamente ser
possivel identificar a semelhanca de estrutura entre um projeto de uma colecdo de objetos do
vestudrio vinculados a nocdo de moda e um projeto de qualquer outro objeto de design, os valores
atribuidos aos conceitos de projeto, usuario, funcdo do objeto e moda em ambos os campos de
producgao influenciam nos conflitos existentes por conta da aproximagdo destes dois campos.

Essa dificuldade de aceitacdo e assimilagdo pode ser percebida em diferentes instancias®,
porém em instituicdes de ensino responsaveis pela formacdo de designers que poderao atuar na
industria da moda, sejam instituicdes de ensino que adequaram seus cursos de Moda e Estilismos
as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduag¢ao em Design ou instituicGes de ensino
onde a formacgdo em design inclui a moda como parte das suas habilitagdes, muitas vezes, isto fica
mais explicito, principalmente em disciplinas que tratam dos discursos, técnicas e praticas
entendidas como especificos do design, como, por exemplo, as disciplinas que tratam das teorias e
praticas especificas de metodologia para o desenvolvimento de projetos de design. Parece dificil
transpor para a prdtica do produtor de objetos de vestudrio vinculados a no¢dao de moda, os
discursos, técnicas e nomenclaturas vinculadas as nogdes de projeto, usudrio e fungao que trazem
em si valores ideoldgicos marcados pelo momento especifico da constituicdo do campo do design,
mas que ainda influenciam as praticas e no¢des especificas do campo. Como adequar, por exemplo,
as nogdes de projeto, usuario e func¢ao caracteristicas do momento da institucionalizagdo do campo
do design, carregadas de um conteuldo ideoldgico de racionalidade, cientificidade e de rejeigdo as
caracteristicas subjetivas e simbdlicas, que ainda influenciam as noc¢bes e valores do campo e as
praticas dos designers, as praticas de criacdo e desenvolvimento de objetos entendidos como de
moda, ou seja, carregados de conteudos autorais, subjetivos e simbdlicos? Por outro lado, como
incluir nogoes e valores vinculados a nocdo de moda, ou seja, nog¢des que valorizam o subjetivo, o
simbdlico e até mesmo autoral, entre produtores onde as no¢des tradicionais do campo do design
ainda sdo muito marcantes? Como traduzir, por exemplo, a no¢do de necessidade concreta e
objetiva de um usuario para um objeto de moda, ou seja, que utiliza contelddos simbdlicos e
subjetivos na sua relacdo com o individuo ou com os grupos sociais para os quais este objeto foi
criado, ou seja, que trabalha com necessidades subjetivas e abstratas? Ou como a criacdo e
desenvolvimento de um objeto do vestudrio vinculado a no¢cdo de moda, onde a escolha por tal
objeto se da, muitas vezes, por questdes identitarias a um determinado estilo ou linguagem, pode
se adequar a nog¢do do projeto como a solucdo de um problema especifico e concreto do usuario
identificado pelo designer? Ou ainda, como lidar com a sazonalidade do produto de moda quando
o foco de um projeto de design esta na solugcdo de uma necessidade concreta do usudrio e ndo no
ciclo de obsolescéncia imposto pelo movimento do mercado e da industria? Todas estas questdes
tém como base as nogdes e valores que permeiam os campos de produg¢do dos objetos entendidos
como de design e dos objetos de vestuario vinculados a no¢ao de moda, ou seja, aparentemente,
tudo que mobiliza os movimentos de rejeicdo e de dificuldade em aceitacao da aproximacao entre
os dois campos parece estar fundamentado em nogdes e valores imateriais caracteristicos da
estrutura e funcionamento de cada campo, porém, gera problemas concretos em diferentes
instancias, como, por exemplo, nas instituicdes responsaveis pelos processos de ensino das técnicas

6 |sso pode ser percebido, por exemplo, no VI Férum de Escolas de Moda, que aconteceu no XVII Coléquio de Moda,
em Maringa/PR, em 2011, as escolas de moda do Estado de S3o Paulo apresentaram documento encaminhado ao
MEC solicitando a inclusdo de uma area exclusiva para moda, desvinculada da area de design.
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e praticas de criacdo, desenvolvimento e producado dos objetos de cada um destes campos.

Algumas escolas que formavam, através de cursos de nivel superior, produtores de objetos
de vestuario vinculados a nogao de moda, ao adequarem seus curriculos incluiram, por exemplo,
disciplinas especificas de metodologia de projeto de design, aplicando tedricos e bibliografias
desenvolvidas para produtos que seguiam as no¢des de projeto, necessidade do usudrio e funcdo
do objeto caracteristicos do momento de institucionalizacdo do campo do design, ou, entdo,
incluiam estes conteldos e suas nomenclaturas e discursos nas disciplinas voltadas para o ensino
dos processos de criagdo e desenvolvimento de produtos de moda’. Porém, como, efetivamente,
estes conteudos foram compreendidos, assimilados e transpostos pelos professores e alunos destas
instituicdes?

Por outro lado, algumas instituicdes de ensino tradicionalmente vinculados ao design
incluiram o objeto de vestudrio como uma possibilidade de produto a ser desenvolvido em suas
disciplinas direcionadas ao ensino do desenvolvimento de projetos de design, ou mesmo incluiram
disciplinas especificas da pratica de criacao, desenvolvimento e producdo de objetos de vestuario
em sua grade curricular. Porém, como as no¢des caracteristicas do desenvolvimento do objeto de
vestuario vinculado a no¢ao de moda foram efetivamente inseridas como conteldo a ser tratado
nas disciplinas direcionadas ao desenvolvimento de projetos de produtos? Como o
desenvolvimento de objetos de vestuario passou a fazer parte do corpo de ensinamentos destes
cursos? E quais diferengas podem ser percebidas entre os projetos desenvolvidos pelos estudantes
destas instituicdes e os de instituicdes que tradicionalmente formavam profissionais para atuar na
industria da Moda e que fizeram a adequacgao dos seus cursos de Moda e Estilismos as Diretrizes
Curriculares Nacionais do Curso de Graduacdo em Design?

2 A pesquisa

Desta forma, a partir das questbes apresentadas no item anterior, foi estruturado um
projeto de pesquisa, coordenado pela prof2 Deborah Chagas Christo, professora do Departamento
de Design Industrial da EBA-UFRJ, visando analisar como a adequacao, sugerida pelo MEC, em 2004,
dos projetos pedagdgicos de cursos de nivel superior de moda e estilismo as Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduacdo em Design e, consequentemente, a inclusdo da moda nos cursos
de Design influenciou e impactou efetivamente as praticas de ensino relacionadas a criacdo e
desenvolvimento do objeto do vestuario vinculado a no¢do de moda em instituicdes de ensino de
design localizadas no estado do Rio de Janeiro.

Para isso, foi proposta uma analise dos projetos pedagdgicos destes cursos a fim de
identificar a presenca de disciplinas especificas sobre conhecimentos necessarios para a pratica de
criacdo e desenvolvimento de objetos de vestuario vinculado a nocdo de moda, ou se estes
conteuddos também apareciam claramente nas ementas das disciplinas voltadas para a pratica de
desenvolvimento de projetos de design.

Para poder comparar as praticas efetivas de criacdo e desenvolvimento de objetos do

7 E possivel observar, em 2016, a presenca de uma disciplina especifica para tratar de metodologia de projeto em
design, por exemplo, na estrutura dos cursos de Design de Moda da Universidade Veiga de Ameida (Ver em
UNIVERSIDADE VEIGA DE ALMEIDA. Disponivel em: <https://www.uva.br/sites/default/files/files/ Design_de_Moda_-
_Final_10046742016113.pdf. Acesso em 24 nov 2016) e da Faculdade Senai/Cetigt (Ver em SENAI. Portal da Industria.
Disponivel em: <http://www.portaldaindustria.com.br/senai/iniciativas/programas/senai-cetiqt/educacao/2014/07/
1,40899/graduacao-design-enfase-em-moda.html)
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vestudrio vinculados a nocdo de moda que acontecem nas salas de aula e os resultados obtidos no
levantamento e andlise dos projetos pedagdgicos e das ementas das disciplinas relacionadas as
praticas de projeto em design, foram propostas entrevistas com discentes, docentes, egressos e
coordenadores dos cursos de nivel superior de design em instituicdes de ensino do Rio de Janeiro.

Por fim, foi proposto também o levantamento e andlise dos trabalhos de conclusdo de curso
realizados apds a implantacdo das Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacdo em
Design, a partir de 2004, para andlise sobre a efetiva inclusdo da criacdo e desenvolvimento de
objetos de vestuario vinculados a no¢dao de moda nos cursos de nivel superior de Design do estado
do Rio de Janeiro.

3 Os primeiros resultados da pesquisa
A pesquisa foi iniciada em agosto de 2022.

Como primeira etapa da pesquisa, identificou-se a necessidade de um estudo de bibliografias
especificas sobre o campo da moda e o campo do design, sobre a relagdo entre design e moda e
sobre a constituicdao de nogdes e valores especificos de um campo de produgdo de bens simbdlicos.

Depois disso, iniciou-se a identificagao dos cursos de graduagdao em design do Rio de Janeiro
e a delimitacdo das instituicdes a serem pesquisadas. Em uma analise preliminar, foram escolhidos
os cursos de design da EBA-UFRJ, ESDI-UERJ, UFF, PUC-Rio e Estacio. A partir das instituicdes
selecionadas, foi realizado um levantamento dos cursos que disponibilizavam seus projetos
pedagdgicos com suas disciplinas em meios digitais.

Apds uma analise preliminar das ementas encontradas, foi identificada a necessidade de um
levantamento e andlise de bibliografias especificas da drea de design e design de moda que
tratassem sobre teorias, praticas, metodologias, nomenclaturas e discursos especificos sobre a
pratica projetual em design e em design de moda para identificar os termos que seriam utilizados
como variaveis que indicassem a presenca de conteudos especificos da drea da moda nas disciplinas
dos cursos de design. Para complementar, foram analisadas ementas do curso de Design de Moda
da Faculdade Senai-Cetigt, do Rio de Janeiro, para identificar termos especificos da pratica de
criacdo e desenvolvimento de objetos de vestuario vinculados a no¢do de moda. Como resultado
desta analise, identificamos as palavras: moda, indumentaria, vestuario, acessoério, acessoério de
moda, adorno, adorno corporal, adorno pessoal, croqui, costura, indumentaria, manequim,
modelagem, moda, roupa, styling, tecido, téxtil, vestimenta e vestuario, como termos repetitivos
nas producdes de moda. Como palavras préprias da pratica do designer encontramos: design,
design industrial, desenho de produto, desenho industrial, projeto de produto, desenho, desenho
técnico, metodologia, materiais, modelagem, projeto, protétipo e prototipagem.

Neste levantamento foi possivel identificar resultados interessantes. Foi possivel identificar
gue alguns termos tinham significados distintos no design e no design de moda. A palavra
“modelagem”, por exemplo, nos cursos de design de moda, é normalmente associada a produgao
de moldes para a construcdao de roupas, porém, nos cursos de design ela é associada ao desenho
executado em meios digitais para gerar formas tridimensionais. Apesar de ambos tratarem da
construgcao de objetos tridimensionais, a maneira como esta construgdo é realizada é
completamente distinta.

Também foi possivel identificar que muitas ementas de disciplinas direcionadas a pratica de
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criacdo e desenvolvimento de objetos de vestuario vinculados a nocdo de moda, dos cursos de
design de moda, utilizavam termos e bibliografias especificas da pratica de projetos de design
presentes nas ementas das disciplinas de projeto de produto dos cursos de design.

Além disso, foi possivel identificar que as ementas de disciplinas de projeto, tanto dos cursos
de design de moda, quanto dos cursos de design, tinham uma redacao bastante ampla e pouco
especifica, sem uma definicdo clara do tipo de objeto a ser projetado na disciplina. Ou seja, as
disciplinas de projeto dos cursos de design poderiam estar direcionadas a qualquer tipo de objeto,
inclusive os objetos de vestuario vinculados a no¢dao de moda. Nada, no texto das ementas das
disciplinas, indicava que o objeto do vestuario estava, ou ndo, incluido como contetdo programatico
dos cursos analisados.

Desta forma, ficou evidente a necessidade de entrevistar alunos e professores destes cursos
a fim de identificar se conteldos especificos da pratica projetual de objetos de vestuario vinculados
a nogcao de moda estavam efetivamente sendo incluidos nas disciplinas dos cursos de design. Este
processo foi iniciado com os alunos dos cursos de design da EBA-UFRJ, da UFF e da ESDI-UERJ,
através de um questionario na plataforma Google Forms, distribuido a partir das representagdes
discentes dos cursos em questdo. Os dados obtidos neste questiondrio estdo sendo tabulados e
analisados nesta etapa da pesquisa.

4 Os préximos passos

Depois do levantamento dos dados obtidos através do questionario enviado aos discentes
dos cursos de design do Rio de Janeiro, a préxima etapa da pesquisa é entrevistar docentes destes
cursos para analisar as informacdes dadas pelo outro lado do processo de aprendizagem da pratica
projetual nos cursos de design e poder comparar estes dados coletados.

Por fim, a pesquisa ird analisar os trabalhos de conclusdo de curso depositados nas
bibliotecas destas instituicdes, apds 2004, para identificar se existem trabalhos direcionados para a
area de projeto de objetos de vestuario vinculados a moda.

Apds a coleta de todos estes dados, pretende-se analisar e comparar os resultados para
poder apresentar e publicar as conclusGes desta pesquisa.

5 Conclusao

Apesar das Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de graduacao em Design indicar
a inclusdo da moda como mais um dos conteldos programaticos dos cursos de design, é possivel
perceber, através dos resultados preliminares desta pesquisa, que a criacdao e desenvolvimento de
objetos de vestudrio vinculados a nocdao de moda, apesar de poder ser entendido como uma
atividade projetual com as mesmas caracteristicas de qualquer outro objeto de design, ainda nao
aparecem claramente nos documentos dos projetos pedagogicos dos cursos de design do Rio de
Janeiro. Porém, é preciso uma analise das praticas que acontecem efetivamente em sala de aula
para que a pesquisa possa chegar a conclusdes sobre a inclusdo da moda nos cursos de design do
Rio de Janeiro.
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